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A industria de alimentos

A indUstria de alimentos e bebidas esta em alta. Isto porque, no 1°
semestre deste ano, o setor faturou R$103,80 bilhoes, um
acréscimo de 4,6% nas vendas reais em comparagao ao ano
anterior. A estimativa é que a indUstria feche 2007 com receita
acima de R$200 bilhoes.

Houve um crescimento superior ao PIB (Produto Interno Bruto),
estimado para 4,5%. E possivel verificar que esse setor vém
mantendo seu dinamismo, comprovado pelo indicador de variacao
acumulada, que foi de 4,7% nos ultimos 12 meses.

Fonte : ABIA (Associacao Brasileira das
Industrias de Alimentacao)




A industria de alimentos

Os dados também revelam que o volume aumentou 5,8% em
relacao ao primeiro semestre de 2006. O segmento se manteve
aquecido por fusdes e aquisicoes.

As regides com maior aumento de demanda sao norte e nordeste
devido ao aumento de renda da populacao.

A exportacao de alimentos industrializados saltou para 31,3% no
primeiro semestre de 2007, o que equivale a US$ 12,17 bilhoes,
porém o volume foi de apenas 21,4%.

Fonte : ABIA (Associacao Brasileira das
Industrias de Alimentacao)



A industria de alimentos

O mercado de Ingredientes e Aditivos para Alimentos tem um
crescimento anual de = 3,5%. Daquilo que é produzido no Brasil,
de 15 a 20% é destinado a exportacao.

Ja o segmento de organicos também apresenta bons indices. O
consumo deste tipo de alimento aumenta cerca de 30% ao ano
no Brasil*.
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Fonte : ABIAM (Associacdo Brasileira da Industria e Comércio de
Ingredientes e Aditivos para Alimentos)

*Instituto Biodinamico (empresa que certifica alimentos
(empresa g @ MANE

organicos no Brasil)




A industria de alimentos

Crescimento do mercado de Food Service

No Brasil, o mercado de refeicoes fora do lar tem experimentado
forte crescimento nos ultimos anos. Hoje representa 2,4% do
PIB brasileiro e emprega 5,2 milhGes de pessoas, ou seja,
8% dos empregos diretos do pais.

Formado por quase 1 milhdao de estabelecimentos, em 2006 este
segmento cresceu 12,4% e movimentou R$43 bilhoes.

No primeiro semestre de 2007 o setor cresceu cerca de 9,7%. A
marca Perdigao € um exemplo: deixou de atuar apenas na
producao de frangos para estender seus servicos para a
comercializacao de mercadorias de alimentacao fora do lar.

IBGE POF - Pesquisa de Orcamentos Familiares 2006
Site FISPAL Food Service

ABIA (Associacao Brasileira das Industrias de @ MAN F
]

Alimentacgao)



A industria de alimentos

Crescimento do mercado de Food Service

A populacao brasileira gasta em média 26% do orcamento de
alimentos, com refeicdes em lanchonetes, restaurantes, bares,
padarias e afins.

As classes com rendimentos mais altos (acima de R$4 mil) gastam o
triplo do percentual da mais baixa pra comer fora.

O brasileiro faz apenas uma refeicao fora de casa, em geral no
almoco e a projecao é que entre 2020 e 2025, ele gaste
40%o do seu orcamento com este tipo de alimentacao.

Nos EUA, do total desembolsado em alimentacao, 48% sao gastos
em restaurantes. Ha 10 anos, este percentual era de 15%.

IBGE POF - Pesquisa de Orcamentos Familiares 2006
Site FISPAL Food Service

Site SEBRAE N
ABAD - Associacao Brasileira de Atacadistas e Distribuidores @ 1 lANE‘



Mudancas no
Comportamento
do Consumidor
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Perfil da Populacao Brasileira

Populacao

1967 - 2007

g@ milhoes 19@ milhdes

Taxa de fecundidade Expectativa de vida

Namero de eleitores

1966 ; 2006

22 milhoes 126 milhoes

(média de filhos por mulher)

24,

1960 1980 2006 1960 1980 2006

Divisdo entre a populacio por faixa etaria

Quantidade de pessoas que declaram
imposto de renda

1967 | 2007

236 500 23 mithses

1967 _ 2006
DeOa Del5a - DeOa Del5a
14 anos 24 anos : 14 anos — 24anos
15% i 26% 19%
Acima / De 253 | Acima ' De25a
anos 59 anos i de 60 anos 59 anos
4%2: | 24% o 10% J 45%

Atualmente a proporcao de pessoas vivendo nas cidades é de 84%.

Fonte : Revista Exame — Especial “A construcgao
de um pais moderno - 1967-2007"” - Out/2007

Fontes: IBGE, Receita Federal e TSE
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O Perfil do Consumidor

OPERFILDOCONSUMIDOR |

. Numerode consumidores® |
1967 2007
Em 4 décadas, o nimero de 14 | 60
consumidores brasileiros milhdes milhdes
quadrupllcou, f(?m;‘ando hO_]e uma Divisdo dos consumidores por classes sociais®
massa de 60 milhoes de pessoas 1967 ; 2007
(considerando os individuos com A/Bisve —Ci6% @ As% B

renda mensal > que R$ 500).

] ]
| Ea%_.‘
E 37% h D32w  D3a% |, —C3%

(1) Os dados disponiveis do IBGE da década de 60 ndo permitem

Em ndmero e ritmo, o Brasil sé odesmembramentoentreciassesheB
perde para a China em aumento do Comparacdo entre o niimero de consumidores do Brasil
e o de outros paises
consumo. (em milhdes)
Estados Unidos 2
China | 120
Russia E |

BRASIL B 60
India B 20 Fontes: IBGE, LatinPanel, Goldman Sachs

Fonte : Revista Exame — Especial “A construcgao

de um pais moderno - 1967-2007" - Out/2007 @ MANE




A Velocidade do Excesso

Antigamente, na hora de comprar EERRO! |

leite, tinha-se duas opcdes: ﬁ W e

leite integral ou desnatado. _F@M _ —=
Hoje existem cerca de 20 opcdes: ; ﬂa&gﬁ' m;@ o s
com extra calcio, organico, com ;{,W o “‘:' ﬁéﬂ"ﬁ
Omega 3, ¢/ baixo teor de lactose, a e _ ~ e iR
base de soja, de arroz, de cabra... CrLri

No supermercado, uma familia de classe

média adquire cerca de 200 produtos
por més. E tem a sua disposicao um

sortimento de 30.000 itens expostos em
74.000 lojas em todo o Brasil.

& MANE



A Velocidade do Excesso

S30 mais de 111 milhoes de celulares ativos no Brasil

222 modelos de carros disponiveis, em 50 cores e 4 4—‘@
tipos de combustivel.

Hoje sao vendidos :

11 milhoes de aparelhos de TV por ano

10 milhoes de PC’s (estimativa até final de 2007)

AMERICANAS.COM

4 bilhoes de R$ de produtos online

Fonte : Revista Exame — Especial “A construgao
de um pais moderno - 1967-2007” - Out/2007; @ MANE:



Mudancas no Comportamento
do Consumidor

0 iPod:
objeto
desejo

de

GRANDESMUDANOASDECOMPORTAHE

~ DOS CONSUMIDORES NAS ULTIMAS
Brinquedo dos sonhos Item que mais faz sucesso
das cn'angas entre os adolescentes 2
1967 2007 1967 2007
" BicicletaCaloi  Nintendo Wii Vitrola iPod 2
Berlineta  deR$ 1197 2 portatil 3
RS$1244% RS1999 RS 800® R$ 600 =
_________________________ Objetos de desejodaclassemédia
TV colorida__ TV de telade plasma de 42 polegadas _

L Ford !_andau -

“eAparehodesom3x]
) . Telefone

.Enc‘dopeclla

e Vlagem para a Dlsney

Como 0s bra5|le|ros pagam suas compras

1967

Dinheiro
80%

Cheque LCredia’rio

 10%

L3 Laptop

eiPhore

® Honda Civic seda 2
_eAdegaclimatizada :
“e Planode prewdencna prwada

Dinheiro, cheque

e cartdo de
i débito
i 30%

Cheque [
pré-datado
3,5%

2007
Crediario
’_

Cartao

de
credito
— 24 5%

1ETACKEUATO Pl asEo- ©F AN TEI

Fontes: Ponto Frio e Associagdo Comer

ENTOE

Fonte : Revista Exame - Especial “A construcdo de um pais
Out/2007;

moderno - 1967-2007" -
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s e ey
- Artesanal - Industrial - Natural
- 100%natural - Artificial - Real
- Simplicidade - Complexidade - Clareza
- Transparéncia - Dissimulagao - Etica
- Defesa - Ataque - Negociacgao
- Compartilhar - Receber - Solidariedade
- Liberdade - Culpa - Consciéncia
- Paciéncia - Ansiedade - Tranquilidade
- Intuicao - Pensamento - Percepcao
- Préximo - Distante - Personalizado
- Conversa e dialogo - Troca de informacgoes - Relacionamento

- Convivio com a natureza - Dominio da natureza - Respeito pela natureza
- Movimento - Malhagao - Atividade fisica
- Uniao livre - Casamento - Novas estruturas familiares
- Rustico - Sofisticado - Design e funcionalidade

- Atencao - Dispersao - Foco

- Lento - Rapido - Agil

Fonte: InterScience



Tendéncias comportamentais

O futuro € VERDE... As carreiras ecoldgicas e empresas que
defendem o planeta estao EM ALTA!

*Pesquisas recentes mostram que 35%b dos consumidores levam
em conta fatores como postura ética das companhias e seu

comprometimento com a preservacao do meio ambiente.

| ANDREW W. SAVITZ
| "ﬂ_ CWA KA WEBER

A EMPRESA
l‘w‘ll \[\\Il

.I‘E-IAJIE
JhILIH.LI I J’\-L'\r'llhll

SUSTENTAEBILIDADE

Fonte : *Pesquisa do Instituto Akatu, publicada
na Revista Exame - Especial “A construcao de um
pais moderno - 1967-2007" - Out/2007;




Tendéncias comportamentais

Esta surgindo um movimento nos EUA, o pais do feminismo, que
aborda as vantagens das mulheres voltarem para casa para criar
os filhos. Em NY, onde existem muitas executivas mulheres no
mercado de trabalho, questiona-se a criacao traumatizante que as
criangcas vém sofrendo...

Tg H E'II! WI'[K
All That

Laing & Lpathing ]I
ll s I Hefda

Fonte : Revista Claudia — Matéria “Confronto na
patria do feminismo” — Out/07


http://www.amazon.com/gp/reader/0316736872/ref=sib_dp_pt/002-7014061-3675249

Tendéncias comportamentais @

As pessoas estao cada vez mais preocupadas em envelhecer com

uma qualidade de vida melhor, por isso a busca por alimentos
naturais e saudaveis esta tao em evidéncia. Envelhecer com

saude é o melhor caminho para a longevidade...
;:_i”“'._ )

i
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Tendéncias comportamentais

Hoje, colesterol e diabetes nédo se restringem aos adultos. A
obesidade atinge 40% dos brasileiros e a conveniéncia da “comida
padronizada” ja ndo é mais bem vista pela maioria...

s

S

A, ARSI
—mwn-_nn
| Tnee | ;
AR ) . »
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Tendéncias comportamentais

Por isso, esta é a época em que o Fast & Junk Food estdo
condenados a ser apenas uma opg¢ao para quem ndo tem outra
opgao...

A'Eilm of Epic Pagligns

upersSizeiM:a. com

Ehe New York Eimes
“THE MOST ESSENTIAL POLITICAL FILM
FROM AN AMERICAN DIRECTOR SINCE
MICHAEL MOORE'S 'FAHRENHEIT 3/11™

MRS DR

k

INSPIRED BY THE INTERNATIONAL BEST SELLER

DO YOU WANT LIES WITH THAT?

& MANE



Tendéncias comportamentais

O movimento Slow Food, criado na Italia, defende a valorizacao
da culinaria regional e a degustacao calma e tranquila das refeigoes.
A Slow Food International Association, tem mais de 70 mil membros

em 45 paises, inclusive o Brasil...

(0%

Slow JFoo d’

AGENZIA D1 POLLENZIO
=g

Slow Food home Aboutus F dati i sl b Press Office Store

Qur philosophy

Qur mission
History
Who we are

Where we are

Slow Food
Events :

The SF Companion

The SF Manifesto Slow Food has spearheaded several successful campaigns to raise i
e awareness about food issues over the years. Most recently.
International statute —

Our campaigns SALNNE

-
Qur campaigns In 2001, a campaign to protect cheese made from raw milk was

Eos presented at Cheese. The Slow Food Manifesto in defense of raw
Stért 2 LonviviLm milk cheese was signed by over 20,000 people and with its great
Using the lage success restored confidence and dignity to scores of international

cheese producers.
- In January 2004, President of the Region of Tuscany Claudio Martini ‘ﬂ rra-
and researcher and philosopher Vandana Shiva presented the J

Manifesto on the Future of Food, at the Social Forum in Mumbai. ma r.&

Taste education Drafted by a commission that included Slow Food, this manifesto

Defense of addresses all public administrators from around the world and was b .

biodiversit AN

Linkin _royduc:ers and Ta le o
9. H Today, our movement is committed to promoting the concept of Good, 4ol cibo

delivered to the World Trade Organization (WTQ) in Cancun, Mexico.
co-producers d
n Clean and Fair food, as defined by The Slow Food Manifesto for

MANE



Tendéncias comportamentais

Alimentacao balanceada é o lema dos novos “"Flexitarians”,
vegetarianos passivos que comem predominantemente pratos
vegetarianos, mas que de vez em quando nao abrem mao do frango
ou da carne vermelha...

Inspired, Flexible Meala

for Vegetarians, Meat Lovers, and

Everyone In Betwean




Tendéncias comportamentais (\

Os produtos organicos ganham seu espaco nas prateleiras dos
supermercados.

ROTULO

ORIGEM

QUALIDADE
ECOLOGICAMENTE CORRETO
SEM PESTICIDAS

SEM FERTILIZANTES QUIMICOS

ESTILO DE VIDA

& MANE



Tendéncias comportamentais

O mercado de Pet Food esta em franco crescimento. Em 2006 foram
produzidas 1.630.000 toneladas de racbes para animais de
estimacdo, com faturamento de US$ 2.067 bilhoes e crescimento
na ordem de 4,33 %.

& MANE



Tendéncias comportamentais

A principal tendéncia deste mercado ¢ a HUMANIZACAO dos
PETS, pois muitas vezes eles sao considerados membros da familia.
De RG com registro na prefeitura a 6culos de sol, a diversidade de

produtos e servicos para animais de estimacao nao tem limite.



http://www.petipanema.com.br/default.asp?id_menu=8&id_produto=19849&cod_depto=1887&sid=1042204372

Tendéncias Globais em (\

Alimentos e Bebidas N

________________________________________________________

MACRO-TRENDS
* Trust

* Health

* Age

* Gender

* Convenience

* Interactivity

________________________________________________________




Trust

Fair Trade

Confeccionadas por artesdos da
comunidade Santo Antfnio do Taua, no
Para, com a técnica da Paguetaria, as
embalagens de madeira demonstram
gue responsabilidade, sofisticagéo e
rusticidade combinam perfeitamente com
os deliciosos produtos Damazénia

Bags with 12 mini bambons half bitter taste
Cupuacu, Brazil NMut and Acal.

Produto: Damazdnia chocolates

Empresa: Damazoénia - www.damazonia.com.br

Sabores: Acai, Cupuacu, Bacuri, Castanha do Para

Descrigao: Damazbnia € uma empresa amazonense, na qual elabora produtos e
embalagens com responsabilidade social, valorizando o sabor, design e a cultura regional.
As embalagens sao reutilizaveis e elaboradas a partir de madeira reciclavel. As ceramicas
produzidas contribuem para o desenvolvimento econémico e social da regiao.

& MANE



Trust

Fair Trade

>

NESCAFE

COFFEE THAT HELPS
| FARMERS, THEIR

COMMUNITIES
SLTHE ENVIRONMENT

Nescafé Partner's Blend 100% Fair
Trade — RU - Café certificado pela
federacao britanica de “fair trade” que
certifica que toda a venda deste café
trouxe lucro aos seus produtores.

N I.II
A ||

FAIRTRADE

gj Fair Trade
0 i Urange

Suco de Laranja TESCO - RU - toda
a venda destas laranjas utilizadas
para a produgao do suco trouxe lucro
aos seus produtores.

& MANE


http://www.fairtrade.org.uk/index.htm

Trust

Organicos

Nativé

Acﬁomfﬂ ta f.{ 0

/('%%'M ™
b e, & ¢

Achocolatado Native, da Native—
Brasil - Achocolatado em p6 com alta
concentragao de cacau.

Beta Mix 6; Beta K, da BETA —
Brasil - nos sabores: Banana,
Morango e vegetais. Enriquecido com
vitaminas e feito com sucos vegetais
tais como cenoura, alface, espinafre
e antioxidantes.

& MANE



Saude do corpo e da alma

- Visdo holistica: bem-estar total, por dentro e por fora;

- Produtos que ajudam a controlar possiveis problemas de saude
do corpo (colesterol, pressao arterial, infeccoes urinarias, etc) e
mental;

Fonte: MiNTeL gIjith



Health

Novas maneiras de

consumir vegetais

]
B sapay

Just Eat Maore
(fruit & wag)

Hero Fruit 2 Day, da Hero -
Espanha. Cada garrafa desta bebida
€ 0 equivalente a 2 porgoes
recomendadas de fruta que as
pessoas devem consumir por dia.

Fonte: MiNTeL GIph

Gemiverd |
watsr met

groentesap ‘,

S00 mic 'y

Yagua Water Salad, da Yagua Food
— Paises baixos. Agua com suco
vegetal, incluindo pepino, brocolis,
limao e alface, rico em vitaminas e
minerais.

& MANE


http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/images/newzoom&id=363661&pic_num=0&destWidth=400&destHeight=400&origWidth=400&origHeight=400

Controle da
pressao arterial

Flora Pro-Activ (RU) -
Unilever - Bebida lactea
com peptideos lacteos.

Fonte: MiNTeL GIph

Aminoacidos em
novos produtos

Frosties Kellog (Japao) O
primeiro cereal com amino
acidos para ajuda no
crescimento e metabolismo
das criancas.

L

Anti-idade

fness: Jff:i’i':ﬁé"
crernima Q10 cne :.leD

Yernine “Tﬁwd“ o Ank JSN:I.?

Jeunesse Parmalat
(Italia) linha de sucos,
leites, iogurtes e
sobremesas com
vitaminas anti-oxidantes
e coenzima-Q10.

& MANE



Desempenho das
atividades mentais

Ginkgo Biloba

_— T

4 rors
3009 Crns

£
CONTRAT

ENFANCE &
NUTRITION
S—

Nestlé Yoco, da Nestlé — Danoninho
contendo 6mega-3, nos sabores
framboesa, péra e maca.

BRAIN DRINK

iQ3 Brainstorm, da Biomedical
Laboratories — Barra de cereais

contendo dmega-3 e 6, principal Zweistein (Alemanha)
apelo é fazer bem para a Co[n Ginkgo Biloba e
concentracdo, memoria e vista. acucar de uva.

Fonte: MiNTeL gIjith @ MANE


http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/images/newzoom&id=396158&pic_num=0&destWidth=400&destHeight=400&origWidth=400&origHeight=400
http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/images/zoom&id=347973&pic_num=0&xOff=0&yOff=0&destWidth=918&destHeight=558&origWidth=693&origHeight=372

Bem-estar

Flower Power Aromaterapia Superfruits

balance

Pom (UK) Suco 100%

Health

Balance Water Chai Serenity (EUA) natural de Roma -

(Australia) Agua com Apelo de acalmar os C°"." a!tos poderes

esséncia de flores. nervos e adocicar a antioxidantes .
alma.

Fonte: MiNTeL gIjith @ MANE



Ajudar na manutencao

da Beleza
Queima de Cosméticos Food that provides
calorias fragrances

T

——creTEPROLY

G A DANONe
- 4

F W Frd Al 129 L

AL R
= I =

J "
Framboise = Grenade

Spéclaiité laitiére fermentée sucrée aux fruits, enrichis en vitaming E

Poids net : (4x110g) € = 4409 M
Danone Essensis(Franca) - Yogurte FU’W' ms 1 k a
cosmecéutico, contém |7m0h YIbEeY R | LEY
Enviga Coca-Cola desintoxicante e antioxidante,

(EUA) Refrigerante também contém pro- biodticos, cha
com formulacdo que  Vverde e vitamina E. Ajuda a manter g .- rika - Kanebo (Japdo) Um doce

auxilia na queima de @ pele hidratada. que deixa uma fragrancia de baunilha
calorias. na pele depois do consumo.

Health

Fonte: MiNTeL gIjith @ MANE



Segmentacao por idade

- Fun for Kids;
- Induzir as criangas a consumirem vegetais e leite;
- Surgimento de produtos para idosos;




Diversao para criancas

LBV o , (1
# Cooki
6{; -
Heinz Silly Squirts Fred & Ed (Holanda) -
(EUA) - Ketchup com Cookies com recheio
embalagem ergonomica cremoso e pedacos de
com 3 saidas para criar crocantes coloridos.
desenhos.

Fonte: MiNTeL gIjith @ MANE



Saude dos mais velhos

Tropicana
Cssentials
e

Tropicana

Cssenliais
—

@F
e i ety |l ™ ”E E i,

5% -

i P

Tropicana Essencials

(Tropicana - Holanda) - Linha Free Zone Gum (Lotte - Japao) - Complan Active (RU) -
de sucos com 4 variantes: Nos sabores hight mint e limao. Bebida Energética
Magnesium Banana Passion; Com flavondides (extratos de Hypotonica c/

Fibres Pineapple Mango, cha, cacau e amora) e apelo de glucosamine e calcio,
Calcium Orange, Multivitamins nao fixar nos dentes bom para as juntas e
12 Fruits, Antioxidants Grape ossos e fornecedor de
Blacurrant Cranberry. energia. Target: +50

Fonte: MiNTeL gIjith @ MANE


http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/images/newzoom&id=623285&pic_num=0&destWidth=400&destHeight=400&origWidth=400&origHeight=400
http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/images/newzoom&id=690627&pic_num=0&destWidth=400&destHeight=400&origWidth=400&origHeight=400

Gender

Segmentacao por sexo

La Menta - da Lotte
(Japao) Menta que
combate o sono e o mau
halito e traz bom humor,
focado para homens
dentre 40 a 50 anos de
idade .

:Em
ars;g

Leite em P6 para
mulheres gravidas e para
o periodo pos-parto da
Flying Crane (China) -
Com adicao de taurina,
Calcio, ferro, zinco e
acido folico (também faz
bem para o nené)

Fonte: MiNTeL GIjith

Coca-Cola Zero - da
Coca-Cola - Para poder
atingir consumidores
masculinos que tinham
preconceito com o termo

“light/diet”

& MANE


http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/images/newzoom&id=747116&pic_num=0&destWidth=400&destHeight=400&origWidth=400&origHeight=400
http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/images/newzoom&id=753642&pic_num=0&destWidth=400&destHeight=400&origWidth=400&origHeight=400

Conveniéncia

Simplificar o consumo:
- facil de abrir;

- facil de carregar;

- facil de guardar;

- facil de fazer;

- facil de consumir.




Convenience

Facil de guardar ou consumir

UNCLE T®BYS

Le Snak Cheese Dip
with crispbread - Uncle
Tobys (Nova Zelandia)

Moving Golter
Biscuits
Morina (Franca)
Sao embalados em 4
potes individuais.

CR =
D o vl i
= - B

Lotte - Coolish
Chocolate (Japao) Um
sorvete pra beber.

Fonte: MiNTeL gIjith @ MANE



Convenience

Facil de fazer

Il'ilts\;r'.\! Rfﬂdy TdBﬂkE;’
"~ nelui® Cloe
BEn | s e — S
B ...T'I/(:hlllu ¢ Chip ¥ L

/

e ||
Premiun
cookies

Big Deluxe Classics -
Pilsbury (EUAI)
Cookies Ready-to-Bake

10 FUGARTRLY ‘ o D \ lO
e NILLA'WAFERS — .
. B¢ =
REAM. i
L1 i%orm Dw"{v':p V. a m
< ING i

Green Tea To Go Kraft
(Philipinas) Green Tea em

PO ¢/ antioxidantes p/ ser Jell-O Kraft (EUA) Kit completo para

aE:II|C|onado em garrafas_ sobremesa. Pudim, wafers, cobertura.
d’agua. Manga/mandarina

Vanilla i

Fonte: MiNTeL GIph @ MANE



Convenience

Mono-doses

Soup at Hand Campbell
(EUA) - Sopa individual
para microondas.

Fonte: MiNTeL GIjith

&y
NEW
SELF-HE ifi.\,-r-'
CONTAINER

French
Vanilla

Beaumont Gold Aldi
(EUA) - Café com leite
pronto, para microondas

& MANE



convenience

Embalagens térmicas

Gelato al Cucchaio

Crema Ter Marie
(Itdlia) A embalagem
mantém o sorvete
gelado.

Labatt Blue Beer
(Canada) Cool2Go -

Fonte: MiNTeL gIjith

embalagem térmica.

SKOL Geladona
(Brasil) Lata
mantém a cerveja
gelada

& MANE



Vi

Interact

Fanta “Mystery Flavors” da
Coca-Cola(Japao) - Aqueles
consumidores que adivinharem
o sabor deverao postar no site
da Coca e se acertarem
poderao baixar gratuitamente
ringtones para seus celulares.

Fonte: MiNTeL GIjith

Danone Danup
Xperiment da
Danone(Espanha) - Edicao
limitada do yogurte que
premia quem acerta seu
sabor

Doritos da Frito
Lay(Colombia) - O pruduto diz
ter dois irresistiveis sabores,
01 deles é divulgado, o outro
o consumidor deve adivinhar/
o consumidor adivinha a
combinacao

& MANE


http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/images/newzoom&id=785565&pic_num=0&destWidth=400&destHeight=400&origWidth=400&origHeight=400
http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/images/zoom&id=548476&pic_num=0&xOff=0&yOff=0&destWidth=681&destHeight=558&origWidth=693&origHeight=372
http://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/images/newzoom&id=10229010&pic_num=0&destWidth=400&destHeight=400&origWidth=400&origHeight=400

Para o futuro...

Adicao ou reducao de ingredientes, porcdoes controladas, mini-sizes,
saude mental e espiritual.

Ludismo para influenciar na saude das criangas, aumento da
preocupacao com os consumidores da Terceira idade.

Embalagens inovadoras e ergondémicas, porgoes individuais e tudo o
que facilite o processo de escolha, preparo ou consumo.

Massificacao de produtos indulgentes, gourmets e sofisticados em
versdes menores ou mais populares.

& MANE



A aromatizacao
como Ferramenta
de inovacao

MANE



A aromatizacao como
Ferramenta de inovacao

Aromatizacao

Confere identidade gustativa ao alimento

Compensa perda de sabor / odor por processamento,
shelf life ...

Encobre ou mascara odor / sabor indesejavel

Complementa sabores basicos com sensacoes de frio, calor ...

& MANE



A aromatizacao como
Ferramenta de inovacao

Definicao

v Aroma = “Odor agradavel de certas substancias animais,
vegetais, quimicas, etc.”

Novo Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa

v Aromatizantes = “"Substancias ou misturas de
substancias com propriedades odoriferas e/ou sapidas,
capazes de conferir aroma e/ou sabor aos alimentos.”

Excluem-se as que conferem sabor
exclusivamente doce, salgado ou acido - Resolugcdo 104/99

& MANE



A aromatizacao como
Ferramenta de inovacao

Tipos de aromas - “"delivery systems”

[ Liquidos

. , . [1Emulsoes
e hidrossoluveis

e lipossoluveis
[lGranulados
1 Pos
e “spray on”
e “spray dry” - MSD, BCD JCapsulas WV

EIavorBeads

& MANE

& MANE
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A aromatizacao como
Ferramenta de inovacao

Legislacao

v Aroma Natural

Contém somente matérias primas naturais - obtidas a partir de
produtos de origem natural, animal ou vegetal, através de
processos fisicos, microbioldgicos ou enzimaticos.

v Aroma Idéntico ao Natural

Contém matérias primas obtidas por processos quimicos, idénticas
a mateérias primas naturais de origem animal ou vegetal.

v Aroma Artificial

Contém matérias primas obtidas através de reacoes
guimicas, devidamente testadas e aprovadas por instituicoes
internacionais, nao encontradas na natureza.

& MANE



Mane

Desde 1871, uma empresa tradicional e inovadora

A Mane, uma empresa de origem francesa e presente em diversos
paises, € uma das lideres mundiais no mercado de Aromas e
Fragrancias e vem crescendo a cada ano, numa incansavel busca
pela valorizacao de seus produtos e servicos.




Presenca Global

EUA Wayne, NJ © 0 ©
New York © ©
Ohioo oo
Oakland, CAo o o
México  Mexico City ©
Lerma o o ©

Brasil Rio de Janeiro © @

Sao Paulo o ©

Argentina Buenos Aires ©
Chile Santiago © ©

Colombia Medellin o ©

FRANCA

Corporate Headquarters Le Bar-sur-Loup © © ©

Paris 0 ©

Marne La Vallée © ©

Alemanha
Hamburg ©

Italia
Barregio o ©

RU

Haywards Heath ©

Africa do Sul

Sablé o
Queven © ©

Espanha
Barcelona o

Suica
Vouvry ©

Turquia
Istanbul ©

Emirados Arabes
Dubai ©

Johannesburg ©

Cape Town ©

O Sales Office (Vendas)
© R&D (P&D)/ Innovation

A Mane tem presenca em mais de 70 paises

Russia
Moscow ©

China

Japao

india

Indonésia

Filipinas

Tailandia

© Manufacturing (Unidades Fabris)

Fine Fragrance Studio

e possui mais de 30 unidades fabris
distribuidas em todo o mundo.

Beijing o o
Guangzhou ©
Shanghai ©
Tianjin ©

Tokyo o 0 ©
Osaka ©

Hyderabad © ©

Jakarta © ©
Cikarang © ©

Muntinglupa City ©

Bangkok © ©

& MANE



Mane do Brasil




Mane do Brasil

A Mane do Brasil desenvolve aromas para os mais
variados segmentos:

. j{" -, Panificacdo / Biscoitos /

Lacteos
Forneados

Barras de

2% Confeitos e Gomas :
: ti{cereais

... Mixem pé para bebidas,
M.} bolos, sobremesas, Salgados
=7 |sopas...

" Produtos
g farmacéuticos

§Chocolates

’%Snacks

8 = |

—

ﬁ Oral Care 1“&&( Tabaco

i} S

& MANE



& MANE

O mundo dos sabores em suas maos




