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MODIFICACOES POSITIVAS

UFSM

PASSADO: TERRA

Unico fator de produgio
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EVOLUGCAO TECNOLOGICA:

Quantidade disponivel para o consumo
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PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

VISAO: PLATAFORMA EUROPEIA DE
TECNOLOGIA - “ALIMENTOS PARA A VIDA”

Baixos custos de satade
Envelhecimento saudavel
Melhor educa¢io para um
estilo de vida saudavel
Extensao de programas de

educaciao superior ao longo da

cadeia de alimentos-saude
Medidas de confianca

Melhorias na comunicac¢io
envolvendo assuntos relativos a

alimentos e saude

Envolvimento de pequenas e

médias empresas na area de
alimentos e saude

NECESSIDADES DOS
CONSUMIDORES

v'Sabor premium e prazer
v"Alimentos com baixos
teores de sal e de gordura
v'Embalagens otimizadas
v"Alimentos personalizados
v'Melhorias na satde
intestinal e dos ossos
v'Melhorias nas funcoes
imune e cognitivas
v"Alimentos especificos
para cada estilo de vida
v'Prevencio de doencas do
envelhecimento

m

NECESSIDADES
CIENTIFICAS

v'Biologia de sistemas nutricionais
v'Novas medidas para sistemas de
ingestao e administracao de
alimentos

v'Novas técnicas de medicina por
imagens e técnicas minimamente
invasivas. Interligacao de banco
de dados relativos a componentes
(nao) alimentares, ingestao de
alimentos e parametros de satide
v'Funcionamento da microbiota
intestinal e metagenomica
v'Preferéncia, aceitacéio e
necessidades do consumidor

U/
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PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

VISAO: PLATAFORMA EUROPEIA DE
TECNOLOGIA - “ALIMENTOS PARA A VIDA”

NECESSIDADES SOCIAIS

Baixos custos de saude

Envelhecimento saudavel

Melhor educacao para um estilo de vida saudavel

Extensao de programas de educacao superior ao
longo da cadeia de alimentos-saude

Medidas de confianca

Melhorias na comunicacao envolvendo assuntos
relativos a alimentos e saude

Envolvimento de pequenas e médias empresas na
area de alimentos e saude




PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

VISAO: PLATAFORMA EUROPEIA DE
TECNOLOGIA - “ALIMENTOS PARA A VIDA”

NECESSIDADES DOS
CONSUMIDORES

UFSM

v'Sabor premium e prazer

v'Alimentos com baixos teores de sal e de
gordura

v'Embalagens otimizadas

v’ Alimentos personalizados

v'Melhorias na saude intestinal e dos 0ssos
v'Melhorias nas funcées imune e cognitivas
v'Alimentos especificos para cada estilo de vida
v'Prevencio de doencas do envelhecimento

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -



PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

VISAO: PLATAFORMA EUROPEIA DE
TECNOLOGIA - “ALIMENTOS PARA A VIDA”

NECESSIDADES CIENTIFICAS

UFSM

v'Biologia de sistemas nutricionais

v'Novas medidas para sistemas de ingestio e
administracao de alimentos

v'Novas técnicas de medicina por imagens e técnicas
minimamente invasivas. Interligacio de banco de dados
relativos a componentes (nao) alimentares, ingestao de
alimentos e parametros de saude

v Funcionamento da microbiota intestinal e
metagenomica

v'Preferéncia, aceitacio e necessidades do consumidor

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -
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PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

VISAO: PLATAFORMA EUROPEIA DE
TECNOLOGIA - “ALIMENTOS PARA A VIDA”

Baixos custos de satade
Envelhecimento saudavel
Melhor educa¢io para um
estilo de vida saudavel
Extensao de programas de

educaciao superior ao longo da

cadeia de alimentos-saude
Medidas de confianca

Melhorias na comunicac¢io
envolvendo assuntos relativos a

alimentos e saude

Envolvimento de pequenas e

médias empresas na area de
alimentos e saude

NECESSIDADES DOS
CONSUMIDORES

v'Sabor premium e prazer
v"Alimentos com baixos
teores de sal e de gordura
v'Embalagens otimizadas
v"Alimentos personalizados
v'Melhorias na satde
intestinal e dos ossos
v'Melhorias nas funcoes
imune e cognitivas
v"Alimentos especificos
para cada estilo de vida
v'Prevencio de doencas do
envelhecimento

m

NECESSIDADES
CIENTIFICAS

v'Biologia de sistemas nutricionais
v'Novas medidas para sistemas de
ingestao e administracao de
alimentos

v'Novas técnicas de medicina por
imagens e técnicas minimamente
invasivas. Interligacao de banco
de dados relativos a componentes
(nao) alimentares, ingestao de
alimentos e parametros de satide
v'Funcionamento da microbiota
intestinal e metagenomica
v'Preferéncia, aceitacéio e
necessidades do consumidor

U/



PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

dera/
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1. FATORES QUE INFLUENCIAM O
CONSUMO DE ALIMENTOS

1. NIVEL DE ESCOLARIDADE DA POPULAGCAO
2. INCREMENTO DA RENDA

3. URBANIZACAO

4. ENVELHECIMENTO DA SOCIEDADE

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA - UFSM




PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

NOVOS HABITOS DE CONSUMO DE
ALIMENTOS

UFSM

1. Sensorialidade e Prazer
2. Saudabilidade e Bem-estar
3. Conveniéncia e Praticidade

4. Confiabilidade e Qualidade

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

5. Sustentabilidade e Etica




PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

(\'wersida

TENDENCIA DA ALIMENTACAO

FATORES NS ERMINADIES TENDENCIA DA ALIMENTACAO
DA DEMANDA DE ALIMENTOS

%
K
oo N
2 S

’—'\ SENSORIALIDADE E PRAZER Gourmet, Premium, Indulgéncia, Culindria,
POPULACAO | Socializag3o.

Satde, Desempenho, Animo, Estética, Teores

LN
URBANIZACAO . SAUDABILIDADE E BEM-ESTAR rockidos Fortifics The

W

Pratos prontos, Facil preparo, Pequenas por-

EDUCACAO ' Y CONVENIENCIA E PRATICIDADE &
¢oes, On-the-go.

E INFORMACAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA - UFSM

Certificacbes, Rotulagem informativa, Credibili-

ESTRUTURA ETARIA QUALIDADE E CONFIABILIDADE dade da marca, Origem.

AR Y b
War N/

“Pegadas de carbono”, Impacto ambiental,
SUSTENTABILIDADE E ETICA Fair trade, Causas sociais.

-
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FATORES DETERMINANTES TENDENCIA DA ALIMENTACRO
DA DEMANDA DE ALIMENTOS

,—'\ SENSORIALIDADE £ PRAZER Gourmet, Premium, Indulgéncia, Culinaria,
POPULACAO Socializagdo.

UFSM

Satide, Desempenho, Animo, Estética, Teores

r’_[\
URBANIZAGAO , SAUDABILIDADE E BEM-ESTAR reduldos, Fortifcados.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

Pratos prontos, Facil preparo, Pequenas por-
¢oes, On-the-go.

EDUCACAO *I ' CONVENIENCIA E PRATICIDADE
E INFORMACAQ
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EDUCACAQ : ’_,\ CONVENIENCIA E PRATICIDADE
E INFORMACAQ

Pratos prontos, Facil preparo, Pequenas por-
coes, On-the-go.

UFSM

N

ESTRUTURA ETARIA QUALIDADE E CONFIABILIDADE

Certificactes, Rotulagem informativa, Credibili

dade da marca, Origem.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

"Pegadas de carbono”, Impacto ambiental,
Fair trade, Causas sociais.

77X SUSTENTABILIDADE E ETICA




PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

PERFIL DO CONSUMIDOR DE ALIMENTOS
NO BRASIL

UFSM

Tendéncias encontradas no Brasil:

I Conveniéncia e Praticidade - 34%
~ Confiabilidade e Qualidade - 23%

Sensorialidade e Prazer - 23%

Saudabilidade e Bem-estar
e Sustentabilidade e Etica - 21%

_ ‘\\
‘ -
N
s
S

—~=
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FATORES CONSIDERADOS
IMPORTANTES NA HORA DA COMPRA

® ( . N\
; Ter marca que eu confio/
< o .
< conhecida 53% 42%
=
% Ser gostoso/ saboroso 47% 31%
: Ser mais nutritivo, ou seja
= ; : o .
E enriguecidos com vitaminas 32% 33%
=
% Ser um alimento de qualidade 29% 35%,
>
Ser barato 28% 230,
N y,

Dos 71% que nao consideraram qualidade importante hoje,

25% passarao a considerar no futuro.



PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

FATORES CONSIDERADOS NA DECISAO
DE COMPRA DE INDUSTRIALIZADOS

Atualmente Futuro

35% Ser de qualidade

UFSM

19% 29% Ter menos agrotéxicos

33% Ter menos conservantes

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

Ser barato

Vesrcesncaneaneeineinanarane e ear’

31% Ser gostoso ou saboroso
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INFORMACOES MAIS PROCURADAS PELOS
CONSUMIDORES QUE LEEM 0S ROTULOS

%
s 1
(2] ' H
4, | caores | -
< .. F
< Gordura
=
< Colesterol
a
— ,
R Acucar
Ll
E Protei
roteina

:r':: Ml é
=) A .
% “Nunca lé Carboidratos
>
Z Conservantes/

Acidulantes

Gluten

Saodio

Base: Lé sempre, de vez em quando ou raramente Fonte: Fiesp/lbope 2010
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PRODUTOS QUE MAIS DESPERTAM O
DESEJO DO CONSUMIDOR QUANDO SAO
LANCADOS NO MERCADO

r2:y/3 Bolachas e biscoitos

¥4 M Suco pronto parabeber (tipo garrafa ou caxinha)

UFSM

Ay 3 Chocolates e bombons

21% Alimentos congelados ou
semiprontos (lasanhas, pizzas e nugg)

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -
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PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

CATEGORIAS ONDE A MARCA EXERCE
MAIOR INFLUENCIA NA HORA DA
COMPRA

Fonte: Fiesp/Ibope, 2010
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PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

ACOES EMPRESARIAIS QUE GERAM

ADMIRACAO E RESPEITO NA OTICA

Terum alto padréo de qualidade nos seus
produtos

Investir em projetos sociais

Ter um canal direto para tirar as duvidas
e/ou receber suges

Investir em projetos ambientais

Ter variedade de produtos
Fonte: Fiesp/Ibope, 2010
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CONHECIMENTO DOS CONSUMIDORES
SOBRE TERMOS E CONCEITOS

=

%

<

g Selo de qualidade 63 ‘ 26 | 11

<

2 Orgéanicos 90 ‘ 36 | 14

a

E Enriquecidos 52 31 ‘ 17

-4 Sustentabilidade/ Sustentavel 27 ‘ 34 38

= Funcionais 30 I 30 40
Emissdes de Carbono 21 | 33 | 45

Rastreabilidade | 14 27 59

“ Conhece bem + conhece um pouco Lk Conhece sé de ouvir falar /' N3o conhece



PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

DOENCAS QUE MAIS PREOCUPAM
OS CONSUMIDORES

=

4

% Diabetes

<

(14

s

< Colesterol

Z

<

w .

=l  Obesidade

I
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w ‘ ~

mf  Hipertensdo

B

3

4 Hipertensdo arteriol

1]

>

= LA

o} a.. Op
Q

Fonte: Fiesp/lbope, 2010
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TENDENCIAS

»Controle de peso; Sz
»Saude ossea;

»Saude cardiovascular;
»Reducao de sal;

»Reducao de acucar;
»Nutricao esportiva;
»Suplementos alimentares;

» Nutracéuticos;

» Produtos antienvelhecimento;
»Alimeéticos:conceito de beleza de dentro para
fora;

UFSM

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -
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FREQUENCIA COM QUE OS
CONSUMIDORES LEEM OS ROTULOS

UFSM

W Lé sempre - 23%
W As vezes & - 30%

Raramente 1é - 16%
Nunca lé - 30%

Nao respondeu - 1%

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

Fonte: Fiesp/lbope, 2010



UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA - UFSM

PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

DESENVOLVIMENTO DE NOVOS
PRODUTOS

Analise das tendéncias e identificacao dos beneficios desejados pelos consumidores

Traducao dos
beneficios desejados

SenStI!:Ialldade em caracteristicas
e Frazer de produtos requeridas
Saudabilidade

e Bem-estar Desenvolvimento de

6 Propostas (
Conveniéncia de valor novos produtos
e Praticidade

Confiabilidade
¢ Qualidale Papel estratégico de:
Sustentabilidade Ingredientes
e Etica Embalagens

e Processos

Fonte: Fiesp/lbope, 2010



ALIMENTOS PREMIUM PODEM SER
DIVIDIDOS EM QUATRO SETORES-CHAVE

Rétulo Premium (S%mm{ ’ Organicos/

Comeércio justo

Funcionais = Saude

Indulgente L
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O QUE E PREMIUM?

UFSM

v Definido por:
— Preco
— Qualidade

— Percepcao do consumidor

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

— Posicionamento no mercado (varejo)
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PREMIUM

CONCEITO
RECOMPENSA

UFSM

Traduzindo para os negocios

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

ELE NAO TERIA NA VERSAO NORMAL

PREMIUM E O QUE SE SENTE,
NAO O QUE SE VE.

DAR AO CLIENTE ALGO A MAIS QUE \
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PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

PREMIUM MARCA

COLECAO DE PERCEPCOES NA MENTE DO
CONSUMIDOR, QUE BATALHAM POR UM
ESPACO DIANTE DE OUTRAS MILHOES DE
PERCEPQOES DE OUTRAS MARCAS

CONSUMIDOR REAVALIA AQUILO QUE
PENSAVA DA MARCA, E CRIA UMA ALTA
EXPECTATIVA (a empresa precisara se esforcar
para atender).
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PRODUTOS PREMIUM

!

ESTIMULO PRODUTO CARO DE
- ALTA QUALIDADE NAO E PARA MIM

EMPRESA 1

~ \
FORCA UMA PERCEPCAO DO CONSUMIDOR:
v'/ALTA QUALIDADE;
v'VALOR.

UFSM

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -
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PRODUTOS PREMIUM
-)

UFSM

A »Estender a marca?
| \ »Lancar um produto?

»Atingir um novo publico?

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -
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PRODUTOS PREMIUM

QUALIDADE?

UFSM

»Ingredientes selecionados/importados?
»Formula diferenciada?

»Embalagem?

»>Preco?

- » Trade marketing?

»Canais de comunicacao?
»Conhecimento? QUALIDADE E A MAIS

»Suporte rapido? DIFiCIL DE TODAS AS
»Etc. PERCEPCOES

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -
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PRODUTOS PREMIUM

CONSUMIDOR

Fatores mais intangiveis:

> Qualidade;
» Conforto;
» Refinamento.

ERA DO
VALOR
AGREGADO

Relevancia na
decisao de compra

O que nao significa descuido
com aspectos relacionados ao
bolso, como valor, rendimento
e relacao custo-beneficio.
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PRODUTOS PREMIUM

CONSUMIDOR

HABITOS DIFERENCIADOS E EM MUTACAO

UFSM

PRODUTOS SOFISTICADOS |¢===m 20087

l | 2012: 25,1% do volume
total de vendas

(Nielsen Brasil, 2012 )

/ ALIMENTOS: 28% — 35%
GASTOS | gegIDAS: 25% > 28%

- DESEJO DE CONSUMIR
"‘ PRODUTOS DIFERENCIADOS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -
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PRODUTOS PREMIU

CONSUMIDOR

MULTICANAL:
LEALDADE — INEXISTENTE

PRIORIZACAO DOS BENEFICIOS
E NAO APENAS DO BOLSO

UFSM

NAO APENAS DO BOLSO MAS...
GERAR EXPERIENCIA

EXPERIMENTADOR:
Nova linguagem
> Desafio das Marcas

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -
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CARACTERISTICAS DE ALIMENTOS
PREMIUM

=
g simples elegante
E N S
%
< desenho
=
=
2
»n artista especialista
g flavours——  ,jco —— story \ /
-
g natural ‘
w artesanal
o i small
m oA consistent |/ batches
m _ 7~ good PREMIUM FOOD not mass %)
< ethnic— @ — " ingredients AND BEVERAGES produced | ~ limited
% healthy local found quantity
> clean in certain
= not processed g stores
gelado fresh embalados
short \ |
Ingredient simple O
lists T~ — R - -
ingredients “\\ nothing minimal
‘ added packaging
outer edge N simple

of store packaging
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UFSM

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

Impacto desses fatores :

Diferente de pais para pais!



UFSM
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\ Selligys y

Special %){

Pidliin Shake

PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

SAUDE

v'90% dos consumidores europeus e
americanos consideram que é
importante melhorar sua saude;
v'64% dos consumidores realmente
fizeram algo para melhorar a saude;
v'Principal preferéncia: alimentos
naturais e organicos;

v'Crescimento anual excedera 10%
nos mercados de alimentos e
bebidas nos préximos cinco anos.
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CONVENIENCIA

vProdutos que economizam
tempo e “quick fixes” sao
importantes para
consumidores europeus e
americanos;

vConsumo de refeicoes
preparadas deve dobrar em dez
4.5 anos;

& -9\ “Forte potencial para
* N combinacdo de saulUde e
L. conveniéncia.

UFSM

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -
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EXPERIENCIA SENSORIAL

v'Consumidores de hoje estao

UFSM

procurando experiéncias mais

intensas dos produtos;

vEstao mais dispostos a
experimentarem novos

,,\ Fib- produtos;

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

v “A globalizagdo promove e

facilita a experimentacao de

culturas e sabores diferentes”
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— INDULGENCIA
Co|ég§no

:". Vien (o

UFSM

v Consumidores estao cada
vez mais avidos por “comfort
food”’;

v'55% Europeus: pequenas

indulgéncias para escapar das

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

pressoes da vida diaria.
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CONECTIVIDADE - consumo ético

UFSM

vConsumo ético: necessidade
de conectividade”;

v'Comunidade: demonstracao de

valores e atitudes comuns;

rBUY FRESH v’ Organicos;
7BUY LOCAL

w—r

g mais justos para pequenos

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

vComércio Justo: negocios

N

produtores;
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CONECTIVIDADE — consumo ético

UFSM

fornecimento sem exploracao;
v’ Ecogastronomia:o prazer e a
alimentacao com consciéncia e

responsabilidade, reconhecendo

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

as fortes conexoes entre o prato

-—-—' ' e 0 planeta.

= \""
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QUALIDADE - CONCEITO CLEAN LABEL

UFSM

QUALIDADE é a nosso paixao
QUALIDADE é o nosso negécio

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -
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CONCEITO DE "“‘\
PRODUTO Sem aditivos ai\rtificiais [\
z i
4 MOVIMENTO DE ﬁ‘;’:;gigl:]fgs X
MERCADO _

Com ingredientes
“naturais”

Com ingredientes de
facil compreensao

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

Ainda nao ha definicao
por parte das agéncias
regulatérias

Alimentos “naturais”,
Minimamente processados




UFSM

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

Com poucos |
ingredientes

Buscar alternativas naturais para aditivos

alimentares, quando estes estao listados nos

Com ingredientes
“naturais”

rétulos como os ingredientes e nao por numero

ou codigos...

Com ingredientes de
facil compreensao

DECLARAGAO: ROTULO LIMPO

Alimentos “naturais”,
Minimamente processados

En'rs DECLARATION S p Ot th e

Onions

Herbs

E200 Sorbic acid

E202 Potassium sorbate

== difference

E212 Potassium benzoate
E213 Calcium benzoate

E214 Ethyl p-hydroxybenzoate
E215 Sodium ethyl p-hydroxyb
E218 Methyl p-hydroxybenzoate
E219 Sodium methyl p-hydroxy
E220 Sulphur dioxide

E221 Sodium sulphite

E222 Sodium hydrogen sulphite
E223 Sodium metabisulphite
E224 Potassium metabisulphite
E226 Calcium sulphite

E227 Calcium hydrogen sulphite
E228 P ydrog p
E230 Biphenyl; diphenyl

E231 Orthophenyl phenol

E232 Sodium orthophenyl phenol
E234 Nisin

E235 Natamycin

E239 Hexamethylene tetramine
E242 Dimethyl dicarbonate

E249 Potassium nitrite

E250 Sodium nitrite

E251 Sodiusr trate
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SIMPLY
DELICIOUS

PUIE

r, strawberry flavor, peach flavor and vanilla with other naturalfiavor.
DANNON PU

PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

@ 3
B D SR s

Get the blended yogurt made
with simple ingredients!

CLEAN LABEL

Nut"'tion Facts *Percent Daily Values are based on a 2,000

Serving Size 1 container (113g)

Servings Per Package 6

Amount Per Serving

Calories 120 Calories from Fat 30

% Daily Value*

Total Fat 3.5¢ 5%
Saturated Fat 2.59 13%

Cholesterol 10mg 3%

Sodium 60mg 3%

Potassium 180mg 5%

Total Carbohydrate 179 6%
Sugars 16g

Protein 5¢ 10%

Calcium 15% ¢ Riboflavin 15%

Not a significant source of Trans Fat,
Fiber, Vitamin A, Vitamin C and Iron.

calorie diet. Your daily values may be higher
or lower depending on your calorie needs.
Calories: 2,000 2,500
Total Fat Less than 659 80g
SatFat  Lessthan 209 259
Cholesterol  Lessthan  300mg  300mg
Sodium Lessthan 2,400mg 2,400mg
Potassium 3,500mg 3,500mg
Total Carbohydrate 3000 3750
Dietary Fiber 259 309
Protein 50g 650

INGREDIENTS: CULTURED GRADE A MILK, SUGAR, WATER,
MILK PROTEIN CONCENTRATE, CONTAINS LESS THAN 1% OF
CORN STARCH, NATURAL VANILLA FLAVOR, LIME JUICE
CONCENTRATE.

CONTAINS ACTIVE YOGURT CULTURES.
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CLEAN LABEL

UFSM

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -
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UFSM

S impixa

 CHOCOLATE CHIP COOKIES

pineapple
“coconut

NATURAL ICE CREAM

Pillsbury's

Simply...Chocolate Chip
Cookies (ready-to-bake
dough free of trans fats,

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

high-fructose corn
syrup/HFCS, and
artificial colors, flavors
and preservatives),
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PLE REALTHY REFIESW

12z¢ B\,

SPARKLING GRAPEFRUY

wss

SPARKLING BLACKBERR! AU
SPARKLING CLEMENTINE iy e 3

See What's NEW from Open Nature
Flavorful and delicious. Always 100% natural.
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_ SAUDE Desafios
Oportunldades v"Organizacao de

produtores

v Padroes higiénicos e
sanitarios (PIQ’s)

v Embalagem

v' Sistema de frio:
camaras frias (1so 22.000)

v Canais de distribuicao

v Logistica: seguranca,
garantia de suprimento
+ velocidade

v Organicos;

v Produtos frescos;
v Sucos de frutas;
v Carne “verde”.



BOlI ORGANICO
Criado a pasto, sem agrotoxico
Adubacao verde

E proibido usar uréia

Confinamento somente 90 dias antes
do abate

Suplementacao com alimentos de
origem exclusivamente vegetal, dos
quais 80% organicos

Sal mineral

Medicamentos homeopaticos,
fitoterapia e acupuntura contra
parasitas

Pode vacinar
Antibiéticos sao proibidos
Transferéncia de embrioes é proibida

Area de criacao deve estar de acordo
com normas ambientais

BOl VERDE
Criado a pasto sem agrotoxico

Adubacao verde e fertilizantes
sintéticos no pasto

Uréia nao é permitida
Confinamento somente 90 dias antes
do abate

Suplementacao com alimentos de
origem exclusivamente vegetal

Sal mineral

Pode-se usar medicamentos
alopaticos contra parasitas

Recebe vacinacao
Recebe antibioticos, se necessario

E permitida a transferéncia de
embrioes

Areas de criacdao devem seguir
normas ambientais
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CONVENIENCIA + SAUDE

Desafios

v Desenvolvimento de
produtos

v"Matéria prima
v'Semi-industrializado
v'Produto final
v'Pronto para consumo
v RTD

v" Padroes higiénicos e
sanitarios

v Embalagem
v Logistica
v Canais de distribuicao

v' Seguranca, garantia de
suprimento +
velocidade

5 ,i_“'_
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SENSORIAL

Oportunidades
{ Desafios 7 Etnico
v Exético
v"Mercado inteligente / Industria

v'Desenvolvimento de
produtos

v'Canais de

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

distribuicao
v Estratégias de

promocao
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Oportunidades

UFSM

v Comida de Gourmet;
v Categoria Premium: =

v'Produtos de alto Desafios
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valor agregado v'Design
v'Posicao premiada v Canais de distribuicao

v Estratégias promocionais

v Desenvolvimento dos produtos




PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

CONECTIVIDADE:
CONSUMO ETICO

4 Oportunidades Desafios
; v'Produtos de comeércio v Apoio a pequena
% justo e ético de paises agricultura local

% em desenvolvimento

v'Pequenos produtores
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v'Origem identificada
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CORPO E SAUDE

UFSM
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WELLNESSDRINKS

UFSM

g 3 -
T i ™
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Jitaminreicher Milchdti

nlatt

DRINK

SENSITIVE JoURT

WWWWWWWWWW
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ORGANICOS

UFSM

WELSH ORGANIC

M- SKIMNED ML
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organic
WHOLE
MILK
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ORGANICOS

[/’m{g‘im’
{ORGANIC

\
CREAMY
TOMATO

UFSM

32 FL OZ (1 QT) 946mL @va

TOMATO

% KETCHUP
e
<DUCHY ‘®

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA -

FRESH ORGANI(

TOMATO SOUP

NET WT 15 02 (425¢)
) SR




PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

ORGANICOS

UFSM
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LINHA VEG — ALTERNATIVA

UFSM

alprof
e i

DAIRY FREE
ol S BELS

\ﬁ_./’;-‘u-..‘ﬁ,. :
SN [iewer

o . e .
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Dairy free
Custard

calcium & vitamins + c‘t cI””
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ALTERNATIVOS

UFSM

ESSEMTIAL DALARCED WROLE
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LINHA VEG — ORGANICOS

UFSM
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FOOD SERVICE

Grate fragl

/ 4

Amerzcan

e Darodng Jegvus Divising
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MOLHOS

B e e i
—Terasr e o>

&
Sahne & Gratin
auce

besonders sahnig und pikant
sofort servierbereit

Holldndaise

mit pflanz/ien Fetten

- M
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contém9 1]
de proteinas

por purqao s

GREGO

Mirtilo

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA - UFSM

PEDACOS
IOGURTE com POLPA DE MIRTILO

I0GURTE COM POLPA DE MIRTILO

300 CONTEM 2 UNIDADES DE 150g CADA
CONTEM AROMATIZANTE SINTETICO IDENTICO AO NATURAL 8 nao PUDE SER VENDIDO SEPARADAMENTE



PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL :
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INFORMACAO NUTRICIONAL
Porgéo de 125¢ (1 unidade)

Quantidade por porgdo %VD (")
L Valor Energético 210 keal/882k)11%
ki Y w 0l Carboidratos g 8%
i 7 Proteinas 5¢ %
Gorduras Totais 109 18%
Gorduras Saturadas 56 g 26%
. _Sbdio 43 mg 2%

 Célcio 8mg 1%

*Né&o contém quantidade si nificativa de
gorduras #ans e fibra alimentar

INFORMAGAO NUTRICIONAL
Porgdo de 150g (1 unidade)
Quantidade por porgdo

% VD (*)
_Valor Energético 161 keal / 676 kJ 8%
Carboidratos 244 8%
_Proteinas 489 6%
~Gorduras Totais 59 9%

_Gorduras Saturadas 39 14% SEEDACDS

_Célcio 155 mg 15%
Sadio

=
7]
L.
>
<
(14
<
=
<
P
<
n
w
a
<
04
L
[a)
w
(18
w
[a)
<
Q
7
04
L
>
=
>

IOGURTE com POLPA DE MIRTILO

8mg gy Meirtilo-

I0GURTE COM POLPA DE MIRTILO

! / e ol ! [ 300g N_cuun'smz UNIDADES DE 1509 CADA
Nao contém quantidade significativa de gorduras s e fibra alimenta P —

A0 PODE SER VENDIDO SEPARADAMENTE
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milk:

IS

PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

ROTULADOS PREMIUM

-
N,
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ROTULADOS PREMIUM
RO

AR NMS

{) '] J” |c( cntm

UFSM

U VANILLA  VANHLLA "‘
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7
V2, | FLORES de
;_/ & Laranjeira
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NECE 1669
GiAPE KXPERTS SINE! »

Welch's”

"EUfDle"G::ape
light

Juice Drink

© Healthy sin
L3 Hialt im“\une System
9 Healthy vascyjar

Sysitem
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40% More Protein N i
B7% Less fai ’
Get More From Your Milk
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Farinha de Trigo Tipo 1

ESPECIAL PARA MASIAS regscas
PASTICS £ MEZAS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA - UFSM
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hraour ’
Agu ’

HINOMOTO

PREMIUM
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750ml
T0 DE

CONTEM AROMATIZANTE WATLIAL
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Inovamos. De novo.

)

SO de tangerind integral
S0 CONSErVantes.
S 0050 de agucar.

3 k) @ posstvel!

annds ey umt rrpeia S umt o ro wesee dolnew corn

limonada

e conservanies

1 litro

PRODUTOS PREMIUM E CLEAN LABEL

suco misto de
acai, morango,

maca e guarand

1 Itro

SPICY TOMATO
S SCALSA— =

0za s Gourmet Sauce

ALL NATURIAL INGREDIENTS
GLUTEN PRAE

Spicy Tomato
Salsa

Mild & of-free chunky ol

ALK ™ AT
SROM LOCAL & NORTED INGIREDM NS

REFRIGERATE AFTER OPENING
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SLOODELYVA
INTIGRAS
voge
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Calories' Sugar | Fat  SatFat
THE NEW PACKAGING 2039 ]089
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strawberry

A
L =
L=

levels
M Red  High ¢
1 Orange Medium S-S % £
Green Low
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*Reference Intake (RI) is the maximum recommendad amount
thau.nadxmshmudeatlnaday.nushgurewasgevm&y
known as the Guideline Daily Amount (GDA)
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V3) salt
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Drivers
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RESUMO

Tendéncias Mundiais

Populagéao

Educacao e
Informacgao

Cultura

Pesquisa Fiesp/Ibope

O perfil do consumo de

alimentos no Brasil

I
g

Industria de Alimentos

Sensorialidade
e Prazer

Saudabilidade
e Bem-estar

Confiabilidade
e Qualidade

l Sustentabilidade I

e Etica

Produtos

Ingredientes

Embalagens

Processos I

Food
Service
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CONSIDERAGCOES FINAIS

v Estimular altas expectativas no consumidor é
algo que toda empresa deve ter cuidado;
vEmpresas que oferecerem um servico ou
produto premium sem cobrar a mais por isso irao
se sobressair em relagcao aos concorrentes;
v'"Mercado premium: mercado potencial, desde
que a empresa compreenda o conceito real;
v'Diferenca produtos premium: existe uma
estratégia por tras?

Premium e algo que tem uma qualidade

superior, mas nao chega a ser de luxo.
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CONSIDERACOES FINAIS

v'Clean label: € uma forma de orientacao para as
industrias que oferecerao produtos “saudaveis”,
seguros, aos quais os consumidores confiem e
sintam prazer em comprar (custo-beneficio).

v Educacao do consumidor: ele sabe o que sao
aditivos?

v'Pesquisa: NECESSIDADE: alternativas naturais
para aditivos e ingredientes artificiais.

v'Desafio: divulgar para o consumidor os
beneficios deste tipo de produto.
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