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AO61

A ESTRATEGIA DE PRODUCAO EM GRANDES EMPRESAS ALIMENTICIAS DA
REGIAO DO VALE DO TAQUARI - RS

Participante: Lothar Lari Krummenauer
Modalidade: Pesquisa

Orientador: Eugenio Avila Pedrozo (PPGA-UFRGS)
InstituicGo: UNIVATES

Esta pesquisa é resultado de uma dissertacdo de mestrado e procura, na medida
do possivel, identificar o estdgio para a internacionalizagdo, bem como as
estratégias de producéo e operacdes e suas possiveis diferencas tanto para o
mercado interno ou externo em duas grandes empresas produtoras de alimentos
do Vale do Taquari (RS). Para isso foi realizado um estudo de caso. Os resultados
analisados qualitativamente possibilitaram enquadrar ambas empresas no segundo
estagio para a internacionalizagéo, conforme Korth (1985). Quanto a estratégia
(funcional) de operacées, verificou-se que uma das empresas opera com a
estratégia de custo e diferenciagdo para o mercado interno, e com a estratégia de
custo para o mercado externo, enquanto a outra utiliza a estratégia de custo para
o mercado interno e estratégia de diferenciacdo para o mercado externo. A
pesquisa revelou que os clientes do exterior tém prioridade na programacgéo de
producéo e entrega e também fazem exigéncias a seus fornecedores, tais como
plantas isoladas de outras fabricas que processem outros tipos de carnes, rituais de
abate, embalagem diferenciada com a marca do cliente, formulagées, situacdes
peculiares a cada um dos clientes na exportacdo que ndo ocorre no mercado
interno. Outro resultado relevante apontado pela pesquisa foi que uma das
empresas chega a cancelar pedidos redirecionando a producéo e entrega ao
mercado mais atrativo financeiramente.
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AO120

A FORMACAO DO JOVEM RURAL

Participante: Mdrcio Haetinger Santos

Modalidade: Pesquisa

Orientadores: Lizete Berrd, Lucildo Ahlert e Vera Regina Ferreira Carvalho

InstituicGo: UNIVATES

Este estudo tem como objetivo analisar a educacgéo, capacitacdo e qualificagdo
profissional do jovem rural, considerando aspectos que emergem na transicéo do
ciclo de vida nas propriedades rurais. O estudo parte de andlises bibliograficas
referentes ao tema e detalha a realidade observada no campo com base em dados
da pesquisa realizada no ano de 2005 em 1.219 propriedades rurais do Vale do
Taquari, com os proprietdarios e com 784 filhos com idade de 12 anos ou mais que
moram com os seus pais. Observa-se que a escolaridade nédo é um fator prioritério
guando se trata do preparo do futuro sucessor da propriedade rural. Mesmo nas
propriedades em que ja@ ha definicdo em relagéo ao sucessor, verifica-se baixo
indice de jovens que efetivamente estdo buscando qualificacdo profissional.
Conforme resultados da pesquisa, tem-se que, de um modo geral, esses jovens ndo
ambicionam educacéo formal em niveis mais elevados.

AO182

A INOVACAO COMO ESTRATEGIA DE DESENVOLVIMENTO DA INDUSTRIA
BRASILEIRA FABRICANTE DE VINAGRES

Participantes: Lothar Lari Krummenauer e Samuel Martim de Conto
Modalidade: Pesquisa
Instituicdo: UNIVATES e PPGA/EA/UFRGS

O vinagre, produto utilizado amplamente na mesa do brasileiro, ultimamente vem
despertando o interesse comercial devido as suas propriedades que vao muito além
do que um simples condimento. Vinagre é o produto obtido exclusivamente da
fermentagéo acética do vinho. O vinagre, que significa "vinho azedo", nada mais é
do que o produto da transformacéo do dlcool em dcido acético por bactérias
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acéticas. Este estudo, na medida do possivel, procura identificar e descrever as
inovagdes implementadas pela indUstria vinagreira brasileira, verificando se as
empresas utilizam-se do uso alternativo do vinagre como estratégia inovadora para
o aumento de producéo e venda de vinagre. Para isso serd realizada uma pesquisa
com as empresas fabricantes e engarrafadoras do produto, filiadas a Associacéo
Nacional das IndUstrias de Vinagre (ANAV). Novos usos do produto estdo sendo
descobertos, como o uso do vinagre capaz de eliminar de forma letal as larvas do
mosquito Aedes aegypti responsével pela infestacdo e transmisséo do virus causador
da dengue, além de uma série de outros usos os quais estdo sendo divulgados para
a populagéo, como espermicida, bactericida, desinfectante e os relacionados a
limpeza, como forma de aumentar o consumo do produto.

AO28

ANALISE DAS INOVACOES NO PROCESSO PRODUTIVO PARA EXPORTAR: UM
ESTUDO DE MULTIPLOS CASOS DE EMPRESAS ALIMENTICIAS DE MEDIO
PORTE DO VALE DO TAQUARI-RS

Participante: Samuel Martim de Conto
Modalidade: Ensino
Orientador: Eugénio Avila Pedrozo

Instituicdo: UNIVATES

As inovacdées vém se tornando um dos principais agentes do desenvolvimento
econdmico das nagdes. Entretanto, o Brasil ainda "assiste" aos demais paises no
cendrio de desenvolvimento tecnolégico e da inovacéo. A dificuldade das Pequenas
Médias Empresas, ocasionada principalmente pela estrutura em comparagéo as
grandes empresas, determina que essas organizagdes optem por modificagdes em
seus produtos e processos, readequando-os as necessidades do mercado externo,
ao invés da introducéo de inovagdes. Diante desses aspectos, o objetivo principal
deste trabalho serd analisar as inovacoes objetivando a exportacdo em quatro
empresas alimenticias de médio porte do Vale do Taquari. Para caracterizar o
ambiente interno da empresa, utilizaram-se os modelos Diamante de Giget (1997)
e o de TIM (Total Innovation Management) apresentado por Xu e Gu (2004), Xu, Xu
e Jiang (2004), Xu et al. (2004) e Chen (2004), os quais s@o estruturas internas
capazes de favorecer o surgimento de inovagdes. Para atingir este objetivo, foram
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realizadas entrevistas com diretores ou gerentes de duas empresas do subsegmento
carnes e derivados e de duas empresas do subsegmento candies. O método
adotado foi o de estudos de casos. Houve necessidade de adaptacées internas a
organizagéo para os produtos destinados ao comércio externo. Nesse sentido,
houve modificagées nos produtos e processos produtivos, bem como a introducéo
de inovacées, principalmente de natureza mercadolégica.

AO63

A MATRIZ IMPORTANCIA X DESEMPENHO APLICADA A UMA INSTITUICAO
DE ENSINO SUPERIOR

Participante: Carlos Candido da Silva Cyrne

Modalidade: Pesquisa
Instituigdo: UNIVATES

O presente trabalho apresenta os resultados de pesquisa realizada com alunos do
Centro Universitario UNIVATES que s@o oriundos de outras IES. Teve como
finalidade identificar, para um grupo de itens, o grau de importancia atribuido pelos
alunos para cada um dos itens e o desempenho da Univates em relacéo aos seus
concorrentes. Os dados foram coletados por meio de um questiondrio encaminhado
aos alunos por correio eletrénico. De posse dos dados, a matriz importancia x
desempenho foi desenvolvida permitindo a andlise da situagdo do Centro
Universitario UNIVATES. Analisados os dados, pode-se constatar que o desempenho
da Univates para os itens considerados importantes pelos alunos encontram-se em
nivel superior ou idéntico ao de suas instituicdes de origem. Com base nisso foram
apresentadas sugestées que devem ser avaliadas pelos gestores da IES verificando
asua viabilidade ou néo. Acredita-se que os dados podem ser mais bem explorados
pela IES associados aos dados da Avaliagdo Institucional.
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AO183
CLIENTE OCULTO: ANALISE DO COMERCIO DE LAJEADO

Participantes: Pedro Augusto Romero de Wellis Carlessi, Egidio A. Zang e Maiana
Antunes

Modalidade: Ensino
Orientador: Gerson José Bonfadini

Instituicdo: UNIVATES

A pesquisa de Cliente Oculto, realizada no comércio de Lajeado pelos alunos da
disciplina de Fundamentos de Marketing, no més de junho de 2007, serviu para
mostrar a qualidade do atendimento nos segmentos de calcado, vestudrio e
eletrodomésticos. O grupo conseguiu identificar diversos fatores falhos que
precisam ser melhorados, visto que com isso hd grande possibilidade de atender e
conquistar mais clientes. O setor de eletrodomésticos foi o segmento com maior
numero de avaliagdes, j@ que exige um pouco mais de capacidade de venda e
conhecimento técnico, por agregar maior preco de venda e tecnologia em
aperfeicoamento constante. Conseqiuentemente, essas condi¢cées tornam o produto
mais dificil de vender. Dentre as caracteristicas do vendedor e estabelecimento
listadas pelos alunos, destacamos os seguintes critérios apontados como
fundamentais para a andlise do segmento:

- Vendedor: apresentacGo pessoal, posicionamento perante o cliente,
conhecimentos da loja e dos produtos e venda adicional; compreender a
necessidade do cliente;

- Loja: suporte técnico; distribuicGo das merdadorias no estabelecimento; fidelizagéo
do cliente.
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AO26

COMPARATIVO DAS ATIVIDADES DESENVOLVIDAS PELA UNIVATES ENTRE
OS ANOS DE 1999 A 2007

Participante: Fabiola Colombo
Modalidade: Extenséo
Instituicdo: UNIVATES

A UNIVATES, criada e mantida pela regiGo do Vale do Taquari, apresentou
crescimento significativo nas suas atividades a partir do ano de 1999, quando foi
credenciada como Centro Universitario. A partir daquele ano, a Instituicdo
consolidou-se perante a comunidade na qual estd inserida, por meio da atuacgéo
em diferentes niveis de ensino (extensdo, técnico, superior, pés-graduacéo); em
atividades de extensé@o (cursos, agdes comunitdrias, programas e eventos culturais,
servicos para a comunidade); na pesquisa académica; e nos servicos na drea
laboratorial e em estudos e pesquisas aplicadas, pedagégicas e de opiniéo. Diante
disso, este trabalho objetiva apresentar, por meio de dados e informagées, que esta
é considerada uma das maiores "obras" do Vale do Taquari e, em conseqUéncia, seu
papel de agéncia regional de desenvolvimento.

AO184

DESENVOLVIMENTO REGIONAL E EDUCACAO: ESTUDO DO IMPACTO
ECONOMICO E SOCIAL DO CENTRO UNIVERSITARIO UNIVATES NO VALE DO
TAQUARI

Participantes: Samuel Martim de Conto e Maria Lizete de Azevedo

Modalidade: Pesquisa

Orientadores: Eloni José Salvi, Angela Haberkamp e Sandra Maribel Auler
Kaufmann

Instituigao: UNIVATES

Esta é uma pesquisa do tipo quantitativa-descritiva, fundamentada na literatura
sobre o ensino superior e o desenvolvimento regional, utilizando como método de
estudo a pesquisa descritiva quanto aos fins e bibliografica, telematizada e de
campo quanto aos meios, com o objetivo principal de avaliar o impacto econémico
e social do Centro Universitario UNIVATES no Vale do Taquari (VT). Da populacéo
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de 291 professores da Instituicio obtiveram-se 150 respondentes; dos 385
funciondrios, estagidrios e bolsistas, 263; dos 387 egressos, 118; e dos 8.426 alunos
obteve-se 368 respondentes. Os dados secunddrios foram apurados quanto a seu
montante e variacéo percentual entre os periodos. Os dados da pesquisa de campo
foram tabulados via software estatistico SPHINX ®, e posteriormente em planilha
eletrénica, e analisados segundo sua frequéncia, média, moda, e efetuados
cruzamentos entre algumas varidveis. Os dados das amostras foram extrapolados
para a populacdo por regra de trés simples. Os resultados permitiram alcancar
plenamente os objetivos propostos.

AO60

DILEMA NA ESTRATEGIA DE PRODUCAO E OPERACOES: PRIVILEGIAR O
MERCADO INTERNO OU EXTERNO - O CASO DE UMA GRANDE EMPRESA
BRASILEIRA EXPORTADORA DE CARNE

Participante: Lothar Lari Krummenauer
Modalidade: Pesquisa
Instituicdo: UNIVATES

Este estudo deriva de um artigo apresentado no 4° Congresso do Instituto Franco-
Brasileiro de Administracdo de Empresas - IFBAE 2007. O objetivo principal do
estudo é identificar os critérios competitivos da estratégia de producéo e operacoes
de grande empresa exportadora brasileira de carne e verificar se existem diferentes
prioridades nesses critérios segundo a destinagdo da produgdo, mercado interno ou
mercado externo. Para isso foi realizado um estudo de caso em uma empresa com
sede no RS. De maneira geral, verificou-se que a empresa privilegia a estratégia de
lideranca em custo para o mercado interno e a estratégia de diferenciagéo para o
mercado externo. Quanto a prioridade dos critérios competitivos de produgéo e
operacdes, a qualidade foi o mais valorizado tanto para o mercado interno como
para o mercado externo. A inovatividade foi o critério considerado menos importante
para os dois mercados. A maior diferenca na valorizagéo pelo mercado interno ou
externo foi quanto a flexibilidade, sendo mais valorizada pelo mercado externo. A
pesquisa revelou, ainda, que os clientes estrangeiros tém prioridade na programacéo
de produtos e entrega, no atendimento de exigéncias como o isolamento de plantas
industriais, na pratica de rituais religiosos no abate, na criacdo de embalagem
diferenciada com a marca do cliente. Esses requisitos, dentre outros, ndo séo
realizados para os produtos direcionados ao mercado interno.
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AO25
DISPONIBILIZACAO ON-LINE DE DADOS SOCIOECONOMICOS REGIONAIS
Participante: Fabiola Colombo

Modalidade: Extenséo

Instituicdo: UNIVATES

Contando com aproximadamente 320 mil habitantes, em sua grande maioria de
origem alema, italiana e acoriana em seus 37 municipios, a regido do Vale do
Taquari é reconhecida pela sua diversidade produtiva e pelos bons niveis de
qualidade de vida. Em relacéo a economia, o Produto Interno Bruto (PIB) da regiéo
em 2004 atingiu R$ 5,4 bilhées e as empresas do Vale em 2006 exportaram US$
670 milhées. Esses dados séo importantes, na medida em que dimensionam a
importéncia e a representatividade da regiGo. Desenvolvida em software livre, a
base de dados Gnu-Data estd disponivel para consulta on-line
(http://www.bdr.univates.br), disponibilizando dez categorias de dados
socioeconémicos dos municipios pertencentes ao Vale do Taquari. Além disso, o
Banco de Dados Regional (BDR), setor que mantém e atualiza periodicamente esta
base de dados, disponibiliza para download um documento intitulado "Perfil do Vale
do Taquari" que sintetiza as principais informacées da regido.

AO27

ECONOMIA E MEIO AMBIENTE: BREVE VISAO HISTORICA E O
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

Participante: Laucia Ananda Krein
Modalidade: Ensino
Orientadora: Julia Elisabete Barden

Instituicdo: UNIVATES

A humanidade se deu conta efetivamente de que os recursos naturais néo eram
infinitos aproximadamente na década de 1960. Contudo, alguns pensadores de
dois, trés séculos atrds ja expunham em suas idéias o futuro esgotamento de tais
recursos e sua relaggo com o limite de desenvolvimento das nagdes. O
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Desenvolvimento Sustentavel, termo utilizado no "Relatério Brundtland”, ou também
denominado "Nosso Futuro Comum", em 1987, é um reflexo da preocupagéo com
a natureza. Possui como pilares bésicos inter-relacionados e interdependentes a
economia, a sociedade, o meio ambiente e, para alguns autores, a cultura,
buscando o direito dos individuos viverem com qualidade de vida, tanto atualmente
quanto nas geragdes futuras. Ou seja, "o Desenvolvimento Sustentével é o
desenvolvimento que satisfaz as necessidades do presente sem comprometer a
capacidade de as futuras geracdes satisfazerem suas préprias necessidades."

AO96

GESTAO, PARTICIPACAO NOS RESULTADOS E PLANEJAMENTO:
INSTRUMENTOS FACILITADORES DA SUCESSAO

Participante: Marcio Haetinger Santos
Modalidade: Pesquisa
Orientadora: Vera Regina Ferreira Carvalho

Instituicdo: UNIVATES

O presente trabalho tem sua base originada na pesquisa "Dindmica Populacional
e a Sucessdo na Agricultura Familiar do Vale do Taquari", desenvolvida no Centro
Universitario UNIVATES, em parceria com a Federacéo dos Trabalhadores da
Agricultura no Estado do Rio Grande do Sul e com o Ministério do Desenvolvimento
Agrdrio. Este projeto iniciou no ano de 2005 e fez um diagnéstico sobre a atual
situacéo da agricultura familiar naquela regido, apontando dados importantes que
caracterizam o mecanismo de funcionamento deste tipo de agricultura. A partir da
andlise desses itens, o trabalho faz um estudo enfocando a tematica "Gestéo,
participaco nos resultados e planejomento" das unidades produtivas,
aprofundando-se em questdes gerenciais, verificando as atividades desenvolvidas
e como se dd a divisdo de resultados, além do planejamento, levando em conta as
especificidades da zona rural deste territério, tendo como meta identificar a
realizagdo do processo sucessorio.
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AO119

IDENTIDADE VISUAL CORPORATIVA MUTANTE: UMA ESTRATEGIA
COMUNICACIONAL CONTEMPORANEA

Participante: Elizete de Azevedo Kreutz
Modalidade: Pesquisa
Instituicdo: UNIVATES

A Identidade Visual é resultado de uma deciséo estratégica que reflete a ideologia
da organizagéo, por meio de um conjunto de formas de ser e fazer que comporta
um grupo de individuos, agregando valor diferenciador das demais organizacées.
Vista como um processo de representacéo, ela estd vinculada ao contexto sécio-
histérico e acompanha a evolucéo da comunicacéo. Sendo assim, o presente estudo
identifica e caracteriza, por meio da Hermenéutica de Profundidade de Thompson
(1995), aldentidade Visual Corporativa Mutante (Programada e Poética) como uma
estratégia comunicacional contemporénea. A identidade visual da MTV - Music
Television - é um exemplo de Identidade Visual Mutante Poética por exceléncia,
pois possui necessidades (e desejos) de ser dindmica, impactante, flexivel, inovadora
e indeterminada, porque seu publico, jovem imediatista que consome tudo
rapidamente, estd dvido por novidades.

AO181

O PAPEL DA DEFENSORIA PUBLICA DO ESTADO NA SOCIEDADE
Participante: Rosilene Antonia Dias Weissheimer

Modalidade: Ensino

Orientadora: Beatris Francisca Chemin

Instituicdo: UNIVATES

O presente trabalho objetiva esclarecer o papel da Defensoria Publica perante a
sociedade. Prevista no artigo 134 da Constituicdo Federal de 1988 e na Lei
Complementar N° 80/94, a defensoria é instituigGo essencial a fungao jurisdicional
do Estado. Importa colocar que, no tocante @ competéncia, é esta estadual, atuando
a Defensoria, portanto, na esfera civel e criminal. Sua incumbéncia é orientar, assistir
e defender gratuitamente pessoas fisicas (ndo juridicas), pobres e de baixa renda
(renda familiar de até trés saldrios minimos), com recursos financeiros insuficientes
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para ingressar no Judicidrio e ajuizar uma Agdo sem que isto traga prejuizos a sua
subsisténcia, bem como da sua familia. A apresentagéo tem por escopo esclarecer o
trabalho realizado por esse 6rgéo da administracéo direta com o fito de possibilitar,
de maneira efetiva, o acesso a Justica.

AO165

PLANO DE MARKETING: DOCILE ALIMENTOS LTDA
Participantes: Silvia Nebauer Ferreira e Tatiana Born Sander
Modalidade: Ensino

Orientador: Gerson José Bonfadini

Instituicdo: UNIVATES

A andlise teérica de marketing apresentada neste trabalho comprova sua importéncia
para uma boa visGo gerencial e académica. O objetivo principal proposto neste
trabalho foi elaborar um plano de marketing para o lancamento do novo produto da
empresa Docile, o mini-chicletes em pote X-CLE, com intuito de fortalecer a marca da
empresa no mercado, além de disponibilizar o produto de forma atrativa para o
cliente. Dessa forma, apés andlise desse plano por parte do grupo, conclui-se que
este é um bom guia para um lancamento eficaz, pois detalha todos os itens
concernentes @ comercializagéo do produto, bem como a estratégia a ser adotada
pela empresa.

AO62

POLITICAS PUBLICAS DE LAZER: O PAPEL DOS MUNICIPIOS NA SUA
IMPLEMENTACAO

Participante: Beatris Francisca Chemin
Modalidade: Pesquisa
Instituicdo: UNIVATES

O lazer, direito social constitucional, é caracterizado como liberdade positiva que deve
ser incentivada e concretizada pelo Poder Publico. Por forca das atribuicées da
CF/1988 e do Estatuto da Cidade, os Municipios (como entidades politico-
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administrativas que cuidam dos interesses locais dos municipes) devem ter ligagéo
estreita com as politicas publicas de lazer. Como estudo de caso, apresenta-se o
levantamento de dados de pesquisa realizada no Municipio de Lajeado/RS, com
presidentes de Associacdes de Moradores de Bairros e secretérios municipais,
enfocando aspectos como: a) conceito e abrangéncia do lazer; b) projetos de lazer
realizados nos bairros; ¢) espacos fisicos e equipamentos de lazer existentes nos bairros
e os que mais fazem falta; d) conservagéo/ manutencéo dos espacos e equipamentos
de lazer; e) atividades de lazer desenvolvidas pelo municipio nos bairros e as que mais
fazem falta; f) continuidade dos projetos; g) transporte coletivo; h) seguranca publica
nos espagos e promogdes de lazer; os quais sdo analisados também sob o dngulo de
estudiosos do lazer. Por fim, sGo sugeridas formas de tornar o lazer mais efetivo no
cotidiano dos municipes, por meio da implementacéo de politicas publicas claras,
como instrumentos de planejamento, gestdo e agGo dos governos municipais.

AO134
SHAMPOO PRATIC MEN DA ETHOS - PESQUISA E CAMPANHA PUCLICITARIA

Participantes: José Mateus Weimer Pacheco dos Santos, Cleriston Zwirtes, Vanessa
Knecht, Pauline Klein, Juliane Lipelt, Jean Hinterholz, Jairo Kronbauer, Fernando
Schmitz, Frederico Marmann e Arlete Becker Delwing

Modalidade: Ensino
Orientador: Cleon Gostinski
Instituicdo: UNIVATES

O trabalho consiste na criagéo da Fluxo Comunicacdo & Marketing, uma agéncia
de publicidade ficticia com descricdo de seus membros e caracteristicas. Para o
desenvolvimento do trabalho foi recebido um briefing de um novo produto a ser
lancado pela empresa Ethos, um shampoo masculino focado nas classes A e B. A
partir disso, foi desenvolvida uma pesquisa de Focus Group, com 10 pessoas do
publico-alvo, sobre o habito de usar shampoo. Com os dados da pesquisa em
méos, foi descoberto o valor intrinseco que nortearia o mote da campanha
publicitaria. Dessa forma, a agéncia Fluxo desenvolveu uma campanha publicitaria
completa, com cobertura nacional, incluindo filme para TV, anuncios de pagina
dupla para revistas e displays para ponto de venda. Na apresentagéo da campanha
para os especialistas da Ethos, a Fluxo preparou uma apresentacéo que encantou
e envolveu a todos, ganhando a conta publicitaria do novo produto, em uma
concorréncia que envolveu outras duas agéncias.
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AO207

SISTEMA 5S'S COMO TEMA TRANSVERSAL
Participante: Eduardo Antonio Béckel
Modalidade: Ensino

Instituicdo: UNIVATES

O Sistema 5S's € uma Ferramenta da Qualidade - até entdo aplicada nas industrias
e empresas dos diferentes tipos de servicos e segmentos desde a época da Segunda
Grande Guerra Mundial - que agora vem sendo desenvolvido nas melhores
instituicoes de ensino com o objetivo de melhorar o ambiente educacional, bem
como de desenvolver a cultura do aluno focada para a correta utilizacéo,
organizagdo e limpeza dos recursos, além do bem-estar entre os integrantes dos
grupos de trabalho e autodisciplina para sua aplicagéo.

AO97

SUCESSAO DA ATIVIDADE NA PEQUENA PROPRIEDADE RURAL NA
PERSPECTIVA DA FAMILIA E DE GENERO

Participante: Vera Regina Ferreira Carvalho
Modalidade: Pesquisa
Instituicdo: UNIVATES

Este trabalho constitui-se em parte de uma pesquisa mais ampla sobre a sucesséo
da agricultura familiar no Vale do Taquari, Rio Grande do Sul, pesquisa esta que
analisou questées relacionadas a caracteristicas gerais da atividade econémica e
da sucess@o. Os dados foram originados de pesquisa de campo realizada, no ano
de 2005, em 1.219 propriedades rurais do Vale do Taquari com os proprietdrios e
com 784 filhos com 12 ou mais anos ou mais que residem nessas propriedades. A
partir dessa base de dados, o presente trabalho analisa a sucess@o no concernente
as questdes relacionadas a familia - com énfase nas relacées de género - visto que
a continuidade da profissdo agricola esta ligada a reproducéo social da base
familiar. Destaca-se o novo dinamismo populacional da zona rural, em que os pais
envelhecem e se reduz o numero de filhos, e as implicacées dessa mudanca
populacional. O trabalho conclui postulando a necessidade de se tomar agées que
auxiliem na continuidade da atividade produtiva na pequena propriedade.
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AO185

TOMADA DE DECISAO DE INVESTIMENTO EM COOPERATIVA
AGROINDUSTRIAL

Participante: Ana Paula Thesing
Modalidade: Pesquisa

Orientador: Adalberto Schnorrenberger
Instituicdo: UNIVATES

A decis@o de investir recursos é um dos direcionadores principais do sistema
empresarial, pois sGo os bons investimentos que implementam as estratégias
essenciais na geragdo de valor e sustentabilidade para a organizacéo. Este estudo
busca estudar o uso da informagéo como ferramenta de auxilio @ tomada de
decisGo de investimento por meio de um projeto realizado em cooperativa
agroindustrial do Vale do Taquari. Para tanto, o estudo faré uso de entrevista com
o principal decisor de organizacdo, como também andlise das informagées e
técnicas utilizadas no processo de tomada de decisdo do referido investimento.

AO100

TURISMO E DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL: A CONSTRUCAO DE
SABERES AMBIENTAIS A PARTIR DO ECOTURISMO NO VALE DO TAQUARI

Participante: Ana Kruger
Area de conhecimento: Pesquisa

Orientadora: Jane Mdarcia Mazzarino

Instituicdo: UNIVATES

As discussées sobre ambiente e desenvolvimento vém ganhando destaque nos
ultimos anos, na tentativa de buscar alternativas para amenizar as consequéncias
da acéo antrépica. Nesse sentido, o Turismo surge como uma das alternativas de
desenvolvimento sustentdvel por se tratar de um fenémeno complexo que acontece
em diferentes espacos: global/nacional/regional/local. O presente projeto de
pesquisa tem como objetivo compreender como se organiza o campo turistico no
Vale do Taquari a partir da investigagéo de potencialidades de desenvolvimento do
Ecoturismo analisando as possibilidades de construgdo da cidadania e de educacgéo
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ambiental. A metodologia utilizada para a realizagdo dos objetivos partird de uma
pesquisa quanti-qualitativa, utilizando-se como técnicas entrevistas em
profundidade, estudo de caso, andlise de material bibliografico, documentos e
pesquisas ja realizadas na drea do Turismo. Como primeiros resultados, verifica-se
gue o Turismo é trabalhado institucionalmente em @mbito regional por meio da
AMTURVALES, é6rgéo atrelado & Secretaria de Turismo do Rio Grande do Sul, que
fomenta rotas turisticas no Vale do Taquari. A instituigéo alega que a necessidade
da regiéo é trabalhar o turismo de massa, pela da realizacdo de eventos, na
tentativa de trazer maior niUmero de turistas. Porém, a andlise dos atrativos turisticos
revela o potencial do Vale para a exploracéo do Ecoturismo.

AO204

VERIFICACAO DA DEMANDA PARA CRIACAO DE UMA EMPRESA DE
DESENVOLVIMENTO DE SITES PARA REVENDAS DE AUTOMOVEIS NA
CIDADE DE LAJEADO

Participante: Eduardo Beal Miglioransa
Modalidade: Ensino

Orientador: Charles Jorge Schwingel

Instituicdo: UNIVATES

Este trabalho teve como objetivo geral verificar a demanda para a criagéo de uma
empresa de desenvolvimento de sites em revendas de automéveis, na cidade de
Lajeado. E como obijetivos especificos: analisar o perfil das revendas; verificar a
necessidade de sites nestas; mensurar a porcentagem de proprietdrios interessados
na implantagdo de sites; demonstrar os beneficios gerados por esta implantagéo;
verificar o valor que as empresas estariam dispostas a pagar para a implantacéo do
site; e verificar quanto pagaram pela implantagéo/aquisicdo e manutencéo do site.
A pesquisa foi aplicada por meio de censo em todas revendas de Lajeado.
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