COMUNICAGAO PARA EDUCAGAO AMBIENTAL

Participante: Jonas Bernardes Bica
jonas2bel@universo.univates.br
Orientadora: Jane Marcia Mazzarino

O objetivo do projeto Comunicagio para Educagdo Ambiental é sensibilizar a sociedade a partir
do uso de estratégias de comunicagdo em oficinas nas quais os participantes expdem suas
vivéncias em relagdo ao tema abordado, o lixo. A partir dai se problematizam o tema e as
possiveis solugdes, que incluem a responsabilizagao de cada um. As oficinas sio ministradas por
uma equipe multidisciplinar que atua em diversos grupos sociais da comunidade (associagdes,
escolas, comunidades de bairro etc.). Um filme e duas cartilhas produzidas pelo projeto servem
de suporte para a¢des educativas comunitdrias que visam a sensibilizagao de grupos sociais para
a incorporagio de atitudes sustentdveis no cotidiano. A metodologia participativa é orientada
pelo método da pesquisa-agao proposta por Thiollent (2003). Essa metodologia proporciona
ao mediador e aos participantes melhor interagdo entre si e com o tema abordado. Sao
objetivos da pesquisa-a¢io a resolugdo de problemas e a producio de conhecimento e de
consciéncia critica sobre dada situagdo, tanto pelos pesquisadores quanto pelo grupo envolvido.
Os resultados esperados sdo a reflexio critica sobre os temas ambientais e a sensibilizagdo dos
grupos sociais para a mudanga de atitude, gerando melhor qualidade de vida. De maio de 2008
a maio de 2009 cerca de 1.800 pessoas participaram de aproximadamente 90 oficinas. No
momento atual estamos organizando um curso de multiplicadores ambientais. O objetivo é
disseminar a metodologia para abordagem desta problematica no Vale do Taquari.
Palavras-chave: Comunicagdo. Educagdo ambiental. Metodologia participativa.

Instituicao: Univates

HORTIFRUTI E AS PARODIAS DE FILMES

Participantes: Karin Luiza Sattler, Juliane Frohlich Campos
karin.sattler@gmail.com
Orientadora: Elizete de Azevedo Kreutz

Este artigo apresenta o estudo da comunicagio da Marca HORTIFRUTI. Nosso principal
objetivo é analisar criticamente as estratégias de comunicagdo usadas pela referida marca,
buscando compreender como a publicidade consegue chamar a aten¢ao do publico, instigando-o
pela criatividade e bom humor, além de causar admiragdo do publico pela marca, utilizando o
imaginario coletivo e o cotidiano. Para isso, utilizamos as metodologias de pesquisa bibliografica
e a entrevista e verificamos que, por meio de parddias de filmes consagrados pelo publico ou
da Revista Caras - “Revista Cascas”, os responsaveis pela gestao da marca conseguiram fidelizar
o publico inserido em sua drea de abrangéncia, bem como criar fis da marca, referindo-se
aquele publico que, mesmo nao tendo acesso aos produtos, admira a marca. Como resultado,
o estudo realizado comprova que é possivel fazer publicidade diferenciada capaz de consolidar
a marca, desde que haja sintonia entre a empresa (marca) e a agéncia. Algumas pegas e
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campanhas analisadas: “Batatas do Caribe!”; “A Hortalica rebelde!”; “O Quiabo veste Prada!”
€ muito mais.
Palavras-chave: Comunicagdo. Branding. Hortifruti. Imaginario. Estratégias.

Instituicao: Univates

DISPONIBILIDADE E ACESSIBILIDADE DE LAZER: ANALISE EM TEUTONIA/RS

Participantes: J6ice Andréia Fiegenbaum, Katia Raquel Bohmer
jafiegenbaum@yahoo.com.br
Orientador: Glauco Schultz

Na sociedade em que vivemos o trabalho é considerado muito importante, mas vem crescendo
consideravelmente o nimero de pessoas que busca um meio para fugir um pouco dessa
obrigacio e ter tempo livre para cuidar de si préprio ou se divertir. As atividades didrias e o
ritmo acelerado submetem as pessoas a uma grande quantidade de estresse causado pelo
trabalho. Essa necessidade de descanso criou o lazer, um tempo em que as pessoas nao estao
sob suas obrigagbes, mas livres para fazer o que quiserem. No entanto, mesmo sabendo dessa
grande necessidade de lazer, nossa sociedade ainda vé o trabalho como fator essencial enquanto
o lazer é considerado algo supérfluo. O lazer é tio importante e necessario quanto o trabalho,
pois com o tempo que se tem de lazer, muitos conseguem retomar as “forgas” para render
mais no trabalho. Com a pesquisa proposta voltada para a cidade de Teutdnia, surge entdo a
pergunta: Qual a disponibilidade e a acessibilidade da populagio teutoniense ao lazer? Assim o
artigo aborda pontos e atividades de lazer no municipio e o tempo dedicado a essa pritica, com
base em fundamentacdes tedricas, vendo-se a necessidade de novos estudos de viabilidade e
aplicabilidade cabiveis por parte do municipio. Ao término é possivel concluir que a
disponibilidade e a acessibilidade da populagio teutoniense ao lazer ainda sdo bastante restritas,
devido a preocupagido com o propiciar boas condi¢des financeiras a familia.

Palavras-chave: Lazer. Locais para pratica do lazer. Municipio de Teuténia/RS.

Instituicio: Univates

ANALISE DA MARCA UBIRAJA

Participante: Tatiana Born Sander
tati | @bewnet.com.br
Orientadora: Elizete Azevedo Kreutz

Neste trabalho faz-se uma andlise geral da marca e do clube Ubiraja. Situa-se o leitor contando
a histdéria do clube e histéria da marca, dos seus mais de 50 anos de existéncia. Analisa-se, de
forma detalhada, a marca BIRA, classificando-a em: Individual Branding, Brand Sense,
Co-branding, Brand Community. Destacam-se os publicos-alvo e os de contato do Ubiraja,
como eles sdo atingidos pelas midias e estratégias de comunicagio utilizadas pelo Univates/Bira.
Como resultado deste trabalho, conclui-se que a equipe nao possui um planejamento de
comunicagdo estruturado. O Marketing esportivo tem crescido muito nos Ultimos tempos,
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principalmente dentro de instituicdes de ensino, e por isso merecem uma atengido especial e
dedicacdo por parte de seus patrocinadores e diretores. Essa é uma area que pode trazer, e
traz, muitos retornos de as vezes financeiros, outras de divulgacdo, midia espontanea, relagiao
pessoal e direta com o cliente. Acredita-se que, no caso do Bira, uma equipe que foi criada
junto com uma geragdo de lajeadenses, que possui admiradores por todos os lados, que lota
gindsios, tem muito a crescer e se desenvolver principalmente na drea de comunicagao
integrada. Com o Bira sempre podemos brincar dizendo que: se vocé é lajeadense, joga, ou ja
jogou, ou ird jogar, ou conhece alguém que jogou no Bira, porque o Bira faz parte dessa histéria,
da nossa historia.

Palavras-chave: Marketing esportivo. Marca. Estratégias. Bira.

Instituicio: Univates

CAMPANHA PARA RADIO UNIVATES NA WEB

Participantes: Tatiana Born Sander, Juliane F. do Campos, Karin Luiza Sattler, Simone Perin,
Pauline Klein, Maiquel André Diel, Eder Sebastiio Martins, Felipe Althaus

tati | @bewnet.com.br

Orientador: Fabio Kraemer

Este trabalho refere-se a drea de comunicagdo social. Trata-se da apresentagio de uma
Campanha Publicitdria, desenvolvida na disciplina de Linguagens Digitais, ministrada pelo
professor Fabio Kraemer. O cliente determinado foi a Radio Univates, tendo como briefing uma
campanha para a inser¢do da Radio Univates na internet. A partir daquele momento ela passaria
a ser disponibilizada 24h na internet. Pelo grupo foram produzidas trés pegas: um Vt publicitario
de 30" e dois Spots publicitarios 30". Levaram-se em consideragdo na elaboragio dos materiais
a identidade, ja formada, da Rddio e também o seu publico-alvo, principalmente por tratar-se
de uma campanha que foca exclusivamente a acessibilidade da radio via internet. As pecas
utilizadas fazem parte de uma campanha Unica, ou seja, possuem uma continuidade/ligagao entre
elas. Todos os materiais foram desenvolvidos na Instituigio com o auxilio dos monitores dos
estidios de TV e Radio.

Palavras-chave: Radio. Web. Internet.

Instituicao: Univates

EXCLUSIVE COMUNICACAO

Participante: Tatiana Born Sander
tati| @bewnet.com.br
Orientadora: Elizete Azevedo Kreutz

Este trabalho foi desenvolvido na disciplina de Gestao de Agéncias de Comunicagdo e apresenta
os processos de criagio e desenvolvimento de marca, bem como de campanha de langamento
dessa. A disciplina constitui-se de duas fases distintas. Na primeira, criamos uma agéncia de
comunicagdo seguindo todos os tramites exigidos pelas leis brasileiras para a constituicao de
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uma empresa real, que nos levou a conhecer e compreender os processos burocraticos, assim
como as necessidades bdsicas de uma empresa no que diz respeito a sua comunicagao:
identidade visual, material de expediente, entre outros. Na segunda fase, a tarefa foi atender as
necessidades de comunica¢io de um cliente real, alunos do curso de Engenharia de Alimentos
da Univates. Eles criaram um produto que necessitava de uma marca (identidade visual), de um
planejamento estratégico de comunicagio e uma campanha de langamento do produto no
mercado. Para isso, realizamos diversas reunides com o cliente e com sua professora
orientadora, os quais forneceram informagdes fundamentais para realizar nosso trabalho de
forma satisfatoria, cujos resultados serdo apresentados aos participantes da Meep/2009.
Palavras-Chave: Comunicagiao. Marca. Estratégias.

Instituicio: Univates

O BILINGUISMO E A PRESERVAGAO DA IDENTIDADE: LINGUA E CULTURA ENTRE OS
KAINGANGS

Participante: Josiane Martini
josimartini@univates.br
Orientadora: Fernanda Nummer

A populacio indigena kaingang dobrou nos ultimos dez anos, o que niao foi acompanhado em
numeros pelos falantes da lingua nativa. Historicamente foram muitas as pressdes para seu
abandono. Quando os primeiros colonizadores chegaram ao Brasil, a comunicagio entre eles
e os indios era praticamente impossivel, pois ambos tinham entendimentos culturais diferentes
e nao falavam a mesma lingua. Os indios, antes senhores de todas as terras em que pisavam,
comecaram a perder espago e a necessidade de negociar com os “brancos” que plantavam e
exploravam a madeira se tornou uma questio de sobrevivéncia. Os nativos passaram a trabalhar
em fazendas. Além disso, o Sistema de Protecio aos indios (SPI) e os jesuitas necessitavam
unificar a comunicagdo para que houvesse entendimento. Era mais facil ensinar o portugués aos
indios do que aprender nova lingua, que se quer tinha escrita. Atualmente os Kaingangs ocupam
cerca de 30 regides nos estados de Sao Paulo, Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul. Sua
lingua pertence a familia linguistica jé, do tronco macro-jé, cuja constituicio permanece incerta.
Inicialmente, esses grupos eram chamados de Tapuias, numa classificagdo generalista de todos
os grupos indigenas que nao falavam tupi-guarani. No Brasil, ha comunidades indigenas nas quais
todos sdo falantes do kaingang, noutras sao falantes do portugués, com excegao dos mais velhos
que sio bilingues, e em outras, a maioria da populagio é bilingue ou falante apenas do
portugués. Em Lajeado, a comunidade Kaingang é bilingue. Nela as criangas aprendem primeiro
a falar o kaingang e, apenas em idade escolar, aprendem o portugués. Com a escrita ocorre o
contrario: primeiro as criangas aprendem a escrever em portugués e depois em kaingang. E
preciso criar propostas de valorizagdo da cultura kaingang de forma que o bilinguismo se
mantenha efetivamente ativo nessas comunidades.

Palavras-chave: Comunicagdo. Bilinguismo. Kaingang.

Instituicao: Univates
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AVALIACAO ANTRACOLOGICA EM OCUPAGAO PRE-COLONIAL DO VALE DO
TAQUARI/RIO GRANDE DO SUL, BRASIL

Participantes: Pedro Dalpian Darde, Joseline Manfroi
pedrodarde@universo.univates.br
Orientador: André Jasper

Em ambientes atuais o maior elemento de igni¢iao para os incéndios vegetacionais é o homem
que, por meio deste processo, maneja boa parte das paisagens globais, principalmente com a
finalidade de produgao agrossilvopastoril. Por outro lado, intensidade, frequéncia e manifestagiao
de incéndios em determinados ambientes podem ser estabelecidos pela ocorréncia e estudo
de charcoal (fragmento vegetal de carvdo) em depdsito especificos. Tendo em vista que a
utilizagdo do fogo pelo homem desde os seus tempos pré-histéricos deixou registros claros,
é possivel ainda avaliar o combustivel utilizado por parte de certas culturas, sendo ele um
reflexo direto da vegetagdo ocorrente nos ambientes em que eles viviam. Dessa forma, o
presente estudo pretende avaliar a ocorréncia de charcoal em um sitio arqueolégico de ldade
Quaternaria no Vale no Taquari/RS, para fins de caracterizacdo do combustivel utilizado pelas
ocupagdes pré-coloniais em suas diferentes atividades. Para tanto, utilizou-se testemunho de
carvoes arqueologicos coletados no local e atualmente depositados no Setor de Boténica e
Paleobotinica do Museu de Ciéncias Naturais MCN/UNIVATES, acondicionados
adequadamente desde sua coleta, para a definicio de pardmetros arqueoldgicos e
antracolégicos. Para a coleta do material na drea do sitio arqueolégico, adotou-se o método de
quadriculamento e decapagem. As amostras que, mediante andlise a olho nu e sob
estereomicroscopio foram caracterizadas como material que se assemelhe a charcoal, foram
separadas e devidamente numerados e catalogados. Em seguida este material foi preparado para
analise em Microscépio Eletrénico de Varredura (MEV), para fins de estabelecimento de
afinidades taxonémicas. O local foi uma provavel area de ocupagdo Guarani. Datag¢des realizadas
em material ceramico orientam uma sequéncia de ocupagdo, abandono e reocupagio que o
local comportou. Entre os carvdes identificados se destacam as angiospermas e raras
gimnospermas (Apoio: CNPq /FAPERGS/ FUVATES).

Palavras-chave: Antracologia. Ocupag¢io pré-colonial. Vale do Taquari. Charcoal quaternario.

Instituicio: Univates

EMA E WARE KAINGANG EM TERRITORIALIDADES DA BACIA HIDROGRAFICA
TAQUARI-ANTAS

Participantes: Luis Fernando da Silva Laroque, Neli Teresinha Galarce Machado, André Jasper
Iflaroque@terra.com.br
Orientadores: Luis Fernando da Silva Laroque, Neli Teresinha Galarce Machado, André Jasper

O presente trabalho trata-se de um desdobramento do projeto de pesquisa “Andlises e
perspectivas geoambientais da arqueologia e seus reflexos na cultura humana do Vale do
Taquari/RS - Parte IlI”. Nesta Mostra de Ensino, Pesquisa e Extensdo, baseados em categorias
kaingang denominadas de emn3 (aldeias fixas) e ware (abrigos provisérios), procuramos perceber
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relagdes dos indigenas Kaingang com o ambiente, sobretudo na bacia hidrogréfica
Taquari-Antas, e com a ocupagao gradativa dos nio indios nesse espago. Como metodologia,
recorremos a abordagem etno-histérica, a qual, no entender de Robert Carmack ,“La
etnohistoria: una resefa de su dessarrollo, definicioens, métodos y objetivos” (1979), e Bruce
Trigger, “Etnohistoria: problemas y perspectivas” (1982), possibilita, por meio de um estudo
multidisciplinar, utilizando-se de conhecimentos da Arqueologia, Biologia, Antropologia e
Historia, reconstituir vivéncias de grupos humanos agrafos na América, Africa, Australia e llhas
do Pacifico. Dentre os resultados preliminares, gerados a partir de uma revisao bibliografica e
levantamento de dados em campo, principalmente em trabalhos de arqueélogos como Kreutz
(2008), Galarce, Schneider e Schneider (2008), de bidlogos como Haverroth (1997 e 2004) e
Rempel (2000), de antropdlogos como Tommasino (1997, 2000 e 2004) e Mota (2000) e de
historiadores como Laroque (2000) e Christillino (2004), problematizamos questdes envolvendo
situagbes geoambientais indigenas, concepgdes de territorialidades Kaingang enfatizando seus
ema, ware e conflitos ou aliancas de parcialidades, provavelmente lideradas por chefias como
Braga, Doble e Nicué, ocorridos em 1836, 1845 e, entre 1857 e 1859, em decorréncia da
também ocupacio de ambientes localizados na bacia hidrogréfica Taquari-Antas por nio indios,
como é o caso de Vitorino José Ribeiro, Francisco Silvestre Ribeiro, Madame van Langendonck,
entre outros.

Palavras-chave: Kaingang. Territorialidade. Bacia Hidrogréfica.

Instituicao: Univates

O REFLEXO DA NORMA ISO 14001 NO COTIDIANO DOS COLABORADORES
ENVOLVIDOS

Participantes: Ana Caroline Rempel, Aline Feine, Diego Luis Barckert, Elenara Mazocco, Luane
Maria Caye

anaremps@gmail.com

Orientador: Glauco Schultz

A preservagao dos recursos naturais e do planeta em que vivemos e a consequente adaptagao
das empresas a essa realidade vem suscitando muitos debates nas Ultimas décadas. Com o
cendrio da degradagao ambiental, surgiu a necessidade da adogao pelas empresas de um Sistema
de Gestao Ambiental pautado pela Norma ISO 14001. O presente artigo, assim, tem por
objetivo principal responder a seguinte questio: Qual a influéncia dos treinamentos
implementados pelas empresas que possuem certificagdo ISO 14001 nas agSes ambientais
residenciais dos colaboradores? E como objetivos especificos: identificar a percep¢ao dos
colaboradores sobre o meio ambiente; analisar os treinamentos que eles realizam; e
caracterizar as agdes ambientais residenciais adotadas por eles. Para responder a esses
questionamentos, a metodologia utilizada foi uma pesquisa de cardter exploratério e qualitativa,
por meio de entrevistas com roteiros semiestruturados, sendo a unidade de andlise cinco
colaboradores da Empresa Motolandia Lajeado Ltda. Obtiveram-se como conclusdes que os
treinamentos da Norma ISO 14001 influenciaram positivamente no comportamento tanto dos
colaboradores da empresa quanto no comportamento dos familiares desses.

Palavras-chave: Sistema de Gestdo Ambiental. Meio Ambiente. Comportamento dos
colaboradores.
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Instituicao: Univates

GESTAO RURAL DA CADEIA PRODUTIVA DO LEITE NO VALE DO TAQUARI

Participantes: Luana da Silva Quadros, Augusto Schroeder Brock, Lucildo Ahlert
luluzinhatk@hotmail.com
Orientadores: Lucildo Ahlert, Elizete de Azevedo Kreutz

Este estudo tem como objetivo analisar aspectos da gestio da produgio de leite nas
propriedades rurais do Vale do Taquari que auxiliem os produtores no desenvolvimento das
atividades com rentabilidade, principalmente em situagdes adversas com precos de insumos em
alta e de produto em baixa. As propriedades tipicas produtoras de leite da regido sdo
basicamente de agricultura familiar. Essas propriedades encontram-se passando por um
processo de modernizagao em um mercado que vem crescendo consideravelmente nos ultimos
anos. Valendo-se do método exploratério, com base em dados secundarios e alguns primarios,
o trabalho, que integra a Pesquisa “A Construgdo de Marca na Cadeia Produtiva do Leite” e “A
cadeia produtiva de leite e os fatores que concorrem para a construcio e consolidagio de uma
marca”, financiadas pelo CNPq, UNIVATES e FUNADESP, apresenta aspectos estruturais e
conjunturais das propriedades produtoras do leite e elenca aspectos que permitem gerenciar
a produgdo, considerando fatores como a escala de producio, a produtividade, o controle de
custos e a agregac¢ao de valor por meio da qualidade de produtos e do processo.
Palavras-chave: Gestio. Comunicagio. Leite. Marca.

Instituicao: Univates

EXPERIENCIAS DE INCLUSAO NO PROJETO DE PSICOMOTRICIDADE DA UNIVATES

Participante: Atos Prinz Falkenbach
atos@univates.br
Orientador: Atos Prinz Falkenbach

O presente resumo apresenta o Projeto de Psicomotricidade da UNIVATES, suas atividades e
praticas, bem como a produgdao académica desenvolvida a partir do Projeto no Curso de
Educagio Fisica da UNIVATES na area da inclusdo. Antes de descrever acerca da produgao, é
necessario explicar que o referido Projeto é uma agdao comunitdria para um grupo composto
por criangas com diferentes niveis de desenvolvimento. O Projeto iniciou-se na UNIVATES em
conjunto com o Curso de Educagio Fisica no més de maio do ano de 2000. A pritica esta
apoiada nos pressupostos de Vygotsky (1998), que entende a aprendizagem e o
desenvolvimento infantil a partir da teoria da zona de desenvolvimento proximal. O projeto
possui dois focos de objetivos inter-relacionados: a) desenvolver uma pratica inclusiva para
criancas com diferentes niveis de desenvolvimento e; b) oportunizar um espago de
aprendizagem pratica docente do académico do Curso de Educagao Fisica e de cursos da drea
da Saldde e Educagao em uma agdo formativa. O Projeto de Psicomotricidade historicamente
se constituiu em espago de produg¢io de conhecimento. Publicamos dois livros que se
originaram das praticas: a) “Criangas com criangas na psicomotricidade relacional” (2005) e; b)
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“A relagdo mae/crianga com necessidades especiais” (2007). No ano de 2008 desenvolvemos
diferentes produc¢des, como: a) apresentagdes em Congressos; b) orientacdes de TCCs; c)
produgdo de artigos completos. Os estudos realizados sdo publicagdes em diversos meios de
divulgagao como forma de atender e de socializar o conhecimento desenvolvido nas agdes
educativas do Projeto. Atualmente o Projeto desenvolve priticas diversas com alunos de
diferentes locais que se deslocam para a UNIVATES com afinalidade de receber o atendimento,
como: APAE de Estrela, APAE de Teuténia e Escola Estadual Jacob Arnt de Bom Retiro do Sul.
Palavras-chave: Psicomotricidade. Producio Cientifica. Inclusio.

Instituicio: Univates

PROBLEMAS SOCIOAMBIENTAIS NA ACESSIBILIDADE DE ALUNOS COM
NECESSIDADES ESPECIAIS NO AMBIENTE EDUCACIONAL

Participantes: Atos Prinz Falkenbach, Jane Marcia Mazzarino, Merlin Diemer, Daniela Diesel,
Lidiane Cavalheiro de Oliveira, Vanessa Vettorazzi

atos@univates.br

Orientador: Atos Prinz Falkenbach

O presente estudo é continuidade de pesquisas que abordam a a¢do e experiéncias pedagdgicas
que incluem criangas com necessidades especiais nas escolas da regiao do Vale do Taquari - Rio
Grande do Sul - Brasil. Objetiva investigar os problemas socioambientais na acessibilidade e
barreiras para alunos com necessidades especiais no ambiente educacional. O problema da
pesquisa é compreender como os alunos com necessidades especiais e os professores da escola
comum avaliam os problemas socioambientais a partir das condi¢des de acessibilidade e de
barreiras dessa para o processo de inclusdo. Repercute com perspectivas para novos estudos
acerca de estruturas de acessibilidade para outros contextos na promog¢ao da inclusio. O
estudo é de cardter qualitativo na modalidade de estudo de casos. Utiliza como instrumentos
de coleta de informagdes as observagdes, as entrevistas e o didrio de campo. O estudo foi
aprovado pelo comité de ética em pesquisa. Possui apoio financeiro do CNPQ e esta em fase
de coleta de informagdes, visita as escolas escolhidas e descri¢io dos respectivos contextos.
Como consideragdes transitérias, as observagdes realizadas acerca do espago fisico permitem
inferir que: a) as escolas necessitam de modificagdes, adaptacdes em varios ambientes e
adequagdes na sua estrutura fisica; b) é visivel a preocupagio das diregdes das escolas em
relagio ao tema da inclusdo. Algumas delas, ao receber alunos com deficiéncia fisica,
procuraram fazer alteragbes em suas estruturas fisicas tentando eliminar as barreiras que
obstaculizam o transito desses alunos; c) as principais alteragdes sdo constru¢des das rampas
de acessos para alunos com deficiéncia fisica. Em uma das escolas as rampas sio provisérias,
possibilitando ao aluno acesso a alguns ambientes da escola. Como sdo escolas publicas,
dependem de 6rgaos competentes para realizar obras; d) nas escolas com alunos com
deficiéncia visual nao foram identificadas alteragdes na estrutura fisica. A preocupagdo é com
a autonomia do aluno. Os alunos necessitam locomover-se sozinhos no ambiente escolar com
o auxilio de sua bengala para adquirir autonomia. O estudo continua em processo de coleta de
informagdes. No momento as entrevistas estio sendo realizadas com os estudantes com
deficiéncias.

Palavras-chave: Educagao Inclusiva. Acessibilidade. Estudo de casos.
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Instituicao: Univates
Financiador: CNPq

PRA’TICAS AMBIENTAIS E REDES SOCIAIS: INVESTIGAGOES DAS REALIDADES DOS
RESIDUOS SOLIDOS DOMESTICOS NO VALE DO TAQUARI-RS

Participantes: Ana Christina Majolo Alves de Oliveira, Camila Elis Casaril, Jaqueline Luciana Keil,
Aurea Cristina Soares de Oliveira, Jane Marcia Mazzarino, Odorico Konrad, Luciana Turatti e
Shirlei Mendes da Silva

praticas.ambientais@gmail.com

Orientadores: Jane Mércia Mazzarino, Odorico Konrad, Luciana Turatti, Shirlei Mendes da Silva

Praticas ambientais e redes sociais: investigagdes das realidades dos residuos sélidos domésticos
no Vale do Taquari-RS é um projeto de pesquisa que tem como objetivos compreender os
processos que envolvem a constituicdo da rede socioeconémica organizada em torno dos
residuos soélidos domésticos e investigar as préticas culturais dos envolvidos e estratégias de
acoes sustentaveis para o desenvolvimento regional. O projeto de pesquisa considera a
dimensao comunicacional-mididtica central, pois a partir das interagdes sociais entre os atores
dos diversos campos se constituem as redes sociais, o que denominamos de campo ambiental.
Compreender como se dé esse processo comunicacional em relagdo as logicas de consumo e
descarte de materiais constitui-se um aspecto determinante para compreender as praticas
culturais dos atores. Consideramos a necessidade de uma abordagem teérico-metodolégica que
contemple a complexidade dessa(s) realidade(s) social(is), investigando as varias dimensdes do
saber ambiental, movimentadas nos discursos e praticas sociais dos atores de diferentes campos
sociais (dimensdes cultural, politica, histérica, ética, natural, econdmica, social, cientifica,
tecnoldgica, comunicacional-mididtica). Para isso, utilizaremo-nos de metodologias
quanti-qualitativas ao longo do processo de pesquisa, assim como da colaboragdo de diferentes
areas do saber. Entre as técnicas de coleta e tratamento de dados utilizamos observagdes,
conversas informais, questiondrios estruturados, entrevistas semiestruturadas, andlise de
documentos (planos municipais, relatérios, dados secundarios, legislagdes etc.), pesquisa
bibliografica, diagrama das relagdes sociais, andlise de contetdo qualitativa e documentagio
fotogrifica. A pesquisa foi realizada de forma exploratéria nos 36 municipios da regidao. Em dez
deles, onde ha coleta seletiva, realizamos estudos semiaprofundados. E em dois destes estamos
coletando dados de forma aprofundada: Lajeado e Estrela. Neste momento estamos finalizando
as andlises da realidade de Estrela, e finalizando a coleta de dados em Lajeado.
Palavras-chave: Praticas ambientais. Redes sociais. Residuos sélidos.

Instituicdao: Univates
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O TURISMO E SUAS IMPLICAGOES NAS ESFERAS ADMINISTRATIVA,
JURIDICO/TRABALHISTA E NUTRICIONAL

Participantes: Elisandra Marluce de Brito Farias, Claudia Angnes, Patricia Fassina
elisandra_brito@yahoo.com.br
Orientadores: André Jasper, Neli Teresinha Galarce Machado

O presente trabalho tem como objetivo principal analisar o turismo da Pousada Fazenda Monte
Negro, localizada no municipio de Sao José dos Ausentes, bem como considerar aspectos que
envolvem a empresa Cambard Celulose S/A situada no trajeto de acesso a pousada, procurando
inter-relacionar o turismo e suas implicagdes nas diferentes areas: administrativa, do Direito
e da Nutrigdo. Em seu referencial teérico, o trabalho aborda pontos positivos e negativos
relacionados as questdes econdmicas, sociais € ambientais que envolvem a Pousada Fazenda
Monte Negro e a Empresa Cambara Celulose S/A. No desenvolver do estudo percebe-se que,
na pousada, o trabalho é fonte de prazer e renda, pois todos exercem suas profissdes
devidamente legalizados e desenvolvem suas atividades laborativas com imensa satisfagao. Além
disso, existe a preocupa¢do com a preservagao do ambiente e com a qualidade de vida, bem
como a garantia de trabalho para futuras geragdes. No que diz respeito a empresa Cambara
Celulose S/A, salientam-se como provaveis consequéncias mao-de-obra barata, explora¢iao do
trabalho, desrespeito a natureza e baixa qualidade de vida.

Palavras-chave: Turismo. Preservacio do Ambiente. Qualidade de Vida.

Instituicio: Univates

PREPARAGAO DOS ALUNOS DOS CURSOS DE LICENCIATURA DA UNIVATES PARA
O MERCADO DE TRABALHO

Participantes: Marcela Cristiane Roloff, Deise Caroline Eckhardt, Marina de Conto
marcelaroloff@hotmail.com
Orientadora: Marta Maggi Guerizoli

Constantemente vemos ou ouvimos relatos de problemas relacionados a educagio no Brasil.
O grande nimero de evasio escolar, as reprovagdes, a indisciplina dos alunos, a qualidade do
ensino, entre outros aspectos negativos. O professor ¢é a peca fundamental para a construgdo
do conhecimento dos alunos, cabendo-lhe despertar o interesse e a dedicagao pelo estudo.
Tendo um papel tio importante na formagio dos cidadaos, consequentemente na formagao de
seus principios e consciéncia, estd sendo o professor bem preparado para tal atividade? Ou sera
ele um dos causadores do deficiente ensino do pais? O objetivo principal do trabalho foi
verificar se os alunos dos cursos de licenciatura da UNIVATES sentem-se preparados para
enfrentar a sala de aula. Neste projeto de pesquisa entrevistamos alunos formandos dos cursos
de Letras, Ciéncias Biolodgicas, Ciéncias Exatas e Historia da UNIVATES para saber quais sao
suas opinides sobre esse assunto, e até que ponto se sentem preparados para transmitir
conhecimentos aos seus alunos. Entre as diversas opinides obtidas conclui-se que muitos dos
alunos formandos dos cursos de licenciatura da Univates estdo se sentindo parcialmente
preparados para enfrentar a sala de aula. Entre as dificuldades que os formandos temem
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enfrentar é mais citada a indisciplina dos alunos. Depois, em segundo lugar, a forma de planejar
as aulas, selecionar os contetdos e avaliar. Com os resultados obtidos podemos averiguar que
a falta de preparagdo dos alunos se encontra em parte relacionada com algum déficit nas
disciplinas oferecidas pelas licenciaturas. Para melhor preparagao dos formandos, diversas
melhorias foram sugeridas, como a criagdo de disciplinas que ensinam a produzir o material
didético, que preparam para formular aulas; e maior nimero de disciplinas didaticas. A hipétese
de que existe desequilibrio na distribui¢ao de horas para cada segmento de ensino se confirma.
Portanto, de uma forma geral, dos cursos analisados, a dedicagao as disciplinas didéticas é bem
menor se comparada a énfase dada ao ensino de conhecimentos na drea especifica.
Palavras-chave: Educacio. Didaticas. Lecionar.

Instituicdo: Univates

MODELAGEM MATEMATICA COMO METODOLOGIA DE ENSINO E PESQUISA EM
CIENCIAS EXATAS

Participantes: Maria Madalena Dullius, Isabel Krey, Daniela Schossler, Maio Jaeger, Neiva Althaus
chaet@univates.br
Orientador: Claus Haetinger

A presente pesquisa busca utilizar os pressupostos teéricos da Modelagem Matemdtica para
compor uma proposta vidvel de atividades de ensino que atendam aos anseios da Educagdo
Matemadtica, a partir da determinagdao de um conjunto de aspectos por meio dos quais seja
possivel evidenciar a ocorréncia de uma aprendizagem significativa em ambiente escolar ou
universitario. O trabalho pretende desenvolver a linha de pesquisa de Modelagem, vinculada ao
grupo de pesquisa Algebra - Teoria, Ensino, Usos e Aplicagdes, investigando abordagens
metodoldgicas alternativas na formagio de professores no Programa de Pés-Graduagao em
Ensino de Ciéncias Exatas, bem como em disciplinas de cursos de graduagio vinculados ao
Centro de Ciéncias Exatas e Tecnoldgicas da Univates. As agdes buscam preparar individuos
criticos, conscientes e integrados a sociedade, possibilitando ao estudante oportunidade de
experimentar, modelar, analisar situagdes e criticar solu¢des encontradas. As andlises serio
realizadas pelo contraste dos dados colhidos por meio de materiais de produgio dos sujeitos
envolvidos, tais como: testes de compreensio, resolugio de problemas, entrevistas,
questionarios, dentre outros. Os resultados obtidos poderio subsidiar e alavancar outras agdes
deste género.

Palavras-chave: Modelagem Matematica. Ciéncias Exatas. Ensino-Aprendizagem.

Instituicao: Univates
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AVALIGAO DA DEGRADAGAO DO EXTRATO GLICOLICO DE ARNICA MONTANA
COM O USO DA FONOFORESE

Participantes: Paula Bianchetti, Débora Gisele Urnau Cerutti
pbianchetti@gmail.com
Orientador: Simone Stiilp

O ultrassom (US) terapéutico € uma ferramenta amplamente utilizada na pratica clinica do
fisioterapeuta. O uso de extratos e fairmacos associados ao ultrassom (fonoforese) é um
importante instrumento, pois impede que efeitos maléficos ao organismo ocorram. A Arnica
montana, planta originaria das regides montanhosas da Europa, possui agio antioxidante eficaz,
porém o uso por via oral é contra-indicado, pois apresenta alto grau de toxicidade (4), causando
prejuizos a saude quando ingerida. O objetivo desta pesquisa foi avaliar a degradagao do extrato
glicdlico (EG) de Arnica montana, quando exposto ao ultrassom terapéutico em diferentes
parametros. A andlise das alterac¢des foi realizada por meio de espectrofotometria de varredura
UV/Vis (250-500 nm). Observou-se que o ultrassom terapéutico altera a estrutura molecular
do EG de Arnica montana, sendo esta alteragdo determinada por meio da avaliagio dos
resultados das espectrofotometrias UV/Vis em comprimentos de onda caracteristicos da
molécula de isoquercetina, principal antioxidante presente na composicio do extrato. E possivel
observar ainda que nao ha um padriao de degradagdo presente nos resultados obtidos, o que
pode ocorrer devido aos diferentes constituintes presentes no extrato glicolico de Arnica
montana, lactonas sesquiterpénicas, acidos graxos, oleos fixos, dcidos diversos entre outros,
e ainda pela falta de homogeneidade de emissio da onda ultrassénica pelo US terapéutico,
avaliada com o auxilio de um osciloscépio.

Palavras-chave: Ultrassom terapéutico. Arnica montana. Fonoforese.

Instituicio: Univates

SISTEMATICAS DE GERENCIAMENTO DA PRODUGAO UTILIZADAS PELOS
ASSOCIADOS PRODUTORES DE FRANGO DA COOPERATIVA LANGUIRU LTDA. NAS
PROPRIEDADES

Participante: Dionéia Loreti Schneider
dioneia34@gmail.com
Orientador: Lucildo Alhert

Este trabalho teve por objetivo conhecer as caracteristicas da gestio da producgio das
propriedades produtoras de frango de corte integradas a uma cooperativa. O estudo representa
um censo das propriedades dos associados produtores de frango da Cooperativa Languiru, no
municipio de Westfilia. O critério para a escolha desse municipio levou em conta a sua
representatividade na producio dessa Cooperativa. Com base no método descritivo, a pesquisa
parte da andlise de estudo bibliogrifico em relagdo a gestao rural, custos de producio aliado
a uso de técnicas de coleta e andlise de dados predominantemente quantitativos, obtidos por
meio de levantamento de dados para descrever as caracteristicas da gestdo da produgdo do
publico-alvo. Como resultados observa-se que a maioria dos produtores de frango da regido
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analisada realizam alguns cdlculos relativos a produgdao, mas nio de forma completa,
preconizando pela teoria de gestio. Os dados mais utilizados na analise e arquivados se referem
ao relatério de acerto fornecido pela Cooperativa. Um dos componentes do custo de produgao
da propriedade apurado com menor frequéncia é o da agua. De forma geral os associados tém
necessidade e interesse em adotar uma planilha modelo como ferramenta para auxiliar no
gerenciamento da produgio.

Palavras-chave: Gestao Rural. Custos de produgio. Sistemas de custeio. Avicultura.

Instituicao: Univates

A INCLUSAO DE UMA ALUNA COM DEFICIENCIA FiSICA NAS AULAS DE EDUCACAO
FiSICA

Participantes: Atos Prinz Falkenbach, Vanessa Camini Vettorazzi, Jane Marcia Mazzarino, Merlin
Diemer, Lidiane Cavalheiro de Oliveira, Daniela Diesel
vanessavettorazz@universo.univates.br

Orientador: Atos Prinz Falkenbach

O presente estudo integra o projeto de pesquisa “Problemas Socioambientais na Acessibilidade
de Alunos com Necessidades Especiais no Ambiente Educacional”, que visa a identificar as
barreiras e as condicdes de acessibilidade no ambiente educacional, bem como analisar e
interpretar a organizagdao e mobilizagio do ambiente educacional frente as necessidades de
acessibilidade e de diminui¢ao das barreiras para o processo de inclusdo. O estudo foca um dos
objetivos da pesquisa que é interpretar como uma aluna com deficiéncia fisica participa das aulas
de Educacio Fisica da escola comum e quais sdo as condi¢des de acessibilidade para a inclusao
nas aulas. A metodologia utilizada no estudo é de corte qualitativo, descritivo interpretativo.
A coleta de informacgdes esta sendo realizada nas aulas de Educacio Fisica de uma 7° série em
uma escola publica do municipio de Estrela - RS. Os instrumentos de coleta de informagdes
utilizados s3o entrevistas semiestruturadas com a aluna e com a professora, bem como
observagdes das aulas de Educagdo Fisica. A partir das observagdes realizadas, destacamos
categorias de andlise: a) a participagdo da aluna com deficiéncia fisica nas aulas de Educagiao
Fisica; b) a relagio da aluna com deficiéncia fisica e a professora, bem como com os colegas; c)
a acessibilidade pedagdgica nas aulas de Educagao Fisica. Conforme Mantoan (2008), as escolas
comuns confundem integragio com inclusdo. Na maioria dos casos os alunos com deficiéncias
s30 aceitos nas escolas comuns, porém a inclusdo implica em mudancas educacionais como no
planejamento, formagio de turmas, curriculo, avaliagio, gestido do processo educativo. Segundo
Mantoan (2008), a inclusdo deve levar em consideracido a pluralidade de culturas. como a
diferenca de género, etnia e classe. A escola deve ser um lugar onde se constroem
conhecimentos, entre aluno/professor e professor/aluno. Por isso, os alunos com deficiéncia
devem ser recebidos nos mesmos ambientes que os demais, para que se tornem cidaddos que
consigam viver dia a dia, pois ndo devem se inferiorizar por suas diferencas, seja na escola
comum ou especial. Para Gaio (2006), as pessoas que nascem ou se tornam diferentes em sua
estrutura corporal sao igualmente capazes de exigirem liberdade moral e social.
Palavras-chave: Educacio fisica. Deficiéncia fisica. Inclusio.

Instituicio: Univates

Financiador: FAPERGS
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ACESSIBILIDADE PEDAGOGICA NA ESCOLA COMUM

Participantes: Atos Prinz Falkenbach, Jane Marcia Mazzarino, Merlin Diemer, Lidiane Cavalheiro
de Oliveira, Daniela Diesel, Vanessa C. Vettorazzi

lidianecavalheiro@yahoo.com.br

Orientador: Atos Prinz Falkenbach

O presente estudo explora o tema da acessibilidade na escola. O processo de inclusio de
alunos com deficiéncia na escola comum trouxe a tona uma necessidade de adequagio fisica e
pedagogica da escola para receber e manter alunos com deficiéncia no contexto educacional.
Apesar de reconhecermos que a acessibilidade fisica é aquela que é melhor percebida na escola
pela sua caracteristica de mudangas estruturais e arquitetonicas, é necessario perceber a
necessidade de outra acessibilidade que trata das relagdes pedagdgicas e atitudinais
desenvolvidas na escola. A acessibilidade atitudinal esta relacionada com as relagdes entre os
alunos e dos alunos com os professores. Trata-se da acessibilidade mais importante ao aluno
com deficiéncia, pois dela dependem a real acolhida e o reconhecimento pelo grupo social
escolar. Assim podemos questionar: Como os professores recebem e acolhem alunos com
deficiéncias em suas salas de aula? Que estratégias pedagoégicas de acolhimento sdo
desempenhadas pelos professores? Que agdes pedagodgicas de ajuda sdo articuladas para auxiliar
no processo de aprendizagem? Como os professores interagem, intervém nas relagdes entre
os alunos? Como o professor ajuda no processo relacional de acolhida do aluno no grupo? Essas
sdo questdes problematizadoras do tema, mas que ndo necessariamente precisam ser
respondidas, apenas destacam a relevancia e o impacto do tema no processo relacional e de
aprendizagem desenvolvido na escola, cujo papel os professores desempenham com
repercussao significativa. A acessibilidade pedagédgica é toda a inten¢ao de oferecer aos alunos
com necessidades educacionais especiais a possibilidade de terem acesso as diferentes
aprendizagens e que estas de fato sejam significativas e construidas em um ambiente que acolhe
e oferece oportunidades de aprender nas relagdes pedagdgicas e atitudinais na escola. O
presente artigo é um estudo de caso, esta ajustado as caracteristicas do modelo qualitativo em
nivel descritivo. Pretende, por meio das coletas de informagdes, como as observagdes,
entrevistas e descricdes em didrio de campo, compreender os sentimentos de pessoas
portadoras de necessidades especiais e professores envolvidos neste processo quanto a
acessibilidade pedagdgica daqueles na escola comum. O processo de andlise das informagdes
se deu pela elaboragdo de categorias que permitiram o agrupamento de questdes significativas
do conteldo coletado. O procedimento permitiu organizar categorias, como: a) a organiza¢ao
pedagdgica da escola quanto a inclusdo do aluno; b) estratégias ou metodologia desempenhada
pelos professores.

Palavras-chave: Acessibilidade pedagogica. Estratégias pedagdgicas. Inclusao.

Instituicdao: Univates
Financiador: CNPq
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RELACIONAMENTO E PERFORMANCE ORGANIZACIONAL: AVALIANDO O
DESEMPENHO ESTRATEGICO DAS UNIDADES DO SICREDI NO RIO GRANDE DO SUL

Participante: Barbara Koch Kranz
bakranz@universo.univates.br
Orientador: Gerson José Bonfadini

Este projeto é a continuidade da pesquisa aprovada pela Camara de Pesquisa e Pés-Graduagio
da Univates em 2007 e iniciada em 2008, e desenvolvida pelo Grupo de Pesquisa em Marketing
e Comunicagdo da Univates. O tema avalia o desempenho do relacionamento estabelecido
entre o Sicredi e seus associados, exercendo esses, por sua vez, o duplo papel de clientes e de
proprietdrios da cooperativa de crédito. A andlise dar-se-4 sobre o modelo denominado
Relacionamento e Performance Organizacional, formado pelos construtos desenvolvidos por
Bonfadini (2006a, 2006b, 2007 e 2008) em conjunto com o modelo elaborado por Homburg e
Pflesser (200). Para medir essa correlagao, sera desenvolvida uma pesquisa do tipo survey com
os associados de, pelo menos, cinco regionais do Sicredi no Rio Grande do Sul. A anilise
comparativa, além de validar e universalizar o estudo, possibilitara as organiza¢cdes envolvidas
um ferramental técnico que sustente as estratégias organizacionais, promovendo a melhoria nas
relacdes com os associados e fomentando o desenvolvimento regional nas dreas abrangidas.
Palavras-chave: Agronegécio. Processo de intercionalizagao. Associativismo.

Instituicao: Univates

EDUCAGAO PATRIMONIAL E O PROJETO “ARQUEOLOGO POR UM DIA”, UMA AGAO
EDUCATIVA NO VALE DO TAQUARI

Participante: Clara Dalpian Darde
clara_darde@hotmail.com
Orientadora: Neli Teresinha Glarace Machado

A educagdo patrimonial é a tentativa de alfabetizagdo cultural, desenvolvida no Vale do
Taquari/RS, por meio do projeto “Arquedlogo Por Um Dia”, ligado a Pré-Reitoria de Pesquisa,
Extensdo e Poés-Graduagio da Univates, ao Setor de Arqueologia do Museu de Ciéncias
Naturais da Univates e conta com o apoio financeiro do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPq) para aquisicio de equipamentos e
aperfeicoamento técnico. A atividade é desenvolvida em escolas publicas e privadas, para alunos
dos ensinos Fundamental e Médio. O projeto tem os objetivos de revalorizar a histéria, a
memoria e a cultura regional, que tem a pesquisa arqueolégica como importante ferramenta;
tentar desenvolver a cidadania e o entendimento da sociodiversidade a partir da histéria
material dos grupos formadores da sociedade local e a valorizagdao de grupos sociais que sao
invisibilizados pelo discurso que predomina no Vale o Taquari. Cria-se, assim, um espago de
discussio sobre a preservagdo do patriménio histérico e cultural existente no local. O
“Arquedlogo Por Um Dia” busca, portanto, quebrar pré-conceitos presentes em nossa regiao.
Para isso, o patrimoénio, cultura material e imaterial, diversidade cultural e arqueologia, é
ferramenta para a identificagao dos individuos com sua comunidade local. O Projeto faz também
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uso de uma linguagem e método interdisciplinar, adequando-se a cada tipo de publico em que
a acdo educativa é aplicada.
Palavras-chave: Educagio Patrimonial. Arqueologia. Patriménio.

Instituicao: Univates

PRIMEIRAS EXPERIENCIAS EM UTILIZAR O MOODLE NA UNIVATES

Participante: Alexandre Stiirmer Wolf
as_wolf@terra.com.br
Orientador: Alexandre Stirmer Wolf

O Moodle, abreviatura de Modular Object-Oriented Dynamic Learning Environment, é uma
ferramenta de ensino modular desenvolvida em PHP para desenvolver comunidades virtuais.
Esse ambiente permite gerenciamento de materiais, escrita colaborativa, controle de atividades,
exercicios entre muitas outras possibilidades de uso. Pelo fato de ser modular, o administrador
do ambiente pode escolher quais ferramentas estario disponiveis para os utilizadores, neste
caso os professores, pesquisadores, grupos de trabalho, aqui chamados de responsaveis. As
ferramentas podem ser “baixadas” da internet ou entio desenvolvidas por uma equipe de
programadores. Uma vez que o administrador do ambiente cadastra um responsavel, é este
quem devera organizar o seu ambiente, podendo simplesmente disponibilizar materiais em meio
digital, bem como organizar o ambiente para ser agradavel e bem organizado, separando
conteudos por aulas ou tépicos. Ambas as modalidades sdo excelentes para organizar as aulas.
O responsavel é quem devera definir o que prefere, podendo ainda dizer o nimero de tépicos
disponibilizados — quantidade que pode ser alterada a qualquer momento. Sempre que for
acrescentado algo no ambiente, esse serd um recurso ou entio uma atividade em que os
recursos poderio ser textos, paginas de internet, ou outro recurso que o ambiente suporte.
Ja uma atividade serd um forum, chat, envio de arquivo, exercicios entre outras possibilidades.
Um dos recursos mais interessantes que o Moodle oferece, sob a otica do autor, é a
possibilidade de criar um “metacurso”, no qual é possivel disponibilizar todo o material didatico
da disciplina. Dessa forma, o responsavel “perde tempo” somente uma Unica vez para organizar
esse ambiente e pode utilizd-lo em todas as ocorréncias da mesma disciplina em outros
semestres. Para pleno uso desse recurso, é necessario somente criar um ambiente filho do
“metacurso” para armazenar as atividades desenvolvidas pelos alunos. O uso do “metacurso”
torna o ambiente de entrega de materiais do aluno mais simples e menos poluido, mas nao é
uma obrigatoriedade de uso. O “tempo perdido” para organizar o ambiente é compensado pela
organizagdo das aulas e facilidade de acesso aos contetdos pelos alunos. As experiéncias do
autor permitem chegar a conclusio de que a adog¢ido do Moodle pela UNIVATES foi uma
excelente escolha, por ser um ambiente claro e objetivo, simples e intuitivo, principalmente para
os alunos.

Palavras-chave: Moodle. Ambiente virtual. Disponibilizagio de materiais na internet.

Instituicdo: Univates
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ORGANIZAGAO DE UM BANHEIRO NA EDUCAGAO INFANTIL

Participantes: Liana Mariéli Gerhardt, Simone Beatriz Puhl, Ariana Fernanda Schossler
leli@universo.univates.br
Orientadora: Jacqueline Silva da Silva

Optamos por representar na maquete o espago de um banheiro, sendo este também um
ambiente de aprendizagem. Durante a elaboragio do ambiente de aprendizagem nés nos
preocupamos em tornar o banheiro um lugar aconchegante, acolhedor, bem iluminado e
ventilado, que atenda as necessidades das criangas. Para isso, utilizamos os Parametros Basicos
de Infraestrutura para Institui¢des de Educacido Infantil-Encarte | para nos orientar. A maquete
foi elaborada tendo em vista atender até 40 criangas, prevendo os Parametros para o espago
banheiro um lavatério, um vaso e um chuveiro para cada 20 criangas, bem como um banheiro
apropriado para o uso de criangas com necessidades especiais, tendo uma porta mais larga (90
cm) e barras nas paredes para poderem apoiar-se. O banheiro construido por nés na maquete
apresenta divisorias baixas, as portas das cabines sanitdrias individuais sem chaves ou trincos,
o piso impermeavel e antiderrapante, as paredes revestidas com material impermeavel de facil
limpeza, chuveiros adaptados, tudo dentro das exigéncias das normas dos Parametros,
adequados a faixa etdria das criangas. Ao pensar em fazermos o banheiro, optamos em
construir uma saida para o patio, facilitando assim a locomogao das criangas e dos professores
até o mesmo quando necessdrio, ou seja, nao teriam mais a necessidade de realizar uma volta
completa ao redor do pétio até encontrar o banheiro mais proximo. O diferencial de nossa
maquete da construc¢io do nosso banheiro é a area utilizada. Escolhemos um espago octogonal,
bem diferente do dos banheiros usuais. Foi esse espago que nos proporcionou utilizarmos bem
todos os cantos da maquete, deixando na parte central do banheiro amplo espaco utilizado para
a colocagdo de bancos com a finalidade de as criangas terem um espago para esperarem a sua
vez sentadas. E um banheiro dos sonhos que esperamos um dia se concretize.
Palavras-chave: Espaco. Banheiro. Educagio infantil.

Instituicao: Univates

DESENVOLVIMENTO DE GERADORES DE OBJETOS DE APRENDIZAGEM NA UNIVATES

Participantes: Augusto Wolf, Marco Anténio Gobbi
bete@univates.br
Orientadores: Alexandre Stiirmer Wolf, Maria Elisabete Bersch

“Objetos de Aprendizagem” (OA) sdo recursos que podem ser utilizados na organizagao de
situacbes de aprendizagem dinamicas e interessantes. Um OA pode ser um video, uma
atividade, um jogo de raciocinio, caga-palavras, um software, ou seja, qualquer tipo de aplicagao
cujo uso objetiva promover a aprendizagem. Outro tipo de aplicativo sao os “Geradores de
Objetos de Aprendizagem” (GOA), que sio softwares que permitem ao educador preparar e
desenvolver com facilidade atividades diversas, direcionadas para o contexto de cada grupo.
Atualmente existem muitos softwares GOA, porém a grande maioria é distribuida como
software proprietario, situagio essa que envolve custos, dificultando o acesso aos mesmos pela
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maioria das escolas. Ao longo do segundo semestre de 2008, os professores Alexandre Stiirmer
Wolf e Maria Elisabete Bersch voluntariamente orientaram dois alunos da UNIVATES, Augusto
Wolf e Marco Anténio Gobbi, a criarem, também voluntariamente, GOAs. A primeira versao
de dois softwares foi concluida no final daquele ano, tendo sido submetidas a uma primeira
avaliagio, a partir da qual foram elencadas sugestdes de aprimoramento. Apos esses ajustes,
atualmente em fase de conclusio, ambos os aplicativos, ja em condi¢cdes de uso, serio
encaminhados para escolas parceiras da regido que, ao os utilizarem, serdo convidadas a
reavaliar os programas, sugerindo novas funcionalidades ou novas propostas de GOA. Esse tipo
de projeto visa a promover maior aproximagido do Centro Universitario UNIVATES com
escolas da regiao. Além disso, a criagdo voluntiria de “Geradores de Objetos de
Aprendizagem” e de “Objetos de Aprendizagem” desafia alunos dos cursos de Engenharia da
Computacio, Sistemas de Informagdo, Controle e Automagao e Pedagogia, trabalhando em
conjunto com professores, a colocar em pratica conhecimentos construidos ao longo de seu
curso.

Palavras-chave: Objetos de Aprendizagem. Geradores de objetos de Aprendizagem. Aplicativo.

Instituicao: Univates

GERENCIAMENTO DE RESIDUOS QUIMICOS NO CAMPUS DA UNIVATES

Participantes: Elis Cristina de Castro, Rafael Leipnitz, Cétia Viviane Gongalves
elis@univates.br
Orientadora: Catia Viviane Gongalves

O Gerenciamento de Residuos Quimicos é uma das a¢des do Programa Interno de Separagao
de Residuos - PISR/UNIVATES que, além de promover mudanga de comportamento frente a
geracao de residuos por parte da comunidade académica, visa a fazer com que o Campus atenda
aos padrdes de langamento de efluentes da Resolugago CONAMA n° 357, de 17 de margo de
2005. Para tanto, os docentes, discentes e demais funciondrios da UNIVATES sao orientados
a jamais descartar residuos na pia e a prever qual residuo sera gerado ao final das diferentes
atividades, antes mesmo do seu inicio. Visto que a responsabilidade pelo residuo é do préprio
gerador, cabe-lhe a escolha do tipo de vasilhame a ser utilizado para o seu armazenamento,
seguindo critérios como: volume de residuo gerado; compatibilidade quimica entre os residuos
e compatibilidade dos residuos com o material do qual o vasilhame é feito. Destaca-se que, no
padrao UNIVATES, o volume do residuo nunca deve ultrapassar 3/4 da capacidade do
recipiente. Todas as embalagens contendo residuos sdo identificadas adequadamente pelo uso
de rétulo padrio. Por fim, os recipientes com residuos sdo acondicionados nos proéprios
laboratérios, em drea demarcada com fita adesiva amarela. Por questdes de seguranga, nio se
acumulam grandes quantidades de residuos, sendo o ideal que em cada local existam no maximo
20 litros aguardando serem encaminhados ao PISR/UNIVATES. O destino final dos residuos
encaminhados ao PISR/UNIVATES depende das caracteristicas do material, podendo ser:
incineragdo; aterro industrial; estagdo de tratamento de efluentes; reciclagem e reuso. Todos
os procedimentos de gerenciamento de residuos quimicos sdo descritos no manual de
processos do PISR/UNIVATES e estdo disponiveis para consulta.

Palavras-chave: Geracio de Residuos. Efluentes. Armazenamento.

Instituicao: Univates
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INCLUSAO NA EDUCAGAO FiSICA DA ESCOLA: O QUE DIZEM OS PROFESSORES E OS
ALUNOS COM NECESSIDADES ESPECIAIS

Participantes: Atos Prinz Falkenbach, Fleming Salvador Pedroso, Luciane Carniel Wagner, Elaine
Regina Lopes dos Santos

atos@univates.br

Orientador: Atos Prinz Falkenbach

A presente pesquisa é oriunda das produc¢des de pesquisa sobre o tema da inclusdo na escola
e na Educagdo Fisica, investiga a compreensdo dos professores da escola e de alunos com
deficiéncia visual sobre o tema da inclusdo e da acessibilidade na escola e nas aulas de Educacio
Fisica da escola comum. O estudo é continuidade dos projetos de pesquisa que investigam a
acido e as experiéncias pedagdgicas presentes na Educagio Fisica que inclui alunos com
deficiéncia nas redes de ensino de Porto Alegre - RS - Brasil. O presente estudo interpreta a
compreensio dos professores da escola e de alunos com deficiéncia visual sobre a inclusdo e
a acessibilidade na escola e nas aulas de Educagio Fisica. Dar voz aos professores e aos alunos
com deficiéncia visual da escola é escutar as manifestacdes relacionadas ao cotidiano e a
realidade vivenciada pelos usuarios do processo inclusivo na escola comum. Analisa e interpreta
repercussdes da inclusdo nas aulas de Educacgao Fisica, na escola e no coletivo social de alunos
com deficiéncia. O estudo, de carater qualitativo, faz uso da modalidade estudo de casos no
sentido de entender as repercussdes da inclusio. Os instrumentos de coleta de informagdes
sdo observagdes, entrevistas e didrio de campo. O referido estudo foi aprovado no Comité de
Etica em Pesquisa do Centro Universitario Metodista IPA por estar de acordo com a Resolugio
do CNS 196/96. As anilises e interpretagdes das vivéncias de inclusdo sob a 6tica de alunos
com deficiéncia visual permitiu compreender as dificuldades sociais e de aprendizagem de que
sdo participantes, bem como do esfor¢o que percebem da escola no processo de inclusdo nas
aulas de Educacio Fisica e outras. Os professores relatam a falta de formagao para atuagao com
alunos com deficiéncias, mas demonstram sensibilidade pelo processo de inclusdo na escola.
Palavras-chave: Inclusido na escola. Educacio Fisica. Deficiéncia Visual.

Instituicio: Centro Universitario Metodista IPA
Financiador: Centro Universitario Metodista IPA

AC(.)IES INTERDISCIPLINARES DE CUIDADOS EM SAUDE NO BAIRRO SANTO
ANTONIO, EM LAJEADO - RS

Participante: Carine Aparecida Bernhard

cari@airtonseguros.com.br

Orientadoras: Luciana Carvalho Fernandes, Olinda Saldanha, Magali Teresinha Quevedo Grave,
Carla Kauffmann, Patricia Flores Medeiros, Simara Rufatto, Giselda Veronice Hahn

O presente trabalho visa a descrever as agdes desenvolvidas no projeto interdisciplinar de
cuidados em saude realizadas no bairro Santo Anténio, em Lajeado. A proposta interdisciplinar
visa a formagdo diferenciada dos estudantes da area da saude, principalmente por meio do
enfoque da integralidade da atenc¢io. Para tanto, as agbes buscam integrar académicos e
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docentes dos cursos de Fisioterapia, Farmdcia, Psicologia, Enfermagem e Nutri¢dao nas visitas
domiciliares realizadas aos pacientes que participam dos projetos: “Atendimento
fisioterapéutico a pacientes neuroldgicos” e “Atendimento fisioterapéutico residencial a
pacientes geriatricos”. Sdo realizadas visitas domiciliares com a finalidade de estabelecer vinculo
entre académicos, professores, cuidadores e pacientes, bem como de identificar e mapear as
necessidades e demandas destes Ultimos em relacio aos cuidados em salde. Por tratar-se de
um projeto interdisciplinar, as atividades estdo voltadas para o atendimento de vdrias
necessidades, permitindo, simultaneamente, a integracio e a aprendizagem no trabalho para
todos os envolvidos: docentes, profissionais, estudantes e usuarios. Estudantes do curso de
Psicologia visarao a conhecer a histéria de vida dos cuidadores e pacientes por meio da escuta;
voluntdrios de Enfermagem, nas visitas domiciliares, perceberio, pela observagao e o didlogo,
as formas de cuidado e autocuidado dos moradores; estudantes do curso de Farmdcia irdo
elaborar intervengdes para solucionar os problemas identificados relacionados a farmacoterapia
e as estudantes de Nutricdo irdo orientar os moradores nas visitas domiciliares quanto a
aspectos gerais da nutrigdo, como higiene dos alimentos e utensilios, reaproveitamento de
alimentos, métodos de cocgdo para culinaria mais saudavel dentro da realidade dos moradores
do bairro. Apesar de, em um primeiro momento, as atividades aparecerem descritas para cada
curso, nosso objetivo é construir juntos um trabalho em equipe que proporcione trocas de
saberes/experiéncias entre académicos de cursos da salide, promovendo a melhoria na
qualidade de vida da populagdo atendida.

Palavras-chave: Interdisciplinaridade. Satude. Integragao.

Instituiciao: Univates

ADAPTAGAO DOS QUADRINHOS PARA O CINEMA

Participantes: Renata Souza Borba, Carlos Porto
lorninha@universo.univates.br
Orientador: Fabio Steyer

Que as Histérias em Quadrinhos (HQ) mexem com o nosso imaginario, em sua “forma papel”,
é fato, imagine so, se ela tiver “forma pelicula”. A chance de poder ver os personagens
interpretados por atores de carne e osso faz os fis de HQs fervilharem em frente a TVs,
revistas e internet em busca de informagdes sobre quando seriao produzidos os filmes de seus
herdis. Nas estreias desses, os fas também garantem recordes de publico. As HQs sao fontes
infinitas de inspiragdo para roteiristas, produtores e diretores de cinema. Afinal, cada herdi
carrega anos e anos de tramas, completas ou incompletas, cémicas ou apavorantes, curtas ou
longas, e, sem duvida, muito interessantes. Poucos sabem, mas as histérias em quadrinhos e o
cinema tém muito em comum: ambos utilizam a imagem e a palavra como meio de expressao,
possuem um ritmo visual e tém recursos de montagem muito parecidos. lluminagio,
enquadramentos e profundidade de campo sio recursos utilizados simultaneamente nessas duas
formas de linguagem. Tanto as HQs quanto o cinema surgiram na mesma época, no final do
século XIX, durante a Revolugao Industrial. Os quadrinhos comegavam a atingir grande nimero
de leitores e eram publicados nas famosas tiras dos jornais didrios. J4 o cinema dava seus
primeiros passos rumo a tecnologia de filmagem com os irmaos Lumiére. Uma das primeiras
adaptagdes dos quadrinhos apareceu na década de 30. Foi Flash Gordon (1936).
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Palavras-chave: Histéria em quadrinhos. Imaginério. Cinema.

Instituicao: Univates

O PROCESSO DE OCUPAGCAO HUMANA NA MICROBACIA DO ARROIO DA SECA,
REGIAO DO VALE DO TAQUARI, RIO GRANDE DO SUL, BRASIL: UMA ABORDAGEM
MULTIDISCIPLINAR PARA A CARACTERIZACAO HISTORICO-AMBIENTAL

Participantes: André Jasper, Neli Teresinha Galarce Machado, Luis Fernando Laroque
ajasper@univates.br
Orientador: André Jasper

Apesar da grande diversidade bidtica e geomorfologica da regiao do Vale do Taquari, sdo
poucos os trabalhos cientificos efetuados com o objetivo de determinar as verdadeiras
caracteristicas dessa por¢io especifica do estado do Rio Grande do Sul. Podem se destacar
apenas avaliagdes de maior amplitude e nio especificas, as quais, na grande maioria dos casos,
deixaram de lado elementos importantes, como, por exemplo, a ocupagio humana. Esse
processo, que teve seus primoérdios relacionados as ocupagdes indigenas, sobretudo Guarani
e Kaingang, e que se tornou mais agressiva a partir da segunda metade do século XIX com a
chegada de europeus e africanos, contribuiu de forma significativa para os processos de
destruicdo de boa parte da cobertura vegetal original existente, desaparecimento da fauna, e
modificagdo gradativa da paisagem regional. A definicdo parcial e pontual da extensio dos
problemas gerados pelos processos de ocupagao humana na regiao do Vale do Taquari pode
ser entendida com base em estudos que afirmam que as formagdes florestais remanescentes,
hoje existentes apenas em pequenas dreas, principalmente nas encostas e topos de morros,
devido as dificuldades de implantagdo dos cultivos agricolas, sio constituidas por um nimero
cada vez menor de espécies arboreas, gerando consideravel redugdo na biodiversidade regional.
Assim, utilizando a premissa que define a possibilidade de utilizagdo de avaliagdes ambientais em
microbacias para o entendimento de uma problemadtica regional, e o fato de existirem poucos
estudos publicados que estabelegam as reais condigdes ambientais da regido do Vale do Taquari,
a presente pesquisa pretendeu, por meio de uma andlise multidisciplinar, definir a influéncia do
processo de ocupagdo humana em uma microbacia especifica da regido. Nessa avaliagdo,
observou-se que, apesar de a maior parte do processo de degradagao ter ocorrido em periodos
de intensa colonizagdo, ele ainda continua ocorrendo, estando, agora, ligado ao crescimento
populacional e ao desenvolvimento regional.

Palavras-chave: Estudo multidisciplinar. Evolu¢ao de Biomas. A¢ao Antroépica.

Instituicdao: Univates
Financiador: FAPERGS
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INOVAGAO TECNOLOGICA: ESTUDO DE CASO DA MECANICA BERTELI DE
ESTRELA/RS

Participantes: Carolina Berteli, Débora Mallmann
mecberteli@certelnet.com.br
Orientador: Gerson José Bonfadini

A Mecinica Diesel Berteli Ltda. é uma empresa especializada no atendimento e no comércio
de pecas para caminhdes da marca Volvo. Prestes a completar oito anos de mercado, a empresa
tem preocupagdo constante em inovar, capacitar seus colaboradores e atender ao cliente com
seriedade e respeito. Com os avangos tecnolégicos, a Volvo passa a fabricar caminhdes
eletrénicos e, para acompanhar o mercado, torna-se indispensavel a Mecanica Berteli a
aquisicio de equipamento capaz de diagnosticar falhas nesses veiculos: o VCADS PRO. Até
entio, esse software sé estava disponivel para as Concessiondrias Volvo, o que impossibilitava
a Mecénica Berteli de adquiri-lo. O software VCADS é uma ferramenta de informatica
importada da Suécia que, conectada ao veiculo por meio de um notebook, permite um
diagnoéstico completo de todos os componentes do caminhio, identificando instantaneamente
possiveis anomalias. Percebeu-se que a procura dos clientes pelo VCADS estava aumentando
significativamente, tendo em vista que o software, além de diagnosticar com precisao as falhas
do caminhdo, evita desperdicios de tempo com servicos desnecessdrios, obtendo-se agilidade
e eficiéncia na execugao dos reparos. Sempre preocupada em oferecer um atendimento a altura
das Concessiondrias, personalizado e diferenciado, a Mecanica Berteli tomou uma atitude
preventiva, para que este problema niao se agravasse ainda mais e pudesse acarretar em
diminui¢do na procura de seus servigos. Recentemente, em fevereiro de 2009, a empresa foi
a primeira mecanica do Sul do pais a conseguir a liberagao do equipamento. Com isso, o novo
proposito da Berteli € ampliar o mercado, aumentar a competitividade e garantir a fidelizagao
de seus clientes.

Palavras-chave: Tecnologia. Inovagao. Comprometimento.

Instituicio: Univates

A CONJUNTURA DA PRODUGAO DO LEITE NO VALE DO TAQUARI

Participantes: Augusto Schroeder Brock, Luana da Silva Quadros, Marcos Turatti
augustobrock@bol.com.br
Orientadores: Marcos Turatti, Elizete de Azevedo Kreutz

O leite é um produto de consumo basico, e, no Vale do Taquari, possui grande importancia
econdmica, integrando a matriz produtiva agropecudria, contribuindo essencialmente para o
abastecimento do mercado interno. Contemplando esse panorama e a partir de levantamento
bibliografico e andlise de dados estatisticos, o presente trabalho, que é resultado de pesquisa
financiada pelo CNPq e pela Univates, aborda a temdtica relacionada aos entraves que a cadeia
produtiva do Vale do Taquari enfrenta para o acesso ao mercado externo de lacteos. O leite
tem apresentado dificuldade de inser¢do nesse mercado devido a falta de atendimento as
exigéncias qualitativas e quantitativas do mercado importador, e a total auséncia de estratégias
de marketing quanto a um posicionamento claro no mercado mundial de lacteos. Quando se
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consegue realizar uma exportagao de lacteos, essa falta de posicionamento resulta apenas no
acesso a mercados secundarios (mercados que remuneram menos por produto, mercados que
tradicionalmente importam commodities - produtos de baixo valor agregado). Considerando
o fato de a regido pretender incrementar sua participagao na pauta de exportac¢des de lacteos,
eladeve procurar estabelecer agdes voltadas a qualificagdo, a diversificagio, a profissionalizagio,
bem como a construgdo e consolidagio de marcas de leite e derivados ali produzidos.

Palavras-chave: Leite. Vale do Taquari. Mercados interno e externo. Marketing. Marca.

Instituicao: Univates

O LEITE COMO ALIMENTO SEGURO E NUTRITIVO

Participantes: Luana da Silva Quadros, Augusto Schroeder Brock, Cleusa Scapini Becchi
luluzinhatk@hotmail.com
Orientadoras: Cleusa Scapini Becchi, Elizete de Azevedo Kreutz

O leite, sob o ponto de vista biolégico, é um liquido secretado pelas glandulas mamarias das
fémeas dos mamiferos e destinado a alimentagio dos recém-nascidos de sua espécie. Ja sob o
ponto de vista quimico, o leite € uma mistura complexa, composta de substancias orgénicas e
inorganicas, de distinto valor nutricional, adequada para o consumo humano em todas as faixas
etarias. Esse produto alimenticio deve apresentar caracteristicas que o tornam propicio para
o consumo, como o nimero de unidades formadoras de colbénias bacterianas. Para se ter
condigdes fisico-quimicas e microbioldgicas adequadas, devem-se observar cuidados desde a
obteng¢do da matéria-prima até a chegada do produto ao consumidor final. Processos
tecnolégicos, como a pasteurizagdo e a ultrapasteurizacio, sdo fundamentais para garantir a
seguranca alimentar do leite, bem como para a sua maior vida de prateleira. AIN 51, de 18 de
setembro de 2002, do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA), estabelece
as regras atuais para a obtengdo e a industrializagdo do leite, visando a um alimento seguro.
Monitoramentos laboratoriais adequados e intensos também siao necessdrios para validar a
qualidade da matéria-prima e do produto final. A producio de derivados licteos de qualidade
diferenciada é dependente de uma matéria-prima de qualidade distinta. Este estudo faz parte das
pesquisas “A Construgdo de Marcas na Cadeia Produtiva do Leite” e “A cadeia produtiva de
leite e os fatores que concorrem para a construgao e consolidagio de uma marca”, financiadas
pelo CNPq, UNIVATES e FUNADESP.

Palavras-chave: Marca. Leite. Produc¢ido. Qualidade.

Instituicio: Univates
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MARCAS COMO ATIVOS INTANGIVEIS: O QUE AVALIAR?

Participantes: Cristiani Reimers, Luana da Silva Quadros, Augusto Schreoeder Brock, Thais
Carnieletto Muller

luluzinhatk@hotmail.com

Orientadoras: Thais Carnieletto Muller, Elizete de Azevedo Kreutz

Uma marca forte e estruturada traz a uma empresa valores positivos, como, por exemplo:
fidelidade, reconhecimento, sinénimo de qualidade. Como um bem intangivel, seus valores
podem ser calculados por andlises em cinco pontos: capital de giro; ativos tangiveis; ativos
intangiveis que se dividem em: propriedade intelectual, outros ativos intangiveis e goodwill.
Entretanto, em razdo da divergéncia doutrinaria acerca dos métodos de avaliagio de uma
marca, devem-se considerar quatro métodos: Andlise Financeira ou Valor de Mercado (Market
Capitalization) da empresa e o valor dos seus ativos tangiveis; andlise de demanda; andlise de
forca da marca; avaliagio da marca. O presente estudo se justifica na medida em que
observamos a importancia juridica e econémica dos capitais intangiveis como forma de geragao
de valor e de sustentacdo da competitividade das empresas, bem como a demanda de novo
instrumental analitico de métricas e relatérios que viabilizem o financiamento das empresas.
Esses sdo fatores extracontiabeis que podem repercutir no valor real de uma empresa. Este
estudo faz parte das pesquisas “A Construgido de Marcas na Cadeia Produtiva do Leite” e “A
cadeia produtiva de leite e os fatores que concorrem para a construcio e consolidagio de uma
marca”, financiadas pelo CNPq , UNIVATES e FUNADESP.

Palavras-chave: Marca. Ativos intangiveis. Leite.

Instituicdo: Univates

ESTUDO DE CASO DA LOGOMARCA NESTLE

Participantes: Luana da Silva Quadros, Aline Specht, Fernando Allgayer, Gisele Pretto, Tatielle
Hassen dos Reis

luluzinhatk@hotmail.com

Orientadora: Elizete de Azevedo kreutz

O presente trabalho tem por objetivo desenvolver um estudo de caso sobre a marca- mae da
Nestlé, comparando suas estratégias de mercado com o contetddo desenvolvido durante na
disciplina “Projeto Gréfico Il - Sistema de Identidade Visual, Design Institucional e Design
Promocional”, realizada durante o semestre de 2008/B, na UNIVATES. A partir dos estudos
realizados, observa-se que no setor mercadolégico a marca exerce um papel fundamental na
comunicagdo entre o produto e o consumidor. Contudo, no decorrer dos anos, uma marca
pode se desgastar, provocando a desvalorizagdo da empresa por parte de seu publico-alvo. Vale
lembrar que na transformagao cultural sofrida pela sociedade, as empresas que ndo adaptarem
suas marcas ao mercado estardo correndo o risco de perder credibilidade perante seu publico.
E importante mencionar também que a transformagio de uma logomarca é um processo muito
delicado, portanto, para que isso acontega, é necessaria a realizagdo de estudos que determinam
a hora exata de modificar uma marca sem provocar uma reagao negativa diante do consumidor,
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e sim contribuir para o crescimento da empresa. Para as marcas jd consagradas no mercado,
aconselha-se que a evolugio seja realizada por meio de um processo lento e cauteloso, nio
prejudicando, assim, a imagem positiva da empresa diante de seus consumidores. No estudo de
caso da Nestlé, percebe-se que em sua marca-mae as modificagdes foram realizadas aos poucos,
nao provocando estranhamento ou rejei¢do por parte do publico diante da empresa.
Palavras-chave: Marca. Nestlé. Comunicagao. Design.

Instituicio: Univates

GESTAO MERCAI;)OLOGICA E DE CUSTOS DE PRODUGAO EM EMPREENDIMENTOS
RURAIS DA REGIAO DO VALE DO TAQUARI

Participantes: Glauco Schultz, Lizete Berrd, Dalva Pohren, Lucildo Ahlert
glauco@bewnet.com.br
Orientador: Glauco Schultz

As propriedades rurais, no contexto atual do agronegécio, somente irdo garantir a
competitividade dos seus negoécios se os agricultores se profissionalizarem nas fungdes
administrativas. Para isso, sera necessario que os produtores rurais incorporem no seu dia-a-dia
a pratica da gestdo mercadoldgica e da gestdo de custos de produgio. Este projeto tem como
objetivo contribuir para a implantagio de sistemas de gestio de custos de producgio e de
estratégias de mercado em propriedades rurais da regido do Vale do Taquari. Para a
implementaciao e operagiao do projeto, serdo utilizadas como referéncias as cinco “Fases da
Geréncia Continuada” propostas por Flores, Ries e Antunes (2006, p. 51) e os 4 P's do
marketing propostos por Philip Kotler (Preco, Produto, Praca e Promocao). Estiao envolvidos
no projeto nove propriedades rurais que atuam com sistemas organicos de produgio
agropecuaria (produtos diferenciados no mercado local) e sete propriedades que atuam com
produgdo de leite na regido. Espera-se, ao final do projeto, os seguintes resultados principais:
capacitagao dos produtores rurais nas principais ferramentas de gestao de custos de producio;
capacitagdo dos produtores rurais em gestdo mercadoldgica; implantagdo de sistemas de gestdo
de custos em propriedades rurais; implantagao de estratégias de precos e de promogao dos
produtos em mercados locais; e divulgagdo do Curso de Administragao.

Palavras-chave: Gestiao de custos. Plano de marketing. Propriedades rurais.

Instituicio: Univates
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PROPOSTA DE ROTEIRO TURISTICO PARA O MUNICIPIO DE IMIGRANTE

articipantes: Taline Rex, Edinéia Schu, Meline da Silva
taligirl@universo.univates.br
Orientador: Sandro Luis Kirst

O turismo ¢ a atividade que apresenta o maior indice de crescimento no mundo. A partir dos
conhecimentos adquiridos durante as aulas da disciplina de Marketing Turistico, criou-se uma
proposta de roteiro turistico para o municipio de Imigrante, no Vale do Taquari, que ligaria os
diversos pontos de atragdo da cidade, como o Cactiareo Horst, o Instituto Sao Francisco de
Assis e, principalmente, sua natureza exuberante. O municipio oferece varias opgdes,
principalmente para o turismo ecoldgico, religioso e cultural. No entanto, ndo existe,
atualmente, uma unicidade entre essas atragdes nem sua devida divulgacdo para os potenciais
visitantes. Para que esse roteiro tenha condi¢gdes de implantagio, foi realizado um planejamento
estratégico, que envolve tanto a drea de Comunicagio Social quanto a de Marketing Turistico.
Entre outros fatores, considerou-se para o planejamento um mix entre marketing, as
caracteristicas do povo receptivo, a estrutura disponivel e necessaria, os valores dos servigos
que serdo prestados, a segmentagdo do mercado, a divulgacdo do roteiro e sua forma de
apresentac¢io ou langamento a comunidade e aos consumidores. A inten¢io é mostrar que, por
esse motivo, a atividade pode surgir como uma fonte de renda alternativa aos moradores de
Imigrante, bem como ser agregadora de valor e motivadora para que sua populagiao continue
com o estilo de vida interiorana, evitando-se o éxodo rural e valorizando sua cultura e histéria.
Assim, espera-se ainda que o municipio de Imigrante possa servir como exemplo para os demais
municipios do Vale do Taquari, que também possuem grande potencial turistico, e desenvolver
esse ramo de atividade de forma integrada a regiao.

Palavras-chave: Marketing. Comunicagdo. Turismo.

Instituicao: Univates

CADEIAS PRODUTIVAS DE ALIMENTOS ORGANICOS E DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL NA REGIAO DO VALE DO TAQUARI

Participantes: Glauco Schultz, Julia E. Barden, Luis F. S. Laroque, Valdir Morigi, Fernanda C.
Wiebusch, Samuel de Conto, Rosmari T. Cazarotto, Juliane Gorgen, Eduardo Bruxel, Claudete
Rempel, Rogério J. Schuck, Carlos Menta Giasson, Elisandra M. de Brito Farias, Candido N. Rizzi
glauco@bewnet.com.br

Orientador: Glauco Schultz

O presente projeto aborda a emergéncia de um segmento de mercado dentro da perspectiva
do desenvolvimento sustentdvel, a partir de novo conceito de agricultura, denominada de
organica. No primeiro ano, em 2008, o projeto teve como objetivo analisar a capacidade da
estrutura de coordenagdo e gerenciamento das cadeias produtivas de alimentos organicos da
regiao do Vale do Taquari (VT) em atender de forma adequada a evolugdao das demandas e a
reestruturagio do mercado. No segundo ano, em 2009, tem-se como objetivo analisar as
influéncias dos sistemas de produgao e comercializagao de alimentos organicos da regido do
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Vale do Taquari na construgao de processos voltados para o desenvolvimento sustentavel. Os
referenciais tedricos utilizados dizem respeito a abordagem sobre as Cadeias Produtivas, a
Teoria Institucional, ao Gerenciamento da Cadeia de Suprimentos e a Agroecologia. Trata-se
de uma pesquisa qualitativa (quanto a abordagem), exploratéria (quanto aos fins) e bibliografica,
pesquisa de campo e estudo de caso (quanto aos procedimentos técnicos). A presente pesquisa
abrange as regides do Vale do Taquari, Vale do Cai e do Rio Pardo no Estado do Rio Grande
do Sul. Contemplou-se, nessas ultimas regides, duas organizagdes e as suas respectivas cadeias
produtivas como referéncias de processos mais avancados de consolidagdo da agricultura
orgénica no Estado (ECOCITRUS e ECOVALE). Na regiao do Vale do Taquari o levantamento
de dados e informagdes contemplou um nimero maior de organizagdes e propriedades,
aproximando-se da totalidade existente. Para o levantamento das informagdes, foram utilizadas
fontes primarias, tais como entrevistas (com roteiros semiestruturados) e documentos. Com
as informagdes disponiveis, realizou-se uma triangulagio entre as varias fontes de informagdes
e de evidéncias sobre os fendmenos estudados (Anélise de Contetido). Com o presente projeto
de pesquisa, além de responder aos questionamentos da pesquisa, atingiram-se até o momento
os seguintes resultados: publicagio de artigos; proposicao de projeto de extensao sobre o tema
de pesquisa; realizagdo de semindrios sobre agricultura orgénica na regiao; consolidagao de um
grupo de pesquisa sobre Gestdo de Cadeias Produtivas e Desenvolvimento Sustentavel e
orientagdo (dissertagdes em andamento) de trés alunos do Mestrado em Ambiente e
Desenvolvimento da Univates sobre o tema do projeto.

Palavras-chave: Agricultura orgéanica. Agroecologia. Desenvolvimento sustentével.

Instituicao: Univates

NAAC: UM NUCLEO PARA O APOIO ACADEMICO

Participantes: Tania Micheline Miorando, Cristian Evandro Sehnem, Ivanice Ferreira Azeredo,
Roseli Liiedke

tmiorando@gmail.com

Orientadora: Roselaine Berenice Ferreira da Silva

O Nucleo de Apoio Académico - NAAC, da Universidade de Santa Cruz do Sul, Unisc, é um
setor que atua nas situagdes de ensino e aprendizagem, por meio da identificacdo das
necessidades especificas dos estudantes em seu desenvolvimento pessoal ou em relagio ao
curriculo de sua formacio. Atualmente conta com coordenacio, funcionarios administrativos,
intérprete de Lingua Brasileira de Sinais - Libras, psicopedadoga, apoio psicolégico e
acompanhamento, e estagidrios. As atividades desenvolvidas no Naac consistem na identificagao
e no encaminhamento de solicitagdes de professores e académicos, a partir de visitagdo aos
Colegiados dos Cursos para a divulgagao do que ja consta nas agdes prestadas e abertura para
outras, que passam a ser encaminhadas para estudo e posterior implantagdo ou adequagdo. No
primeiro semestre de 2009 passou-se a oferecer o Programa Institucional de Nivelamento
Académico - Pinac que desenvolve contetidos do Ensino Médio e que ndo estdo suficientemente
compreendidos pelos estudantes da graduagio, fator que dificulta o processo de construgao de
novos conhecimentos. O Pinac é organizado por meio de Oficinas de Aprendizagem. Cada
oficina conta com um programa de contetdos nas areas de leitura e produgio de textos,
matematica e informatica. Esses encontros ocorrem semanalmente, durante um periodo
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especifico do semestre. As oficinas sao oferecidas na modalidade presencial para os estudantes
do primeiro e segundo semestres e na modalidade EAD para os estudantes dos demais
semestres. Além disso, o Naac oferece Cursos de Extensio de Libras as comunidades
académica e geral, participagdo em palestras apresentadas principalmente na Unisc, e seu grupo
institucional (CEPRO e Educar-se) participa de trabalhos implementados em assessorias a
processos inclusivos e adapta¢des arquitetdnicas e curriculares encaminhadas na Instituicao,
falas e participagdes em aulas, por solicitagdo dos docentes, participagao em Ciclo de Palestras,
conversas com professores que tém em suas aulas a presenca do Intérprete de Libras ou
académicos que estdo recebendo o apoio para o acompanhamento solicitado. O Nucleo de
Apoio Académico da Unisc, a partir de seus colaboradores, acredita que o apoio em momentos
especificos é propulsor para o sucesso e, por isso, prima pela qualidade e o bem-estar da
comunidade académica.

Palavras-chave: Apoio académico. Processos inclusivos. Inclusdo no Ensino Superior.

Instituicao: Universidade de Santa Cruz do Sul
Financiador: Universidade de Santa Cruz do Sul

EMBALAGEM: DA EVOLUGAO DE SUA HISTORIA AO CONSUMIDOR FINAL

Participante: Claudia Beatriz Greff Foletto
claudiafoletto@gmail.com
Orientadores: Elizete Kreutz, Roberto llhescas

O estudo da evolugdo das embalagens, mais especificamente nos campos funcional e visual,
desde os tempos mais remotos até os dias atuais, leva-nos a compreensao de sua importancia
dentro da sociedade consumista, na qual estamos inseridos. Os materiais usados e as formas
criadas para cada tipo de produto, que vao se alterando a cada nova mudanca no estilo de vida,
surpreendem os consumidores e geram grande movimentagdo econémica. As informagdes
verbo-visuais contidas na embalagem e a preocupagio com o meio ambiente sdo de grande
relevincia para seu sucesso. Procurando entender a embalagem como produto final,
pesquisamos e analisamos todos os processos de uma complexa cadeia produtiva: do insumo
ao consumidor. A partir disso, percebemos que o design, apoiado por um conjunto
multidisciplinar de conhecimentos, € uma ferramenta fundamental para a elaboragio de cada
projeto, desde a fase de planejamento - que depende de diversas pesquisas sobre o produto,
materiais e comportamento do consumidor - até a sua finalizagdo e sua exposi¢ao para efetuar
a venda. Para a realizagdo deste trabalho, que faz parte das pesquisas “A Construgao de Marcas
na Cadeia Produtiva do Leite” e “A cadeia produtiva de leite e os fatores que concorrem para
a construgio e consolidagdo de uma marca”, financiadas pelo CNPq, UNIVATES e FUNADESP,
os métodos utilizados foram a pesquisa bibliografica e as entrevistas com profissionais das areas
envolvidas. Esperamos que os resultados possam servir como base para a tomada de decisdes
a respeito da forma, material, estética e comunica¢ao desse importante elemento diferenciador
que possui a fungdo de proteger o produto, divulgar a marca e persuadir o consumidor a sua
compra.

Palavras-chave: Marca. Embalagem. Leite. Design.

Instituicao: Univates
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A CADEIA PRODUTIVA DE LEITE E OS FATORES QUE CONCORREM PARA A
CONSTRUCAO E CONSOLIDACAO DE UMA MARCA

Participantes: Luana da Silva Quadros, Ana Lucia Bender Pereira, Augusto Schroeder Brock,
Claudia Beatriz Greff Foletto, Cleusa Scapini Becchi, Cristiane Reimers, Elizete de Azevedo
Kreutz, Lucildo Ahlert, Marcos Turatti, Maria Berenice Machado, Rudimar Baldissera, Silério
Hamester, Thais Carnieletto Miiller, Vera Dones, Vera Regina Ferreira Carvalho
luluzinhatk@hotmail.com

Orientadora: Elizete de Azevedo Kreutz

Estudos apontam que a cadeia produtiva de leite possui importancia econémica e social
significativa, tanto para o Vale do Taquari e para o Estado do Rio Grande do Sul quanto para
o Brasil. O leite pode ser considerado um alimento basico em todos os sentidos, portanto, uma
marca forte é o diferencial para agregar caracteristicas ao produto. A ldentidade Visual
construida reflete um valor simbdlico na mente do consumidor, diferenciando a mercadoria das
demais concorrentes. A presente pesquisa tem como objetivo verificar quais os fatores que
concorrem para a construgdo e consolidagio de uma marca, mapeando os sistemas e
microssistemas que compdem o seu universo, analisando-os criticamente. Para sua realizagao,
a principal metodologia sera a Hermenéutica de Profundidade de Thompson (1995),
complementada pelas metodologias Pesquisa Bibliografica (Azevedo e Souza, 1995), Estudo de
Caso (Cobra, 1991), Entrevista (Graskell, 2002) e Imaginario (Durand, 1998). Com os dados
obtidos na pesquisa, espera-se oferecer subsidios para a melhoria dos processos ao longo da
cadeia, bem como subsidiar sua politica setorial, estimulando o desenvolvimento de programas
regionais, estaduais e nacionais de leite. Este trabalho é resultado de pesquisa financiada pelo
CNPq e pela UNIVATES.

Palavras-chave: Comunicagdo. Marketing. Marca. Imaginario. Cadeia produtiva lactea. Gestio
organizacional.

Instituicio: Univates

ASPECTOS DE MARKETING PARA A CADEIA PRODUTIVA DO LEITE

Participantes: Luana da Silva Quadros, Augusto Schroeder Brock, Lucildo Ahlert
luluzinhatk@hotmail.com
Orientadores: Lucildo Ahlert, Elizete de Azevedo Kreutz

Este estudo tem como objetivos analisar aspectos do processo de marketing no ramo lacteo
que permitam compreender a importancia e a motivagdo do consumo do leite e prospectar
oportunidades mercadoldgicas para o setor que possam suscitar interesses, incrementar o valor
do leite perante o consumidor final e frear o consumo de produtos substitutos. Por meio do
método exploratério, com base em dados secunddrios e alguns primarios, o trabalho, que
integra as pesquisas “A constru¢do de marcas na cadeia produtiva do leite” e “A cadeia
produtiva de leite e os fatores que concorrem para a construgao e consolidagio de uma
marca”, financiadas pelo CNPq, UNIVATES e FUNADESP, apresenta possibilidades de
mercados. Levando em conta a heterogeneidade de necessidades dos consumidores, a
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segmentacdo de mercados com o desenvolvimento de produtos diferenciados parece ser uma
das alternativas mais promissoras. Como produtos diferenciados, podem-se elencar os
seguintes: funcionais; com baixas calorias; nutritivos; com beneficios a salide; com alto nivel
energético; e de qualidade diferenciada. Como segmentos de mercado podem ser considerados
os seguintes: criangas; adolescentes; bebés; atletas; esportistas amadores; pessoas que moram
sozinhas; apressados; gourmets, gestantes; classes C, D e E; e terceira idade. A producio de
leite, uma das principais atividades de renda na regiao, estd passando por um processo de
modernizagao para atingir um mercado cada vez mais competitivo, a partir das alternativas
elencadas, os agentes da cadeia lictea poderdo repensar a sua forma de fazer marketing,
colocando em evidéncia as caracteristicas e os beneficios dos produtos lacteos para os
diferentes segmentos do mercado.

Palavras-chave: Marketing. Marca. Comunicagdo. Leite. Segmentacio.

Instituicio: Univates

ANALISE DA MARCA TEMPUS

Participantes: Luana da Silva Quadros, Julia Schwarzer Konzzen, Josiane Andréia da Costa,
Tatielle Haussen Reis, Giovane Luis Sebastiany, Fernando Allgayer

luluzinhatk@hotmail.com

Orientadora: Elizete de Azevedo Kreutz

O presente trabalho foi desenvolvido com o intuito de apresentar o estudo realizado durante
a reestruturagdo da marca Tempus, empresa que trabalha com solugdes ambientais e
topogriaficas, tendo presenca bastante marcante no mercado. Por meio da apresentagio da
marca atual, foram feitos estudos quanto ao briefing exigido pelo cliente, juntamente com a
pesquisa de mercado e as caracteristicas necessarias para uma imagem ser considerada marca.
Dessa forma, foram feitas andlises da marca ja existente junto com as concorrentes e outra
analise sobre grandes marcas vistas como referéncias de identidade, visando a obter o melhor
resultado para a representagio da Tempus. Melhorando esse processo foi criado ainda um
manual de identidade visual, no qual a aplicagdo da marca se torna padronizada, adquirindo uma
postura no mercado. A proposta final foi apresentada para um cliente real no término do
semestre de realizagio da pesquisa, sendo posteriormente negociada, dando aos alunos
envolvidos no projeto consideravel experiéncia profissional. Este estudo foi realizado na
disciplina “Projeto Gréfico - Sistema de Identidade Visual, Design Institucional e Design
Promocional II”, 2009/A, com o intuito de complementagdo de nota.

Palavras-chave: Marca. Estudo de caso Tempus. Briefing. Mercado.

Instituicio: Univates
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UMA LIGAO DE VIDA E DE CIDADANIA - PROJETO RONDON

Participantes: Aline Diesel, Carine Bernhard, Elenice Gobbi, Gilmara Esteves Scapini, Jonas
Bernardes Bica e Luana Maria Wollinger

aline_diesel@universo.univates.br

Orientadores: Citia Viviane Gongalves, Dorli Maria Schneider

O Projeto Rondon é um projeto de integragio social coordenado pelo Ministério da Defesa e
conta com a colaboragdo da Secretaria de Educag¢io Superior do Ministério da Educagao - MEC.
O Projeto envolve atividades voluntarias de universitarios e busca aproximar esses estudantes
da realidade do Pais, além de contribuir, também, para o desenvolvimento de comunidades
carentes. As IES sdo convidadas pela Coordenagao-Geral do Projeto Rondon a encaminharem
propostas de atividades e, ap6s selecdo, sdo indicados os municipios selecionados a receberem
os universitarios. No periodo de 10 a 26 de julho de 2009 a Univates esteve desenvolvendo
atividades no municipio de Sao Francisco de Assis, situado na regiao Sudoeste Rio-Grandense,
com 20.810 habitantes, 2.500 km de drea e criado em 1884. Foram selecionados seis estudantes
de graduagdo da Univates que, juntamente com dois professores, desenvolveram diversas
atividades que envolveram os seus cursos de origem: Desmitificando os Contos de Fadas
(Letras); Consumo e Descarte Conscientes (Biologia); Desmitificando o ECA para promover
os Professores (Direito); Sentindo a Escuta (Psicologia); Préaticas de Alimentagdo Saudével com
os Municipes (Nutri¢dao); A Organizacdao de Espacos Ludicos (Pedagogia).

Palavras-chave: Projeto Rondon. Integragdo social. Atividades voluntdrias.

Instituicao: Univates

PROJETO POLITICO-PEDAGOGICO EEDUCAGAO FiSICA NO ENSINO MEDIO: COMO
ESTA ESSA RELACAO?

Participante: Patricia Piassini Machado
patriciapm@universo.univates.br
Orientadora: Silvane Fensterseifer Isse

Pensando como se da a relagao entre o Projeto Politico-Pedagdgico e as aulas de Educacio
Fisica, surge uma investigagiao sobre o Projeto Politico-Pedagégico, aqui denominado de Projeto
Educativo, Educacio Fisica e Ensino Médio. O objetivo do estudo é compreender como se da
a relagdo entre o Projeto Politico-Pedagégico e as aulas de Educagdo Fisica propostas pelo
professor do Ensino Médio de uma escola da Rede Privada do municipio de Lajeado/RS. A
metodologia utilizada é de perspectiva qualitativa. Foram utilizados como instrumentos para
coleta de informagdes observagdes, entrevista, andlise de documentos da escola e das leis que
regem a Educagdo e um didrio de campo. A partir das informagdes coletadas, fez-se uma analise
e discussdo em texto corrido, buscando-se integrar todas as informagdes coletadas durante a
pesquisa. Pensando em refletir essa relagao entre o Projeto Educativo e as aulas de Educagio
Fisica no Ensino Médio, vem a tona a importéncia deste documento para a comunidade escolar.
Partindo, entio, da reflexdo que se fez durante a coleta das informagdes, foi possivel perceber
que esse documento nao somente é um norte, um caminho a ser seguido, mas sim, é a
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identidade da instituigdo que deve estar em constante avaliagdo, para que se vejam as reais
necessidades dos educandos frente ao que a sociedade almeja que eles alcancem. Outro aspecto
relevante foi a constatagdo de que, se a escola e os professores demonstrarem responsabilidade
e compromisso frente a constante avaliagdo e reelabora¢io deste documento, sera possivel
verificar que todos os professores estario sempre engajados nessa caminhada, ndo ficando
somente para determinado grupo a reorganiza¢iao do Projeto Politico-Pedagégico.
Palavras-chave: Educagéo Fisica. Projeto Politico-Pedagégico. Ensino Médio.

Instituicao: Univates

A CONSTRUGAO DE UMA MARCA: TEMPUS

Participante: Claudia Beatriz Greff Foletto, Aline Splecht, Beatriz Catarina Hoppe, Rodrigo
Miiller, Vagner Zarpellon

claudiafoletto@gmail.com

Orientadora: Elizete Kreutz

A construgdo da marca implica em amplas pesquisas sobre o mercado imagindrio coletivo,
publico-alvo, valores da organizagiao e seu posicionamento, concorrentes, questdes técnicas,
entre muitos outros fatores que abrangem um projeto de design. Dessa forma, podemos
afirmar que a primeira fase da construgao de uma marca, a criagio de uma Identidade Visual
Corporativa, é um processo complexo. O presente trabalho visa a relatar o processo de criagdao
e desenvolvimento da marca Tempus, elaborado nas disciplinas de Projeto Gréfico, Sistemas de
Identidade Visual, Design Institucional e Design Promocional, no semestre A/2009. Os métodos
utilizados foram pesquisa bibliogréfica, entrevista com os envolvidos no processo de construcio
da marca (briefing), internet, andlise semidtica de imagens e discussdes em grupo. Esperamos
que os resultados possam servir como base para a compreensio dos fatores envolvidos na
construgdo de uma marca e da importéncia do trabalho profissional bem estruturado para se
obter sucesso, ja que a marca necessitara de investimentos financeiros, emocionais e temporais
para sua sobrevivéncia no mercado.

Palavras-chave: Marca. Construcio. Design.

Instituicio: Univates

DESENVOLVIMENTO DE UMA METODOLOGIA DE CRIAGCAO E APLICACAO DE
DESIGN DE SUPERFICIE EM PLACAS DE AGATA

Participante: Vera Regina Theves Sulzbach
vera@univates.br
Orientadoras: Evelise Anicet Riithschilling, Cilene Estol Cardoso, Marina Polidoro

Estudo desenvolvido durante curso realizado no Nucleo de Design de Superficie da UFRGS, no
qual se pretendeu a desenvolver métodos de criagiao e aplicagiao de design de superficie em
placas de 4gata, gema cuja extragio é feita em grande quantidade no Vale do Taquari. Esta
pesquisa teve apoio da Cooperativa de Mineradores do Vale do Taquari - COOMVAT e do
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Centro Tecnoldgico de Pedras, Gemas e Joias da UNIVATES. A 4gata é uma rocha que pode
apresentar tamanho e forma variados, geralmente tem estrutura maciga, apresenta estrutura
bandada, com faixas de cor, espessura e porosidade diferentes. Existe atualmente um uso muito
restrito e pouco explorado para tal rocha. E comum encontrar no comércio especializado,
artefatos em dgata, geralmente decorativos ou utilitirios, objetos estes que vém sendo
fabricados da mesma forma ha décadas e ja nao despertam tanto o interesse do consumidor.
Verificou-se, nesse cenario, uma caréncia na pesquisa e desenvolvimento de novos produtos.
Assim, por meio do estudo de técnicas de design de superficie, criaram-se e desenvolveram-se
modulos de padronagens para a aplicagdo de texturas em diversas superficies de objetos
confeccionados a partir da dgata. Apos o processo de corte e polimento, a dgata revela uma
caracteristica semitransparente e opaca, de aparéncia leitosa a vitrea, essa transparéncia foi
explorada no design de superficie desde o desenvolvimento da estampa até a melhor técnica
de aplicagio dessa padronagem no produto, a fim de promover um efeito velado a estamparia
aplicada. A estampa desenvolvida tem como finalidade a aplicagao em placas de dgata e ser uma
alternativa aos produtos ji existentes, e para os fabricantes de artefatos de dgata, uma
possibilidade de ampliar a oferta e, principalmente, desenvolver uma linha de produtos de design
diferenciado, possibilitando agregar valor a esse segmento.

Palavras-chave: Agata. Design. Superficie.

Instituicao: UFRGS

Financiador: Univates

PRODUTORES RURAIS E O CUMPRIMENTO DA LEGISLAGAO PERTINENTE A RESERVA
LEGAL E A APP

Participante: Ediane Miiller Viana
edmull@terra.com.br
Orientadora: Jane Marcia Mazzarino

No inicio do século XX, os imigrantes europeus que chegavam para colonizar o Brasil, em
especial os alemdes e italianos que se instalaram na regido do Vale do Taquari, foram
incentivados pelo Estado a desbravarem as col6onias recebidas, para que nelas desenvolvessem
suas culturas. O desmatamento era algo permitido e estimulado, visando ao desenvolvimento
do Brasil. Atualmente os mesmos colonizadores, mais precisamente seus descendentes, sio
notificados, pelo mesmo Estado, por meio do Poder Judicidrio, a cumprir uma legislagio que os
obriga a reservar 20% de sua propriedade rural para reflorestamento da paisagem nativa e a
manter areas de preservagao permanente. Esses descendentes de imigrantes, colonizadores e
produtores desconhecem a motivacdo da legislagio vigente, seu aspecto ecoldgico, social e
econdémico, sentem-se lesados, pois com a diminuicio das dreas produtivas de suas
propriedades rurais, sua renda consequentemente reduzird. Cabe, por meio da pesquisa,
verificar se as normas existentes sdo demasiadamente rigidas, se podem e devem ser
flexibilizadas, se atendem as necessidades de conservagio e preservagao ambiental, se realmente
causam prejuizo econémico e social, e, sobretudo, se o aspecto cultural vem recebendo um
olhar cauteloso, justificando-se ao proprietario rural a importancia vital do novo modelo de
ambiente rural que se deseja construir?

Palavras-chave: Culturas. Reflorestamento. Legislagao.
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ANALISE MICROAMBIENTAL PARA PLANO DE MARKETING DE HORTALIGAS
ORGANICAS DOS PRODUTORES DE FORQUETA

Participantes: Marcelo Mezzacasa, Rangel Roger Zanotelli, Marco Daltoé
mezzacasa@bewnet.com.br
Orientadores: Lizete Berra, Glauco Schultz

Este trabalho serd desenvolvido na cadeira de - Marketing Aplicado ao Agronegécio -, sendo
que desenvolvera um plano de agio voltado a producio de hortalicas organicas do grupo
Forqueta, do municipio de Arroio do Meio. Sabe-se que a produgio organica vem conquistando
O seu espago e nos Ultimos anos com uma agressividade ainda maior, uma vez que o
consumidor comega a demandar este tipo de alimento. Neste sentido, temos no Vale do
Taquari um exemplo pratico e funcional da produgio orgénica. O grupo de produtores de
Forqueta, Arroio do Meio, vem ha vérios anos desenvolvendo as praticas de produgdo orgéanica
e ja se encontra inserida no mercado consumidor, oferecendo hortalicas organicas. Nao é
preciso uma andlise muito aprofundada no mercado consumidor de alimentos para se concluir
que o mercado consumidor exige cada vez mais alimentos de qualidade, que garantam saude
aqueles que os consomem. Como a agricultura convencional é dependente de insumos e
produtos quimicos, o consumidor estd vendo na agricultura orginica a saida para uma
alimentagdo sauddvel. Neste sentido, os agricultores de Forqueta tém em suas maos um
produto valioso, porém que por hora ainda pouco reconhecido no mercado no qual se
encontra. Tais produtores ja estio bem préximos inclusive da certificagdo, um caminho longo
para quem inicia a producio organica. Entretanto, para isso os produtores de Forqueta
necessitam realizar o planejamento de sua atividade para o futuro.
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ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA PRODUTORES DE HORTALIGAS ORGANICAS

Participantes: Giovani Dalbosco, Jackson Simon Jacobs, Leomir dos Santos, Luis Ricardo Barbon,
Roberto Carlos Aroldi

jacksonjacobs@ibest.com.br

Orientadores: Glauco Schultz, Lizete Berra

Os produtos organicos caracterizam-se por agregarem um alto grau de especializagao, fato este
que necessariamente lhe confere um elevado nivel de dificuldade e complexidade no momento
da comercializagdo, ocasionando um aumento significativo nos custos de transacio,
conseqlientemente elevando os pregos para o consumidor final. Além das dificuldades inerentes
a forma de produgdo organica, os elevados custos de transagio incidentes neste tipo de
mercados tém como conseqiiéncia principal um aumento significativo do prego final aos
consumidores. A diminui¢do destes custos, por sua vez, a partir de processos menos onerosos
de certificagdo e que garantam credibilidade aos consumidores, sio fundamentais para a
expansio deste tipo de mercado. Neste sentido, este trabalho busca levantar algumas
explicagdes a estas questdes, enfatizando a importancia da forma de certificagiao neste processo.
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ANALISE MACROAMBIENTAL DOS PRODUTORES ORGANICOS DE FORQUETA

Participantes: Moisés Simsen, Claudio Biasibetti, Vagner Culau
zeissim@hotmail.com
Orientadores: Glauco Schultz, Lizete Berra

Este trabalho sera desenvolvido na cadeira de - Marketing Aplicado ao Agronegécio -, sendo
que desenvolvera o marketing na produgio de alimentos organicos. Num primeiro momento
far-se-4 um apanhado sobre a legislagio O mercado de produtos organicos vem crescendo
vertiginosamente nos Ultimos anos em suas mais diversas esferas. Este fato pode ser observado
estatisticamente tanto nos niveis mais restritos, locais, até os espagos mais globalizantes. E
facilmente observavel também, que o valor dos produtos organicos de uma forma geral possue
precos significativamente superiores, quando comparados aos produtos de producio
convencional. As perguntas que ficam entdo: Quais sio as principais motivagdes que levam o
consumidor a pagar mais caro pelos produtos organicos?! Por que esse produto custa mais caro?
De acordo com DAROLT (2003), existem diferencas de pais para pais, de regido para regido,
nas motivagdes que levam os consumidores a comprarem os produtos organicos. No entanto,
trés delas sdo comuns, apesar da diversidade de razGes encontradas: o aspecto mais relevante
origina-se da sua preocupa¢do com a saude propria e de seus familiares; em segundo lugar,
destaca-se a preocupagdo com a questdo ambiental, em especial, a contaminagdo da 4dgua e dos
solos, com conseqiiéncias para a vida humana, fauna e flora; por fim, relaciona-se a aquisicao de
produtos organicos o seu frescor e sabor, oriundos da forma com estes sdo produzidos.
Palavras-chave: Organicos. Marketing. Agronegécio.
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