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APRESENTACAO

Neste ano em que comemoramos o bicentendrio da Imprensa Brasileira, a Revista
Signos alia-se aos esforcos da Rede Alfredo de Carvalho, a Rede Alcar, apresentando textos
que resgatam a histéria de nossa imprensa ¢ outros que nos levam a refletir sobre o seu
futuro ao discutir as novas midias e novos comportamentos.

Antonio Holhfeldt e Fabio Rausch apresentam o Jornal A Federacio (,) [como] o
difusor da propaganda republicana gatcha, uma “prdtica publicistica remonta as primeiras
experiéncias desenvolvidas pelo jornalismo inglés e o francés, no século XVIII”. Os
investimentos da Univates na preservagio da memoéria da imprensa do Vale do Taquari/RS
e na recuperacdo do acervo centendrio, proporcionou a realiza¢do da pesquisa Reconstrugio
da Histéria da Publicidade veiculada no Jornal O Taquaryense, no periodo de 1900 a
1909, cujos resultados sdo apresentados pelos pesquisadores Elizete de Azevedo Kreutz,
Diana Wagner e Leonel Von Miihlen. Muitos questionamentos gravitam sobre o tema
comunicag¢do e imprensa, entre eles quais sdo as caracteristicas da comunica¢do popular?
Beatriz Dornelles atualiza esta discussio através de seu texto Divergéncias conceituais em
torno da comunicagdo popular e comunitiria na América Latina.

Ainda no campo publicitirio, em seu texto Dimensbées e desafios do fazer
publicitirio: um olhar sociocultural, a professora Licia Backes discute “o fazer publicitirio
como uma forma de comunica¢io com a finalidade de tornar pablico, produtos e servigos”,
dinamizando a economia e, por conseqiiéncia, promovendo o desenvolvimento social e
cultural.

Durand (1999) afirma que a maturagio lenta do homem permite que o meio social
para a construgdo do imagindrio. Neste sentido, as discussdes apresentadas por Flavio
Meurer, através de seu artigo A espontaneidade em programas infantis: um outro olhar
a partir das teorias de Peirce e Goffman, ¢ pertinente, assim como Los antecedentes



literarios de la virtualidad: suefio, locura e imaginacién como palcos de lo real, discutidos
por Marcelo Sabbatini e Betania Maciel, que nos introduz as novas tecnologias ¢ mudam
a forma como percebemos o mundo e interagimos com ele. Flexibilidade da identidade
visual do Google: um estudo de caso para o fortalecimento da comunicagio das marcas
com o novo consumidor, de Luiz Gongalves, reflete este novo comportamento.

Aos leitores desejamos que estes artigos estimulem o seu pensar sobre a comunicacio.
Aos autores, nossos agradecimentos pela valiosa contribui¢io. E aos demais colaboradores,
pareceristas ¢ membros dos conselhos editorial e executivo, agradecemos pela dedicagio que
torna possivel a existéncia da Signos, em especial, aos novos membros do Conselho
Editorial, professora Maria Carminda Bernardes Silvestre do ESTG Instituto Politécnico de
Leiria — Portugal, professor Philippe Joron da Universidade de Paul-Varéry Montpellier
III — Franga, professor Ricardo Vieira do ESE Instituto Superior Politécnico de Leiria —

Portugal e professor Rogério José Schuck do Centro de Ciéncias Humanas e Juridicas da
UNIVATES. Boa leitura a todos.

Benilde Cecconello Parizotto e Elizete Kreutz

Membros do Conselho Executivo da Revista
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