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OBJETIVOS
- Identificar as estratégias de entrada em mercados externos utilizadas pelas cooperativas

de agronegaocios e seus impactos na performance internacional;

- Avaliar a influéncia que a orientagao internacional das cooperativas de agronegoécios
exerce sobre a escolha das estratégias de entrada e a performance internacional destas
organizagoes;

- Avaliar a influéncia que o comprometimento exportador exerce sobre a performance
exportadora das cooperativas estudadas;

- Avaliar a influéncia do uso de programas de apoio as exporta¢gdes na performance
internacional das referidas cooperativas.

METODOLOGIA
O método de pesquisa empregado neste projeto, dados os propésitos do estudo, pode ser

caracterizado por um trabalho de natureza exploratéria e descritiva.

RESULTADOS ESPERADOS
Este estudo pretende, em um primeiro momento, identificar cooperativas que sao

referéncias no mercado internacional, para compreender as estratégias adotadas e a dindmica
organizacional (orientacdo e comprometimento) que impactaram em sua performance
internacional. Aseguir, visa-se a investigar, por meio de estudo de campo, como se articulam esses
elementos para o caso das cooperativas brasileiras. O foco desta proposta esta voltado as
cooperativas de lacteos e carnes.
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