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OBJETIVOS
- Verificar a existéncia de construcdo de marcas em empresas processadoras de leite no

Vale do Taquari/RS;
-Avaliar aimportancia da marca neste segmento para o mercado;
- Analisar o procedimento das organizagdes na construgdo de marcas, por meio da

comunicagao mercadologica;
- Estudar marcas consagradas neste segmento e seus processos de construgao de

marca.
- Mapear o imaginario do consumidor potencial de lacteos;
- Propor estratégias de comunicagéo para a constru¢ao de marca no segmento lacteo.

METODOLOGIA

- Hermenéutica de Profundidade de Thompson (1995)
- Pesquisa Bibliografica (Azevedo e Souza, 1995)

- Estudo de Caso (Cobra, 1991)

- Entrevista (Graskell, 2002)

- Imaginario (Durand, 1998).

- Semiotica (Penn, 2000).

RESULTADOS ESPERADOS
Apss mapear as principais empresas processadoras de leite do Vale e verificar quais as

que possuem marca e a sua importancia para o mercado, pretende-se apresentar proposta de
construcado e consolidagdo de marca para essas organizagbes, contribuindo para o
desenvolvimento regional, bem como qualificar a pesquisa institucional com vistas a constru¢ao
de um grupo que envolva pesquisadores das distintas areas comunicagéo, design, psicologia,
direito, administracao e area econémica.
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