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OBJETIVOS

METODOLOGIA

RESULTADOS ESPERADOS

- Verificar a existência de construção de marcas em empresas processadoras de leite no

Vale do Taquari/RS;
-Avaliar a importância da marca neste segmento para o mercado;
- Analisar o procedimento das organizações na construção de marcas, por meio da

comunicação mercadológica;
- Estudar marcas consagradas neste segmento e seus processos de construção de

marca.
- Mapear o imaginário do consumidor potencial de lácteos;
- Propor estratégias de comunicação para a construção de marca no segmento lácteo.

- Hermenêutica de Profundidade de Thompson (1995)
- Pesquisa Bibliográfica (Azevedo e Souza, 1995)
- Estudo de Caso (Cobra, 1991)
- Entrevista (Graskell, 2002)
- Imaginário (Durand, 1998).
- Semiótica (Penn, 2000).

Após mapear as principais empresas processadoras de leite do Vale e verificar quais as

que possuem marca e a sua importância para o mercado, pretende-se apresentar proposta de

construção e consolidação de marca para essas organizações, contribuindo para o

desenvolvimento regional, bem como qualificar a pesquisa institucional com vistas à construção

de um grupo que envolva pesquisadores das distintas áreas comunicação, design, psicologia,

direito, administração e área econômica.

A construção de marcas na
cadeia produtiva do leite
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