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CURSO DE MESTRADO PROFISSIONAL EM AGRICULTURA DE PRECISÃO 

8. DISCIPLINAS 

 

Gestão de Marketing em Agricultura de Precisão 

Carga horária: 45 horas 

Número de créditos: 3 

Ementa: Conceitos básicos de marketing e do agronegócio; Marketing e 

sua relação com a agricultura de precisão; Composto de marketing no 

agronegócio; Análise do ambiente de marketing; Comportamento do consumidor; 

Tendências associadas ao marketing na agricultura; Pesquisa mercadológica; 

Planejamento estratégico de marketing para o agronegócio. 
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