
 

 

 

 
CURSO: Administração Período: 5º 
DISCIPLINA: ADMINISTRAÇÃO MECADOLOGICA I 
Créditos: 04 Horas/aula: 60 
 
OBJETIVOS: 

Conhecer os principais conceitos relacionados ao marketing;  
Entender a base conceitual para a formulação de estratégias de marketing e decisões 

relacionadas ao composto de marketing;  
Compreender as etapas do processo de administração estratégica de produtos e 

serviços;  
Vivenciar a coleta e análise de dados referentes a pesquisa de marketing  

 
CONTEÚDO PROGRAMATICO: 

 Conceitos centrais da função do marketing.  

 Segmentação de mercado. Compostos de Marketing.  

 Análise ambiental.  

 Comportamento do Cliente.  

 Comportamento Organizacional.  

 Administração de Produto.  

 Pesquisa de marketing. Marca.  

 Estratégias mercadológicas.  

 Plano de Marketing. 
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