{
Av. |
Fone
Caixas Posta

EUNISC

UNIVERSIDADE DE SANTA CRUZ DO BUL

Universidade de Santa Cruz do sul
ndependéncia, 2293 — CEP 96815-900

(51) 3717 7300 — Fax: (51) 3717 1855
s, 188 e 236 — Santa Cruz do Sul — RS - Brasil

PRC

EV

B
4

ALUNO: J

CURSO:

AQUELINE DE AZEVEDO HACK
PUBLICIDADE E PROPAGANDA




=UNISGC

UNIVERSIDADE BE SANTA CRUZ Do SUL

PRQ-REITORIA DE GRADUAGAO

PROGRAMA

DISCIPLINA: Introdugdo a Comunicagcao

DEPARTAMENTO: Comunicas

cdo Social

BUNISC
UNIVERSIDADE DE
SANTA CRUZ DO SUL
Reconhecida pela Porlaria
N° 880 de’ 23/06/33
D.0.U de 25/06/93 e
Recredenciada pela Portaria
N°913 de 12/07/11
0.0.U de 13/07/11

Cédigo: 8079

| - DADOS DE IDENTIFICACA

o)

Universidade de Santa Cr

uz do Sul

. Endereco: Av. Independé

hcia, 2293 — Santa Cruz do Sul

. Curso(s):

. Carga Horaria: 60h

OB |WIN|=

. Ano/Periodo: 2016/2

Il - EMENTA

O que é comunicagéo. Objetivops, fungao social, identificacdo do profissional das varias
seu compromisso com a sociedade e sua fungéo nos
Introducgéo ao Jornalismo, a Publicidade e Propaganda e

areas de comunicagdo social,
respectivos meios de atuagao.
as Relacoes Publicas

lIl — CONTEUDOS PROGRAMATICOS

| UNIDADE
Conceitos de comunicagéo e

Il UNIDADE

Relacdes Publicas: conceito, histéria, funcdes, atividade e ética profissional

[1l UNIDADE

Publicidade e propaganda: corjceito, historia, fungdes, atividade e ética profissional

IV UNIDADE

Jornalismo: conceito, histéria, fungées, atividade e ética profissional

informacao; A comunicagdo de massa, Os meios de
comunicacéo; Historia e tecnolpgias da comunicagao; 0s sistemas on-line

IV — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS BASICAS

BAHIA, Juarez. Jornal, histérip e técnica: histéria da imprensa brasileira. Sao

Paulo: Atica, 1990. 445 p.
i . Jornal, histéria e
Atica, 1990. 253 p.

BORDENAVE, Juan. O que é|comunicagédo. Sao Paulo: Brasiliense, 1994. 105

. Além dos meios

técnica: as técnicas do jornalismo. Sao Paulo:

e das mensagens: introdugdo & comunicagao
como processo, tecnologia, sistema e ciéncia. Petropolis: Vozes, 1991. 110 p.
KOPPLIN, Elisa; FERRARETTO, Luis Artur. Assessoria de imprensa: teoria e

prética. Porto Alegre: Sagra DL Luzzatto, 1993. 184 p.

KUNSCH, Margarida Maria Kfohling. Relagbes Publicas e modernidade: novos | |
yrganizacional. Sao Paulo: Summus, 1997. 1

paradigmas na comunicagao

J
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RABACA, C. A.; GUIMARAES, G. Dicionério de Comunicagdo. Sao Paulo:
Atica,1987. 637 p.
RIBEIRO, Julio et al. Tudo que |vocé queria saber sobre propaganda e ninguém
teve paciéncia para explicar. Sdo Paulo: Atlas, 1989. 432 p.

SANT'ANNA, Armando. Propdganda: teoria, técnica e pratica. Sado Paulo:
Pioneira, 1998. 469 p.

SIMOES, Roberto Porto. Refagbes Publicas: fungdo politica. Sao Paulo:
Summus, 1995. 250 p.

TOSCANI, Oliviero. A publicidafle é um cadaver que nos sorri. Rio de Janeiro:
Ediouro, 1996. 187p.

WEY, Hebe. O processo de Relagbes Publicas. Sdo Paulo: Summus, 1983. 166

p
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V.— REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS COMPLEMENTARES

ALBERT, P.; TERROU, F.| Histéria da imprensa. Sao Paulo:Martins
Fontes,1990.121 p.
BAHIA, Juarez. Introdugéo a comunicagédo empresarial. Rio de Janeiro: Mauad,
1995. 67 p.
BOND, F. Fraser. Introdug&o aq jornalismo. Sao Paulo: Agir Editora, 1962. 373

BOUGNOUX, Daniel. Introduggo as ciéncias da comunicagdo. Bauru: Edusc,
1999. 218p.
CANFIELD, Bertrand R. Relagbées Publicas. Sao Paulo: Pioneira, 1991. 2v.
CESCA, Cleuza Gertrudes Gimenes; CESCA, Wilson. Estratégias empresariais
diante do novo consumidor: relagbes publicas e aspectos juridicos. Sdo Paulo:
Summus, 2000. 196 p.
CHAISE, Valéria Falcdo. A pyblicidade em face do codigo de defesa do
consumidor. S&o Paulo: Saraiva, 2001. 120 p.

CORREA, Hunder; GALLICCHID, Roberto. O que todos precisam saber sobre
publicidade, histéria e teoria da comunicagédo. Porto Alegre: Emma Editorial,
1977. 174 p.

DAVENPORT, Thomas H. Ecolagia da informagéo: por que sé a tecnologia néo
basta para o sucesso na era da informag&o. Sao Paulo: Editora Futura, 1998.
316 p.
KILP, Suzana. Apontamentos para uma histéria da televisdo no Rio Grande do
Sul. S&o Leopoldo: Ed. Unisinos| 2000. 124 p.

KUNCZIK, Michael. Conceitos de jornalismo: norte e sul. Sao Paulo:
Edusp,1997.415p.
KUNSCH, Margarida Maria KrgEling (org.). Obtendo resultados com relagbes

publicas: como utilizar adequadamente as relagbes publicas em beneficio das
organizagbes e da sociedade em geral. Sdo Paulo: Pioneira, 1997. 247 p.
MARCONDES FILHO, Ciro. Jorhalismo Fin-de-siécle. Sao Paulo: Scritta, 1993.
154 p.
MARCONDES, Pyr; RAMOS, Ricardo. 200 anos de propaganda no Brasil: do
reclame ao cyber-antncio. Sao Paulo: Meio & Mensagem, 1995. 159 p.
MATTOS, Silvia. A revolugdo dgs instrumentos de comunicagdo com o publico:
como atingir com eficacia os publicos da empresa em tempo de Internet e
super-rodovia da informagéo. Horto Alegre: Comunicagdo Integrada Editores,
ABRP-RS/SC,1995, 114 p.
NEVES, Ricardo José. Vade Mecum da Comunicagdo Social. Sdo Paulo:
Rideel, 2000. 284 p.
NUNES, Marina Martinez. Cerimonial para executivos: um guia para execugéo e

supervisdo de eventos empresariais. Porto Alegre: Sagra DC Luzzatto, 1996-|-
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148 p.
NUSSBAUMER, G. M., MAINARDI, J. M. SILVEIRA, A. C. M (org.). Cases de
Relagbes Publicas: a pratica académica. Santa Maria: Universidade Federal de
Santa Maria, 1996. 103 p.
PEREIRA JR. Alfredo Eurico Mizeu. Decidindo o que é noticia: os bastidores do
telejornalismo. Porto Alegre: Edipucrs, 2000. 140 p.
PINHO, José Benedito. Publiciffade e vendas na internet: técnicas e estratégias.
Sao Paulo: Summus, 2000. 354 p.
REGO, Francisco Gaudéngo Torquato do. Comunicagdo empresarial,
comunicagdo institucional: |conceitos, estratégias, sistemas, estrutura,
planejamento e técnicas. Sao Paulo: Summus, 1986. 179 p.

. Jornalismo empresarial: teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus,

1987. 190 p.

RUDIGER, Francisco. Tendéncias do jornalismo. Porto Alegre: Editora da
Universidade/UFRGS, 1993. 86 p.

. Comunicagéo e teoria critica da sociedade: Adorno e a Escola de
Frankfurt. Porto Alegre: Edipugrs, 1999. 261 p.
SANTOS, Reinaldo. Vade-Mé¢um da Comunicagédo. Rio de Janeiro: Destaque,
1995. 305 p.
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PROGRAMA
DISCIPLINA: Introdugéo a Editpracao Eletronica Cédigo: 8090
DEPARTAMENTO: Comunicacfo Social
| - DADOS DE IDENTIFICAGAO

1. Universidade de Santa Crug do Sul

2 Enderego: Av. Independénc:ia, 2293 — Santa Cruz do Sul
3. Curso(s):

4. Carga Horaria: 60h
5. Ano/Periodo: 2016/1

Il - EMENTA o
A preparagdo de originais nos programas de processamento de textos. A utilizagao dos

recursos de editoragao de textas e ilustragoes para a finalizacao do. produto pgbliciitério,
jornalistico e de Relagdes Publicas dentro de espagos fisicos definidos. .Ut||.|z'a<;,ao de
critérios graficos € editoriais na finalizagao de produtos. Normas € critérios editoriais.

Il —- CONTEUDOS PROGRAMATICOS

Historico das tecnologias digitais € a editoragdo eletronica;

_Diferencas entre plataforma PC e MAC;

_Ferramentas de editoragao elatronica: bitmap, vetorial € texto

. Introducdo aos software g sfico Corel Draw, ao Page Maker, ao Photoshop € a
digitalizagéo de imagens. ) .

IV — REFERENCIAS BIBLIOG AFICAS BASICAS

BAER, Lorenzo. Produgao grafica. Sao Paulo: Senac, 2000.

HORIE, Ricardo M. & PE EIRA, Ricardo. 300 superdicas de editoragé@o
eletronica, design e artes grafigas. S3o0 Paulo: Senac, 2000.

FUSCO, Liliana & HORIE, Ricardo Minoru. Projetos graficos utilizando 0
CorelDRAW 9, Photoshop 5.9, PageMaker 6.5 Plus e Acrobat 4.0. Sao Paulo:

Erica. 2000.
WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: nogbes basicas de
planejamento visual. Sao Paulp: Callis, 1995.

McCLELLAND, Deke. Photoshop 6 para Windows. Rio de Janeiro:Campus,2001.
792p.

GOIS, Fernanda Caetano de. orel Photo-Paint 9. Sao Paulo: Erica, 2000. 271p.
BUSCH, D. Dominando o P eMaker 6.5 para Macintosh e Windows. Tradugao
Adriana Kramer. Rio de Janeifo: Ciéncia Moderna, 1997.+ CD-ROM.

ANDRADE, Marcos Serafim de. Adobe Photoshop CS5. 1. ed. Sao Paulo:
SENAC-SP, 2010. 503 p. (Noya série informatica)

BIZELLI, Maria Helena Sebastiana Sahao; MILANELO, Cassio Henrique
Mantovani. Aulas praticas de Corel Draw X5. Rio de Janeiro: Ciéncia

Moderna, c2012. 194 p.

—
{glci Gauciniski
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V - REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS COMPLEMENTARES Reoopnec‘aa%iggoig
Periédicos: Revista da Criacao, Abigraf, Design Gréafico, Publish. How, Print 0%?3‘3,3‘25?)33@3
Manuais: Corel Draw, Photoshop e Page Maker. Recreoenc;aaa‘pe,a'éi;"a
BARROSO, Clicio. Adobe® Rhotoshop® lightroom 4: o guia completo para  N913ce 1207

fotografos digitais. Camboriy: P otos, 2012. 557 p. OUde 131071

BRUNEAU, Cyril et al. Tratamento de imagens com Photoshop. Porto Alegre:
Bookman, 2007. 91 p.

WILLIAMS, Robin. Design para quem nzo é designer: nogdes basicasde
planejamento visual. 6. ed. Szo Paulo: Callis, 2001. 144 p.
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Curso(s):
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Ano/Periodo: 2016/2

Il - EMENTA
Producao, andlise e reescrifa de textos. Pratica de leitura e estudo de textos. Leitura de
textos da literatura brasileirg e universal.

Il - CONTEUDOS PROGRAMATICOS

1 Pratica da leitura de textps
1.1 Analise e interpretacado de textos. Leitura compreensiva e critica de diversas

tipologias textuais.

2 Pratica da produgéao de textos

2.1 Discusséo oral, levantamento de argumentos e opinides a partir da leitura dos textos
em estudo.

2.2 Estudo do paragrafo, sup estrutura e organizagao.

2.3 Producgéo de textos esgritos: comentarios, dissertagdes a partir dos textos lidos e
discussées realizadas.

3 Pratica da analise linguistica

3.1 Exercicios de corregdo ¢ autocorregao dos textos produzidos.

3.2 Exercicios de reescrita dos textos produzidos, considerando aspectos estruturais e
gramaticais.

IV — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS BASICAS

ABREU, Anténio Suarez. Curso de redagdo. 3. ed. Sdo Paulo: Atica, 1991.

FARACO, C.; TEZZA, C. |Prédtica de texto: lingua portuguesa para nossos
estudantes. 5. ed. Rio de Jgneiro: Vozes, 1996.

GIERING, Maria Eduarda. Analise e produgéo de textos. Sao Leopoldo: Grafica
Unisinos, 199[7?].
SOARES, Magda; CAMPQS, Edson Nascimento. Técnica de redagado: as
articulacdes lingiisticas como técnica de pensamento. 1. ed. Rio de Japeiro: Ao




Livro Técnico, 1978. viii, 191
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V - REFERENCIAS BIBLIO

GRAFICAS COMPLEMENTARES

KOCH, I. G. V., TRAVAGLIA, L. C. A coeréncia textual. Sdo Paulo: Contexto,

1990.

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga. A coeséo textual. 2.ed. Sao Paulo: Contexto,

1990.

MARTINS, D.; ZILBERKNQP, L. S. Portugués instrumental. 15. ed. Porto

Alegre: Sagra, 1999.

SOARES, Magda Becker.
como técnica de pensament

Técnica de redagdo: as articulagdes linguisticas
b. Rio de Janeiro: Ao Livro Técnico, 1993.

VANOYE, Francis. Usos da

e escrita. 7. ed. Sao Paulo Martins Fontes, 1987.

linguagem: problemas e técnicas na produgao oral
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| - DADOS DE IDENTIFICACAO

1. Universidade de Santa Ctuz do Sul
2. Enderego: Av. Independéncia, 2293 — Santa Cruz do Sul

3. Curso(s):
4. Carga Horéria: 60h
5. Ano/Periodo: 2016/1

Il - EMENTA

- O processo de criagdo e criatividade. Potencial criador. Técnicas de criatividade para

0s meios de comunicagao: radip

, TV, impressos e Internet..

Ill - CONTEUDOS PROGRAMATICOS

Unidade I: Criatividade

-Compreendendo a criatividade
-Alguns conceitos
-Criatividade e educacgéo

Unidade Il: Comunicagio e Criatividade

-A comunicagao nao-verbal
-A criatividade na publicidade

-A criatividade no texto jornalistico

Unidade lll: O processo criatiy

-Todos sao criativos

-A percepgao

-A técnica do brainstorm
-A técnica do brainwriting

IV - REFERENCIAS BIBLIOGR

(o]

AFICAS BASICAS

CITELLI, A . Linguagem e Persuasé&o. Sao Paulo: Atica, 1998.

ESCOLA POLITECNICA DA US
GIACOMANTONIO, M. O en
Summus/EDUSP, 1981.

NOVAES, M. H. Psicologia da G

OSTROWER, Fayga. Criatividd
Vozes, 2001.

P. Disponivel na Internet: http://www.poli.usp.br
sino através dos audiovisuais. Sao Paulo:

riatividade. Petrépolis: Vozes, 1977
de e processos de criagdo. 15 ed. Petrépolis:




RODRIGUES, A . Psicologia $ocial. Rio de Janeiro: Vozes, 1988.

WURMANN, R. S. Ansiedade ¢/a informagé&o: como transformar informacao em Rec
compreenséo. Sao Paulo: Cultura, 1991.

e criacdo artistica. 5. ed. rev. e ampl Rio de

OSTROWER, Fayga. Acasos
Janeiro: Campus, 2002. 289 p.

EUNISC

UNIVERSIDADE DE
SANTA CRUZ DO SUL
Reconhecida pela Portania

N° 880 de’23/06/93
D.0.U de 25/06/83 e
redenciada pela Portaria
N°913 de 12/07/11
D.0.U de 13/07/11

V — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS COMPLEMENTARES

MAY, Rollo. A coragem de criay. 11 ed. Rio

de Janeiro: Nova Fronteira, 1975.

MENERES, M. A . O que ¢ imgginagéo. Lisboa. Difusao Cultural, 1993.
MILLER, G. Linguagem, psicolpgia e comunicag&o. Sao Paulo: Cultrix, 1976.

NACHMANOVITCH, S. A . S

criativo: o poder da improvisagao na vida e na

arte. Sao Paulo: Summus Editdrial.
PARRY, Psicologia da Comunitagdo Humana. Sao Paulo: Cultrix, 1972.
PREDEBON, José. Criatividade. Abrindo o lado inovador da mente. Sao Paulo:

Atlas, 1997.

WECHSLER, Solange Muglia.
Paulo: Psy Editorial,
ALENCAR, E. S. O processo dq
GALVAO, Marcelo. Mente criat

Criatividade. Descobrindo e Encorajando. S&o

e criatividade. Sao Paulo: Makron Books, 2000.
va. Sao Paulo: Qualitymark, 1990.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criaggdo. 15. Ed. Petropolis:

Vozes, 2001.
PREDEBON, José. Criatividade
Atlas, 1997.

WESCHLER, Solange Muglia.
paulo: Psy Editorial, 1985.
CARTER, Philip J.; CARTER
melhore sua criatividade, mem
Madras, 2009. 147 p.

2. Abrindo o lado inovador da mente. Sao Paulo:

Criatividade. Descobridno e encorajando. Sao

Philip J. Aumente o poder do seu cérebro:

Oria, agilidade mental e inteligéncia. Sao Paulo:
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DEPARTAMENTO: Comunicag¢io Social

| - DADOS DE IDENTIFICAGAD

. Universidade de Santa Cruz do Sul

._Endereco: Av. Independéncia, 2293 — Santa Cruz do Sul

._Carga Horaria: 60h

1
2
3. Curso(s):
4
5

. Ano/Periodo: 2016/2

Il - EMENTA

Historia do design grafico. Fundamentos de design aplicados a producao gréfica.
Formatos e superficies de impresséo. Sistemas de producao grafica: offset, serigrafia,
rotogravura, flexografia e progessos digitais. Desenvolvimento de pecas graficas.
Planejamento, orcamento e avaliagéo de material grafico.

Il - CONTEUDOS PROGRAMATICOS

. Introdugéo a Histéria do desig

. Fundamentos de design grafic;

. Formatos e superficies de imp
. Sistemas de produgéo grafical
digitais;

. Desenvolvimento de pecgas gréfi
. Planejamento, orgcamento e av

grafico;

$Sao;
offset, serigrafia, fotogravura, flexografia e processos

cas;
liagdo de material grafico.

IV — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS BASICAS

BAER, Lorenzo. Produgéo gréfiga. Sao Paulo: Senac, 2000.

HORIE, Ricardo M. & PERE|RA, Ricardo. 300 superdicas de editoragdo
eletrénica, design e artes graficas. Sao Paulo: Senac, 2000.

BARRETO, Roberto Menna. Cfiatividade em propaganda. 8. Ed. Sao Paulo:

Summus, 1982.

CESAR, Newton. Diregdo de art¢ em propaganda. Sao Paulo: Futura, 2000.
DENIS, Rafael C. Uma introdycdo a histéria do design. Sao Paulo: Edgar

Blicher, 2000.
DONDIS, Donis. Sintaxe da lingy

FARINA, Modesto. Psicodindmjca das cores em comunicagdo. 4. ed. Sao

Paulo: Edgar Blicher, 1990.

HOLLIS, Richard. Design grafi¢o: uma histéria concisa. Sdo Paulo: Martins

Fontes, 2001

HURLBURT, Allen. Layout: o design da pagina impressa. Sao Paulo: Nobel,

1986.

WILLIAMS, Robin. Design para quem néo é designer: nogbes basicas de
planejamento visual. Sao Paulo: (Callis, 1995.

agem visual. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997.
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) e ) , 106/93
Design Gréafico - http://www.uol.cqm.br/designgrafico/ D.O.U de 25/06/93
Publish - http://publish.terra.com.br/ [ o1 s pela Portaria
; : 2/07/11
Macmania - http://www.terra.com.pr/macmania/ D.0.U de 1B/07/11

Computer Arts - http://www.computerarts.co.uk/
Digital Designer - http://www.uol.com.br/digitaldesigner/
Wired - http://www.wired.com/
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PROGRAMA

DEPARTAMENTO: Ciéncias Hiimanas

BUNISC

UNIVERSIDADE DE
SANTA CRUZ DO SUL
Reconhecida pela Portana
N° 880 de'23/06/93
D .0.U de 25/06/93 e
Recredenciada pela Portaria
N° 913 de 12/07/11
D.0.U de 13/07/11

Caddigo: 3051

| — DADOS DE IDENTIFICACAQ

Universidade de Santa Cruz

do Sul

Endereco: Av. Independéngia, 2293 — Santa Cruz do Sul

Curso(s):

Carga Horéria: 60h

L e L L o

Ano/Periodo: 2017/1

Il - EMENTA
Natureza e sentido da Filosofia

Questdes fundamentais da Filosofia. Importancia da

Filosofia na formacéo do homem|ocidental.

Il - CONTEUDOS PROGRAMATICOS

1 — Sentido e necessidade da Filpsofia

2 — Filosofia: sua presenca na histéria

3 — Filosofia e ciéncia: topicos de epistemologia
4 — Filosofia politica e organizacgo social

5 — Visao dialética da realidade
6 — Filosofia, ética e ecologia

IV - REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS BASICAS

CHAUI, M. Convite a Filosofia.

ARANHA, M.L. A . ; MARTINS, l\%
LACOSTE, J. A filosofia no séc

MARCONDES, D. Iniciagdo a Histéria da Filosofia. Rio de Janeiro:Zahar,

1997.

COLLINGWOOD, R.G. Ciéncia € filosofia. Lisboa:Presenca, 1976.
HEIDEGGER, M. O que é isto, a|filosofia? Sio Paulo:Duas Cidades, 1971.
JASPERS, K. Introdugio ao pensamento filoséfico. Sao Paulo:Cultrix, 1983, |

VAZQUES, A . S. Etica. Rio de J.

H.P. Filosofando. Sao Paulo:Moderna, 1992.
&0 Paulo:Atica, 1994.

lo XX. Campinas:Papirus, 1992.

. Civ. Brasileira, 1993.
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V- REFERENplAS BIBLIOGRARICAS COMPLEMENTARES e 555’2?3‘3’%523"’”8
MORAES, A . Etica. Sdo Paulo:Cgmpanhia das letras, 1992. L i ek AR
MARCONDES. Textos basicos de Filosofia. Rio de Janeiro: Zahar, 1999. frarsde thory
GAARDER, J. O mundo de Sofia| Sdo Paulo:Companhia das Letras, 1995. §.0.U de 13(07/11

BUZZI, A . Introdugio ao pensar| Petropolis:Vozes, 1991.

MORIN, E. O método. Sao paulo:Martins Fontes, s.d.

ANDERY M. et al. Para compréender a ciéncia. Rio de Janeiro:Espago e
Tempo, 1994.
CATURELLI, A . La filosofia. Madrid:Gredos, 1977.

CORBISIER, R. Introdugao a Filgsofia. Rio de J.:Civ. Brasileira, 1991.
GAARDER, J. O mundo de Sofia| S&do Paulo:Companhia das Letras, 1995.
ROUANET, S. As razdes do lluminismo. Séo Paulo:Companhia das Letras,
1987.
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UNIVERSIDADE BE SANTA GRUZ Do SUL

PRQ-REITORIA DE GRADUACAO

PROGRAMA

Disciplina: Fundamentos e Técnicas de Publicidade e Propaganda Cédigo: 8122

Departamento: Comunicagao|Social
| - DADOS DE IDENTIFICACA
. Universidade de Santa Cruz
. Endereco: Av. Independénci
. Curso(s):

. Carga Horaria: 30h

. Ano/Periodo: 2016/2

o]
1 do Sul

2 A, 2293 — Santa Cruz do Sul -RS
3

4

5

Il - EMENTA
Conceitos de publicidade e propaganda. Introdugdo as técnicas de publicidade. Relagao
da publicidade com as areas de jornalismo, relagées publicas e marketing. Os elementos
do processo publicitario: agéngias, anunciantes, corretores, veiculos e fornecedores. A

estruturagao das agéncias. Areas de atuacao do publicitario.

Il - CONTEUDOS PROGRAMATICOS

Marca e posicionamento; Hublicidade e Propaganda: Conceitos; Processo de
Comunicagdo Publicitaria: o |anunciante, relagdo cliente X agéncia; Agéncia de
propaganda: Atendimento, Planejamento e Trafego, Criacdo, Midia, Producgao (grafica e
eletrénica), Pesquisa; Camparha publicitaria: fases e pecas;, Mensagem Publicitaria:
conteudo, argumento, conceito; [Relagdes Publicas,Venda Pessoal, Merchandising.

V- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS BASICAS

BARRETO, R. M. Criatividade pm propaganda. Sao Paulo : Summus, 1982. . |
CASTELO BRANCO, R. Histérja da propaganda no Brasil. Sdo Paulo, Queiroz,
1990.
KOTLER, P. Marketing : edicac

) compacta. Sao Paulo : Atlas, 1996.

'CABRAL, Plinio.: Propaganda :.
‘SANTANNA, A. Propaganda
1998.

SEMENIK, R. J.; BAMOSSY, G.

global. Sao Paulo : Makron Bog

VESTERGAARD, T.; SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. Sao Paulo:|

Martins Fontes, 1996.

Sao Paulo : Atlas, 1991

. teoria, técnica e pratica. Sao Paulo : Pioneira,§
J.  Principios de marketing : uma perspectiva§
pks, 1996. ‘

V - REFERENCIAS BIBLIOGR/

AFICAS COMPLEMENTARES

REGO, F. G. T. Comunicacao
estratégias, sistemas, estrutura,
1986.
RAMOS, J. M. O. Televisao, P
1995.

FALCAO, Angela (org.). Publicid
PETIT, Francesc.: Propaganda ilimitada.. Sdo Paulo : Siciliano, 1991

CADENA, Nelson Varén.: Brasil

empresarial, comunicagéo institucional: conceitos,
planejamento e técnicas. S&o Paulo : Summus,

Iiblicidade e Cultura de Massa. Petrépolis, Vozes,:

ade ao vivo. Rio de Janeiro : F. Alves, 1991

. Séao Paulo : Referéncia, 2001.
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SAMPAIO. R. Propayanda de A a Z : como usar a propaganud para constru:ri UNIVERSIDADE DE

‘marcas e empresas de sucesso. Rio dz J(;:meircr)t : Cam:rltjifsi’c i109’?97ééo U, éj:g;:gi%zeg%%;
| . . icidade: arte ou : + T AT e 880 de 2306
glRATINl{\Igcgiﬁ, Luiz Celso de.: Publicida Wt e
Queiroz,

Recredenciada pela Portaria
N° 913 de 12/07/11
0.0.U de 13/07/11




UNIVERSIDADE DE
SANTACRUZ DO SUL
Reconhecida pela Portana
N° 880 de' 23/06/93

EUNISC

UNIVERSIDALE DE SANTA CRUZ DO SUL D.0.U de 25/06/93 e

Recredenciada pela Portaria
PRO-REITORIA DE GRADUAGAO e
PROGRAMA
Disciplina: Leitura e Produgéo de Textos Il Caodigo: 8086
Departamento: Letras
| - DADOS DE IDENTIFICACAO
. Universidade de Santa Cruz do Sul

1
2
3. Curso(s):

4. Carga Horaria: 60h
5. Ano/Periodo: 2017/1

Il - EMENTA

. Endereco: Av. Independéncia, 2293 — Santa Cruz do Sul - RS

Tipologias textuais. Leitura, analise e produgdo de textos. Leitura de obras da literatura

brasileira e universal.
Il - CONTEUDOS PROGRAMAT

1. Tipologias textuais

1.1 Texto de tipo narrativo

1.2 Texto de tipo descritivo

1.3 Texto de tipo argumentativo
1.4 Texto de tipo expositivo

1.5 Texto de tipo diretivo

1.6 Texto de tipo preditivo

2. Analise de textos de diversas ti
3. Producéo de textos a partir dos
4. A linguagem da propaganda
4.1 Relagdes signicas

4.2 Caracteristicas da linguagem
4.3 Fungoes da linguagem e prop
4.4 Propaganda e ideologia

5. O texto jornalistico

COS

pologias

esquemas textuais de diferentes tipologias

da propaganda
aganda

5.1 Superestrutura da noticia de jornal

5.2 A modalizagéo
5.3 A intencionalidade

6. Analise de propagandas

7. Analise de textos de jornal

IV — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS BASICAS

ABREU, Anténio Suarez. Curso ¢e redag&o. Sao Paulo: Atica, 1991.
FARACO, Carlos Alberto; TEZZA, Cristovao. Prética de texto:

lingua portuguesal_|f \x




aprendendo a pensar. 17.ed. Riod
MEDEIROS, Jo&o Bosco. Portugu

1993.

para nossos estudantes. 5.ed. Rio g
GARCIA, Othon M. Comunicagadd em prosa moderna: aprender a escCrevers

SANDMANN, Anténio José. A linquagem

e Janeiro: Vozes, 1996.

Janeiro: Fundacao Getulio Vargas, 1997.
instrumental. 3.ed. Sao Paulo: Atlas, 1998.
da propaganda. Sao Paulo: Contexto,

Re

HUNISC

UNIVERSIDADE DE
SANTA CRUZ DO SUL
conhecida pela Portana
N° 880 de Tza»esm
D.0.U de 2p/06/93 e
redenciada|pela Portaria
N° 913 de [12/07/11
D.0.U de 13/07/11

ed

V — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS COMPLEMENTARES

BECHANA, Evanildo. Moderna gra
Lucerna, 2001.
KOCH, Ingedore Villaga. A coesé&o
MARTINS, D. S.; ZILBERKNOP;,
Alegre: Sagra-DCLuzzatto, 1999.
VANOYE, Francis. Usos da lingug
escrita. Sao Paulo: Martins Fontes

Paulo: Atica, 1991.
FARACO, Carlos Alberto. Area

Ensino médio: construindo uma
Paulo: Corteza,

CHALHUB, Samira. Fungdes da lipguagem.
de linguagem. In: KUE
proposta para os que vivem do trabalho. Sao

hética portuguesa. 37.ed. Rio de Janeiro:

textual. Sao Paulo: Contexto, 1990.
L. S. Portugués Instrumental. 18.ed. Porto

gem: problemas e técnicas na produgdo oral e
1998.

SANTOS, Marcia M. O texto explicativo. Caxias do Sul: Educs, 1998.
FIORIN, J. L.; SAVIOLI, F. P. Para entender o texto: leitura e redacao. 2. ed. Séo

S30 Paulo: Atica, 1987.
NZER, Acécia Zeneida.

D iSki
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UNIVERSIDADE DE

PRO-

DISCIPLINA: Redagdo em Pub

SANTA CRUZ DO SUL
Reconhecida pela Portaria
N° 880 de'23/06/93
1 D.0.U de 25/06/93 &
- . Recredenciada pela Portaria
N 913 de 12/07/11
I UnveRsioADE DE SANTA CRUZ DO SUL 0.0.U de 13/07/11
REITORIA DE GRADUAGCAO
PROGRAMA
icidade e Propaganda | Caddigo: 8119

DEPARTAMENTO: Comunicagdo Social

| - DADOS DE IDENTIFICACA

D

. Universidade de Santa Cr

1z do Sul

. Endereco: Av. Independéncia, 2293 — Santa Cruz do Sul

. Curso(s): Comunicacao S

pcial — Hab. Publicidade e Propaganda

. Carga Horaria: 30h

1
2
o
4
b

. Ano/Periodo: 2016/2

Il - EMENTA
Caracteristicas e estilo do texto
argumentagao e a motivagao na

publicitario. Estrutura e conteudo da mensagem publicitaria. A
formulagao do tema.

Il - CONTEUDOS PROGRAMATICOS

Retorica, Fungbes da Lingua
Propaganda. Componentes ¢
caracteristicas, classificagoes, t
tema direto, tema indireto,

assinaturas.Procedimentos e té
unidade, tema, conceito, argum¢

pem, Mensagem Publicitaria, Linguagem Persuasiva e da
la mensagem: Titulo conteudo, fungbes, qualidades,
tulo indireto, titulo direto; Texto - texto racional, texto emotivo,
o corpo do texto, texto longo, texto curto; Slogan e
cnicas redacionais — pecgas, fases da campanha, adequacao,
ento, promessa, credibilidade e imagem.

IV - REFERENCIAS BIBLIOGR

'AFICAS BASICAS

CARRASCOZA, J. ? A evolugéo
CARVALHO, Nelly de. Publicida
1998.

MARTINS, Jorge S. Redagéo Pi
VESTERGAARD, T. & SCHR(
Martins Fontes, 1994.

do texto publicitario. Sado Paulo: Futura, 1999. ]
de. A linguagem da sedugéo. 2. ed. Sao Paulo: Atica,

Iblicitaria: teoria e pratica. Sdo Paulo: Atlas, 1997.
DDER, K. A linguagem da propaganda. Sao Paulo:

v
ria-Geral da Unist




.
SEUNTSC
UNIVERSIDADE DE
SANTA CRUZ DO SUL
Reconhecida pela Portana
N° 880 de 23/06/93
D.0.U de 25/06/93 e

V — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS COMPLEMENTARES

Recredgnciada pela Portaria

BERTOMEU, Joao Vicente Cegalo. Criagdo na Propaganda Impressa. Sao Paulo:

Futura, 2002.

IASBECK, Luiz Carlos. A arte do$ slogans: as técnicas de construgéo das frases de
efeito do texto publicitario. Sao Ppulo: Annablume, 2002.

PETIT, Francesc. Propaganda ilimitada. S&do Paulo: Siciliano, 1997.

SANDMANN, Anténio José. A Linguagem da Propaganda. 3. ed. Sao Paulo: Contexto,

1999.
SANT ANNA, Armando. Propag
Paulo: Pioneira, 1995.
SIEVERT, Marilde. Texto publicif

PERIODICOS (Jornais e Revistag)

Jornal Propaganda&Marketing
Revista Meio&Mensagem
Revista Propaganda

NOIQ13 da 12/07/31
- GeZroTT

D.0.U de 13/07/11

da: Teoria, técnica e prética da propaganda. Sao

4rio-dicas ndo séo receitas. Blumenau: Edifurb, 2001.
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UNIVER<IBADE BE sANTA CRUZ bo Sim.

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
PROGRAMA

Disciplina: Teoria da Comunicacso |
Departamento: Comunicagio Social

| - DADOS DE IDENTIFICAGAO
1. Universidade de Santa Cruz do Sul
2. Endereco: Av. Independéncia, 2293 — Santa Cruz do Sul

3. Curso(s): Comunicagao|Social - Publicidade e Propaganda
4. Carga Horaria: 60h

5. Ano/Periodo: 2018/2 MAT
Il - EMENTA

EUNTSC

UNIVERSIDADE DE
SANTA CRU? DO suL
Reconhecida pela Portaria
N° 880 de 23/06/93
D.O.Ude 25/06/93 o
Recredenc:ada pela Portariz
N°913 de 12/07/11
0.0.Ude 13/07/11

Cédigo: 2058

O objeto da comunicagé social, contribuicées interdisciplinares de uma teoria da
comunicagdo. As diversas correntes tedricas. Teorias voltadas para anilise de

mensagens. Transformadoes histéricas, processos de
interrelacionqmento, com émfasc::* No periodo contemporaneo.
Il - CONTEUDOS PROGR AMATICOS

I. Comunicacao e Ciéncia;
1. Ciéncia, Teoria e Conceitp;

comunicagdo e seu

2. Os Problemas das Ciéncias Sociais e a Comunicagdo como Ciéncia;

Il. Abordagens Teo6ricas em Comunicagéo;
1. A Teoria Matematica da Jomunicagao;
2. Funcionalismo:
3. Teoria Critica/Escola de Frankfurt;

4. EstruturaIismo/SemioIogia;

3. Introdugéo a Teoria Semiqtica Peirceana;
6. Pés-Modernismo:
I1l. Comunicagso, Globalizaggo e a retomada de McLuhan;
1. A Possibilidade da Aldeia Slobal;

2. Os Meios Quentes e Frios

3. O Meio como Mensagem:
4. O Meio como Extensio do Homem:;
5. O Novo Formato da lnformagég e a Nova Ordem Audiovisual.
IV - REFERENCIAS BIBLIO GRAFICAS BASICAS




EUNSC

UNIVERSIDADE DE
SANTA CRUZ DO SUL
Reconhecida pela Portana
N° 880 de 23/06/93
D.0.U de 25/06/93 e
Recredenciada pela Portaria

MATTELART, Armand; M
comunicagao. 14. ed. Sdo Pa

WOLF, Mauro. Teorias da cor
‘WOLF, Mauro. Teorias da ¢

(Textos de apoio ; v. 21).
ALMEIDA, C. J. M. Uma
‘Comunicagado. Sao Paulo: Su

ATTELART, Michéle.
Ulo: Loyola, 2011. 227 p.
nunicacao. 10. ed. Lisboa: Presencga, 2009. 271 p.
pmunicagao. 5. ed. Lisboa: Presenga, 1999. 271 p.

teorias d‘ 13 de 12007/

Histéria das 0 de 130711

Nova Ordem Audiovisual.
mmus, 1988

Novas Tecnologias de

BAUDRILLARD, J. A Sociedade de Consumo. Lisboa: Edigées 70, 1991.

(1993) A Sombr]

surgimento das massas. S&o
BELTRAO, L.; QUIRINO, N
‘Massa. Sao Paulo Summus,

a das Maiorias Silenciosas. O fim do social e o
Paulo: Brasiliense. ‘
Subsidios para uma Teoria da Comunicag&do de;
1986 ‘

BENJAMIN W. (Obras Escolhidas |) Magia e Técnica, Arte e Politica. Sao Paulo |

‘Brasmense 1989.

BORDENAVE, J. E. D. O que

COELHO, T. Semidtica In

. Moderno Pés-Mod
. O que é Industria
COHN, G. Comunicagéo e
USP, 1975.
DOSSE, F. Historia do Estrut
ECO, U. O Super-Homem de
. Obra Aberta. Sao
. Apocalipticos e Int
. Interpretagéo e Su,
. Os Limites da Inter;
HARVEY D. A Condigéo Po6
LANDOWSKI, E. A Sociedad
LEACH, E. Cultura e Comuni
LIMA, L. C. Teoria da Cultura
LIPOVETSKY, G. O Império
'modernas. Sdo Paulo: Cia. d
LYON, D. A Sociedade da In
MCLUHAN, M. Os Meios
'Paulo: Cultrix, 1974.
NEGROPONTE, N. A Vida D
ORTIZ, R. Mundializagdo e
PIGNATARI, D. Contracomu
. Informagé&o Lingua
RODRIGUES, A. D. Comu
informacao. Lisboa: Editorial
SANTAELLA, L. A Cultura da
SANTOS, J. F. O que ¢é Pé6s-
SFEZ, L. Critica da Comunic
'WOLF, M. Teorias da Comun

é Comunicagéo. Sao Paulo: Brasiliense, 1982.
rmagdo e Comunicagdo. Sao Paulo: Perspectiva,

rno. Sao Paulo: lluminuras, 1994.
ltural. Sao Paulo: Brasiliense, 1991.
dustria Cultural. Sao Paulo: Cia. Editora Nacnonal-

ralismo. Campinas: UNICAMP, 1994.
Massa. Sao Paulo: Perspectiva, 1991.

ulo: Perspectiva, 1968.
rados. Séao Paulo: Perspectiva, 1970.
erinterpretagdo. Sao Paulo: Martins Fontes, 1993.
retagdo. Sao Paulo: Perspectiva, 1994.

Moderna. Sao Paulo: Loyola, 1994.

Refletida. Sao Paulo: EDUC/Pontes, 1992.

acdo. Lisboa: Edi¢cdes 70, 1992.

de Massa. Rio: Paz e Terra, 1978.

do Efémero. A moda e seu destino nas somedades
s Letras, 1991.

rmagéo. Oeiras: Celta Editora, 1992. |
Comunicagdo como Extensées do Homem. Séao

ital. Sao Paulo: Cia. das Letras, 1995

Itura. Sao Paulo: Brasiliense, 1994

icagdo. Sao Paulo: Cultrix, 1973.

em Comunicagéo. Sao Paulo: Cultrix, 1980.

icagdo e Cultura. A experiéncia cultural na era da
resenca, 1994,

Midias. Sao Paulo: Razao Social, 1992.

oderno. Sao Paulo:Brasiliense, 1994.

¢do. Sao Paulo: Loyola, 1994.
icacdo. Lisboa: Presenga, 1987.
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UNIVERSIDADE DE SANTA SRUZ Do SR

PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

PROGRAMA

DISCIPLINA: Direcao de Arte | Cadigo:
DEPARTAMENTO: Comuni¢acao Social

0
HSUMSC
UNIVERSIDADE DE
SANTA CRUZ DO SUL
Reconhecida pela Portaria
N° 880 de 23/06/43
D.0.U de 25/06/@3 ¢
Recredenciada pela Porriz
N® 913 de 12/07/11
0.0.U de 13/07/1+

8126

| — DADOS DE IDENTIFICAG

Ao

. Universidade de Santa|Cruz do Sul

._Endereco: Av. Indepengéncia, 2293 — Santa Cruz do Sul

Social — Publicidade e Propaganda

. Carga Horaria: 60h

1
2
3. Curso(s): Comunicacad
4
5

. Ano/Periodo: 2017/2

Il - EMENTA
Funcbes da diregéo de arte

para midia externa.

na publicidade. Caracteristicas e estilos da imagem na
publicidade. Nogbes de design basico. Composigao visual: imagem, tipologia, cores e
formas. Programac&o visual de marca. Técnicas de criagéo publicitaria. Direcdo de arte

Il - CONTEUDOS PROGRA
- O que é diregao de arte;
- O design e a diregao de art

- Elementos de composigao Visual: cores, tipologia, formas, fotografia e ilustragao;
- A organizagao do layout: diggramacao, equilibrio, contraste, texturas e perspectiva;

- Programacéo visual de mar
- Inovagéo e criatividade em
- Direcao de arte para midia

ATICOS
: do funcionalismo ao pés-modernismo;
a: aplicagao e avaliacao;

irecao de arte: técnicas e possibilidades;
xterna.

IV - REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS BASICAS

BARRETO, Roberto Menna.| Criatividade em propaganda. 8. Ed. Sao Paulo:

Summus, 2000.

ESCOREL, Ana Luisa. O efeito multiplicador do design. Sdo Paulo: Senac,

2000.

FARINA, Modesto. Psicodin
Paulo: Edgar Bliicher, 1990.
HORIE, Ricardo M. & PEF
eletrénica, design e artes graf
LADEIRA, Julieta de Godoy.
Ed. Sao Paulo: Global, 1997.
VIEIRA, Stalimir. Raciocinio
Loyola, 1999.

WILLIAMS, Robin. Design |
planejamento visual. Sdo Pau

amica das cores em comunicagdo. 4.

icas. Sao Paulo: Senac, 2000.

lo: Callis, 1995.

REIRA, Ricardo. 300 superdicas de editoragédo
Criagéo de propaganda. Col. Contato Imediato. 4.

criativo na publicidade: uma proposta. Sdo Paulo:

para quem n&o é designer: nogles basicas de

ed. Séao

/)



iz UlioL
UNIVERSIDADE DE
SANTA CRUZ DO SUL

V — REFERENCIAS BIBLIOGR AFICAS COMPLEMENTARES Rbconhecidalpela Portaria
DENIS. Rafael C. Uma introdugéo & histéria do design. Sao Paulo: Edgar| (oo s iobenas

Blucher, 2000. Rebredenciadd pela Portaria
N° 913 de] 12/07/11

DONDIS, Donis A. Sintaxe dg linguagem visual. 2. ed. Sao Paulo: Martins| | oy dehiaorns

Fontes, 1997.
FRUTIGER, Adrian. Sinais e simbolos: desenho, projeto e significado. S&o

Paulo: Martins Fontes, 1999.

M
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PROGRAMA
Pré-Reitoria de Graduacio

UNIVERSIDADE D
SANTACRUZ DO S
Reconhecida pela Por
N° 880 de' 23/06/9
D.0.U de 25/06/53
Recredenciada pela Po

DISCIPLINA: Introdugéo a Fotografia
DEPARTAMENTO: Comunicagao Social

] CODI%MZL?:’

|| - DADOS DE IDENTIFICACAO

Ano/Periodo: 201872 MAT

EUNIVERSIDADE DE SANTA CRUZ DO SUL
2

. Endereco: AVENIDA INDEPENDENCIA 2293

|3. Campus: Santa Cruz do Sul

Carga Horéria: 60h

R

Laboratério: ( ) Nao (x) Sim Qual(is)?

Lab. Foto

Il - EMENTA

Historia da fotografia. Planejamento e aval AGa0 das condicdes técnicas e estéticas
€ composicéo fotografica. lluminagao e utilizagéo de filtros para fotografia em estudio e externa.

para a pratica fotografica. Producso

Il - CONTEUDO PROGRAMATICO

il Sl | | |

1 Histéria da fotografia.

2 Principios basicos da fotografia;
2.1 a formagso da imagem;

2.2 a camara escura,

3 Os controles dos equipamentos fotograficos:
3.1 controle de obturador;
3.2 regulagem do diafragma;

3.3 controle e varigveis de administracso dalluz.

4 Objetivas e suas utilizagées:
4.1 objetiva normal;

4.2 objetiva grande-angular;
4.3 teleobjetiva:

4.4 objetivas zoom;

4.5 objetiva macro.

5 Filmes e Suportes sensiveis:
5.1 tipos, formatos e sensibilidades dos filmes;
5.2 tipos de sensores;

6 Técnica fotografica e especificidades.
7 Composigao fotografica.

8 lluminagéo em seus principios basicos:
8.1 iluminagdo natural e artificial;

5.3 sensores, qualidade e utilizagdo das objetjvas;

8.2 iluminagao de ambientes internos e externps.

IV - REFERENCIAS BASICAS

Referéncia Localizacao N° Ex. | Tipo Obra Biblioteca j
BARTHES, Roland. A camara clara: nota sdbre a 770 B285¢c 1980 5 Livro  [Biblioteca Central
fotografia. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, ¢1980. 185 p.

BARTHES, Roland. A cémara clara: nota sdbre a 770 B285¢ 4 Livro Biblioteca Central
fotografia. 3.ed. Rio de Janeiro: Nova Frontgira, 2011, 2011-3.ed.

135 p. (Colegso Fronteira)

COSTA, Helouise; RODRIGUES, Renato. A fptografia 770.981 C837f 5 Livio | Biblioteca Central
moderna no Brasil. Riode Janeiro: Ed. UFRJ: 1995 212 1995

P. (Colegdo Luz & reflexdo o))

COSTA, Helouise: SILVA, Renato Rodrigues da. A 770.981 C837f 8 Livro | Biblioteca Central
fotografia moderna no Brasil. Séo Paulo: Coaac & Naify, 2004

2004. 221 p.

Emitido em: 25/10/2018 13:36:49

(Curso: Curriculo: )

elci

/

friski

Secrataria (Card 4 11 .
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UNIVERSIDADE DE

SANTA CRUZ DO SUL

KOSSOQY, Boris. Fotografia & histéria. 2. ed., rev. Séao 770.9 K86f2 1 Livro BiBﬁ@t@e@C@Hﬁ’maﬂa
Paulo: Atelié Editorial, 2001. 163 p., 2001-2.ed. 00U o satS
KOSSOY, Boris. Fotografia e histéria. Sad Paulo: Atica, 770.9 K86f 1989 | 10 Livro | BRistiatetss @ evfsraria

S N° 913 de 12/07/11
1989. 110 p. (Principios ; 176) D.0.U de 13/07/11
SOULAGES, Francois. Estética da fotografig: perda e 770.1 S722e 8 Livro | Biblioteca Central
permanéncia. S&o Paulo: SENAC-SP, 201D. 383 p. 2010
V - REFERENCIAS COMPLEMENTARES
Referéncia Localizagdo N° Ex. | Tipo Obra Biblioteca
COTTON, Charlote. A fotografia como arte ¢ontemporénea. | 779 C851f 2010 6 Livro | Biblioteca Central
1.ed. Sé&o Paulo: Martins Fontes, 2010. 248 p. (Colecéo
Arte&Fotografia)
DUBOIS, Philippe. O ato fotografico e outros ensaios. 770.1 D816a 5 Livro | Biblioteca Central
Campinas: Papirus, 1994. 362 p. (Oficio dd arte e forma) 1994
DUBOIS, Philippe. O ato fotografico e outrog ensaios. 14. 770.1 D816a3 3 Livro | Biblioteca Central
ed. Campinas: Papirus, 2012. 362 p. (Ofigio de arte e 2012-14.ed.
forma).
FABRIS, Annateresa (Org.). Fotografia: usos e fungdes no | 770.9 F761 1991 1 Livro Biblioteca Central
século XIX. Sao Paulo: EDUSP, 1991. 298 p. (Texto &
arte ; 3)
FABRIS, Annateresa (Org.). Fotografia: usos e fungdes no 770.9 F761 5 Livro |Biblioteca Central
século XIX. 2. ed. S&o Paulo: EDUSP, 1998. 298 p. 1998-2.ed.
(Texto & arte ; 3)
HEDGECOE, John. O novo manual de fotogfafia. 3. ed. 770 H453n 1 Livro  |Biblioteca Central
S&0 Paulo: SENAC-SP, c2006. 416 p. 2006-3.ed.
HEDGECOE, John. O novo manual de fotogfafia. 4. ed., 770 H453n 4 Livro  |Biblioteca Central
rev. e atual. S&o Paulo: SENAC-SP, c2005| 416 p. 2005-4 .ed.

Emitido em: 25/10/2018 13:36:49

(Curso: Curriculo: )
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UNISC

UNIVERSIDADE DE

SANTA CRUZ DO SUL
Reconhecida pela Portana
. U N IS C N° 880 de'23/06/93
D.0.U de 25/06/93 &
. UNIVERSIDADE DE SANTA CRUZ DO SUL Recredenciada pela Portaria
N° 913 de 12/07/11
PRO-REITORIA DE GRADUAGCAO Do ge
PROGRAMA
DISCIPLINA: Leitura e Producao de Textos lli Caodigo: 8087

DEPARTAMENTO: Letras

| - DADOS DE IDENTIFICAGAO

Universidade de SantalCruz do Sul

Endereco: Av. Independéncia, 2293 — Santa Cruz do Sul

Curso(s):

Carga Horaria: 60h

et ol o Lol e

Ano/Periodo: 2017/1

Il - EMENTA
Estudos de texto: resumo,|resenha, ensaios. Leitura, produgdo e analise de textos.
Leitura de obras da literaturg brasileira e universal.

Il - CONTEUDOS PROGRAMATICOS

1 Leitura, analise e compreensao de textos
1.1 Textos de carater geral
1.2 Textos relacionados as areas do curso

1.3 Textos da literatura brasileira e universal

2 Produgéo e analise de textos

2.1Revisao dos textos disseftativo e argumentativo

2.1.1 Uso dos operadores argumentativos

2.1.2 Mecanismos de coesgo textual

2.1.3 O uso dos tempos vefbais

2.2 Estrutura do resumo e da resenha — pratica com exercicios

2.3 Sintaxe discursiva

2.4 Discurso direto e indiret

2.50 ensaio — estrutura e elpboragéao

3 A expressao verbal e sua relagdo com outros meios de expressao

4 Estudos gramaticais a partir de problemas detectados nos textos produzidos

IV — REFERENCIAS BIBLIQGRAFICAS BASICAS

ABREU, A. S. Curso de redacao. 3. ed. Sao Paulo: Atica, 2000.
FIORIN, J. L. Elementos delanalise do discurso. 2.ed. Sdo Paulo: Contexto,
1990.
KOCH, I. G. V.; TRAVAGLIA, L. C. A coeréncia textual. Sdo Paulo: Contexto,
1990.
KOCH, |. V. A coesao textual. 2.ed. Sao Paulo: Contexto, 1990. (Colegao
Repensando a Lingua Portyguesa.)




E=UNISC
UNIVERSIDADE DE
SANTA CRUZ DO SUL

Reconhecida pela Portaria
N° 880 de'23/06/93

DO da?
o

V — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS COMPLEMENTARES o it

ciada pela Poptaria

GARCIA, O. M. Comunicagdo em prosa moderna. Rio de Janeiro: Fundag:%"qfu3 dd:‘132/é?77//1111
Getulio Vargas, 1980 ' '

GIL, A. C. Métodos e técnicai de pesquisa social. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas, 1999

MEDEIROS, J. B. Redacag cientifica: a pratica de fichamentos, resumos,
resenhas. 3.ed. Sao Paulo: Atlas, 1997.

VANOYE, F. Usos de lingupgem: problemas e técnicas na produgdo oral e
escrita. 8. ed. Sao Paulo: Maftins Fontes, 1991.

s o
gecre:aga- eral da Unisc
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. . UNIVERSIDADE DE SANTA CRUZ DO SUL
PRO-REITORIA DE GRADUAGCAO
PROGRAMA
DISCIPLINA: Redacdo em Publicidade e Propaganda Il

DEPARTAMENTO: Comunicacao Social

EUNMISC

UNIVERSIDADE DE
SANTACRUZ DO SUL
Reconhecida pela Portana
N° 880 de’23/06/93
D.0.U de 25/06/93 e
Recredenciada pela Portaria
N° 813 de 12/07/11
D.0.U de 13/07/11

Codigo: 8120

| - DADOS DE IDENTIFICACAO

1. Universidade de Santa Cruz|do Sul
2. Endereco: Av. Independéncig, 2293 — Santa Cruz do Sul
3. Curso(s): Comunicagéo Social — Hab. Publicidade e Propaganda
4. Carga Horaria: 60h |
5. Ano/Periodo: 2017/2
Il - EMENTA

As pecgas publicitarias e as espgcificidades da linguagem de cada meio. Texto para

midia impressa.

Il — CONTEUDOS PROGRAMAT|ICOS

Processo criativo na agéncia de propaganda. Criacao e Publicidade. Principios gerais
da criatividade (caminhos criatiyos). Mensagem certa para midia impressa. Texto
adequado a midia impressa. Textos especializados (técnicos). Analise e criagdo de

textos publicitarios para veiculos impressos.

IV — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS BASICAS

BARRETO, Roberto Menna. Criafividade em Propaganda. Sao Paulo:

1982.

LADEIRA, Julieta de Godoy. Contato imediato com criagdo de propaganda. 4.

ed. Sao Paulo: Global, 1997.
MARTINS, Jorge S. Redagédo Publicitaria: teoria e pratica. Sao Paulo:
1997.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criatjvo na publicidade: uma proposta. S&o Paulo

Loyola, 1999.

Summus,

Atlas,

V — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS COMPLEMENTARES

BERTOMEU, Joao Vicente Cegato. Criagdo na Propaganda Impressa. S&o

Paulo: Futura, 2002.

BIGAL, Solange. O que é criagaq publicitaria. Sao Paulo: Editora Nobel, 1999.
CARRASCOZA, J. 2 A evolugéo do texto publicitario. Sao Paulo: Futura, 1999.
GOMES, Neusa Demartini. Formas persuasivas de comunicagéo politica:
propaganda politica e publicidade eleitoral. 2. ed. Porto Alegre: Edipucrs. 2001.
SANT'ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, técnica e prética da propaganda.

S30 Paulo: Pioneira, 1995.

SIEVERT, Marilde. Texto publicitério:dicas n&o séo receitas. Blumenau: Edifurb,

2001.
PERIODICOS (Jornais e Revistgs)
Jornal Propaganda&Marketing
Revista Meio&Mensagem (Revista da Criacao)

A

a-Geral da Unisc



EUNISC

UNIVERSIDADE DE
SANTACRUZ DO SUL
Reconhecida pela Portaria

'D i 1 N° 880 de’23/06/33
: . D.0.U de 25/06/93 e
: 4 Recredenciada pela Portaria
N° 913 de 12/07/11

D.0.U de 13/07/11

PROGRAMA

DEPARTAMENTO: Ciéncias Humanas

DISCIPLINA: 3015 - Antropologia Cultural CARGA HORARIA: 60h
CURSO: Comunicagao Socigal ANO/PERIODO: 2017/1
EMENTA:

Reflexao antropolégica spbre o homem: diversidade cultural, relativismo e
etnocentrismo nos diferenteg grupos sociais.

Programa:
A sociedade como sistema de significagao

Conhecimento antropolégico
Conceito de cultura
Diversidade cultural: abardagem etnocéntrica e relativizadora da diferenga
Método etnografico
Abordagem antropolégica da sociedade brasileira: cultura e classes sociais;
diversidade étnica; cultufa e género; antropologia e literatura; memoria e patriménio
cultural; cultura, saudg e doenga; antropologia visual, etc. (temas a serem
escolhidos conforme o [curso e/ou area de conhecimento em que a disciplina &
oferecida)

SOEON =

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

Referéncias Basicas
GEERTZ, C. A Interpretacépo das culturas. Rio de Janeiro: LTC, 1989

LAPLANTINE, Frangois. Aprender antropologia. 1. ed. Sao Paulo: Brasiliense, 1988.
205 p
LARAIA, Roque de Barros.|Cultura: um conceito antropolégico. 11. ed. Rio de Janeiro:
J. Zahar, 1997. 116 p. (Colegdo Antropologia social)

MATTA, R. Relativizando| uma introdugéo a antropologia social. Rio de janeiro:
Rocco, 1997
ROCHA, Everardo P. Gpimaraes. O que & etnocentrismo. 1. ed. Sao Paulo:
Brasiliense, 1984. 95 p. (Cplegcdo Primeiros passos ; 124).

VELHO, G. Individualismo  cultura. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1987.

Referéncias Complementares

MALINOWSKI, B. Os argpnautas do pacifico Ocidental. Sdo Paulo: Abril Cultural,
1989.( Os Pensadores) /)




==UNISC ISC
I U
il u UNIVERSIDADE DE

UNIVERSIDADE BE SANTA RUZ Ba Sin SANTA CRUZ DO SUL

Reconhecida pela Portaria
N® 880 de'23/06/03

P'RO-REITORIA DE GRADUACAO 0.0.U de 25/06/93 ¢
Recredenciada pela Portaria
N® 813 de 12/07/11
PROGRAMA Dou;::eizmm
DISCIPLINA: Diregdo de Arte Il Cddigo: 8127
DEPARTAMENTO: Comun cacao Social
| - DADOS DE IDENTIFICA!;AO
1. Universidade de Santgq Cruz do Su|

2. Endereco: Av. Indepen

déncia, 2293 — Santa Cruz do Sul - RS

3. Curso(s): Comunicaca

D Social - Publicidade e Propaganda

4. Carga Horaria: 60h

5. Ano/Periodo: 2018/1

Il - EMENTA
Criag&o e finalizacgo de pec
direg&o de arte e os meios el

S

trénicos e digitais. Adequa

para midia impressa. Design grafico para embalagens. A

¢ao técnica as pegas graficas.

Il - CONTEUDOS PROGR
1 Diregdo de arte e merca
avaliagéo. 2 Design para emi
2.2 condigdes de concorrénc
inovagéo para embalagens &
varejo: 3.1 caracteristicas
publicidade para varejo. 4 Re
marca; 4.2 estudo de posicio
Direcao de arte para campan

a

o: 1.1 diagnésticos; 1.2 ad
palagens e para ponto-de-ven

PDV. 3 Linguagem visual
da propaganda
desenho de marca e (re)posiciona
lamento e reposicionamento; 4.3
Tas publicitarias.

ATICOS

equacao de linguagem; 1.3
da (PDV): 2.1 planta técnica;
M o consumidor; 2.4 design e
para pegas institucionais e de
institucional; 3.2 Caracteristicas da
mento: 4.1 avaliacdo de
gestéo de redesenho. 5

no PDV; 2.3 interagbes co

IV- REFERENCIAS BIBLIOG
BARATA, Martins et al D
Portugués de Design, 1993.
ESCOREL, Ana Luisa. O e
SENAC-SP, 2000. 116 p.
FARINA, Modesto. Psicodin
Paulo: Edgar Blicher, 1990.
HORIE, Ricardo M. & PE
eletrénica, design e artes grafi
LADEIRA, Julieta de Godoy.
Ed. Sao Paulo: Global, 1997.

Books, 2001.

WILLIAMS, Robin. Design p
planejamento visual. Sao Payl
BAER, Lorenzo. Produgéo gra
DESIGN em aberto: uma anto
256 p. (Colecgao design, tecno

MESTRINER, Fabio. Design de embalagem: curso basico. Sio Paulo: Makron

AFICAS BASICAS

IRA, Ricardo. 300 Superdicas
as. Sao Paulo: Senac, 2000.
riagdo de propaganda. Col. Contato Imediato. 4.

de editoragcdo

ra quem néo é designer: nogbes basicas de
- Callis, 1995,

ca. Sao Paulo: Senac, 2000.

ogia. Porto: Centro Portugués de Design, 1993
ogia e gestéo ; 4).

L~

/
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=UNMISC

UNIVERSIDADE DE
SANTA CRUZ DO SUL

V — REFERENCIAS BIBLlOGlj%FlCAS COMPLEMENTARES il

BLACK, Roger. Web sites que funcionam. San Jose: Adobe Press, 1997. ) 3? Ude ZE/OF'/?e _
DENIS, Rafael C. Uma introdugdo & histéria do design. S&o Paulo: Edgar| B =
Blucher, 2000. D.0.U de 1p/07/11

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 2. ed. Sao Paulo: Martins

Fontes, 1997.

T
2]




EUNTSC

. UNIVERSIDADE DE
- SANTA CRUZ DO SUL

. :
. . UNIVERSIDADE DE SANTA CRUZ DO SUL ecsgggc()‘%z ggl/aﬁg/ggana
2 - 0.0.U de 25/06/93 e
PRO-REITORIA DE GRADUAGCAO Recredenciada pela Portariz
N° 913 de 12/07/11
PROGRAMA D.0.U de 13/07/11

DEPARTAMENTO: Comunicagto Social Caodigo: 8081

PLANO DA DISCIPLINA: Metod

logia da Pesquisa em Comunicacao

| - DADOS DE IDENTIFICAGAO

1. Universidade de Santa Cruz

do Sul

2. Endereco: Av. Independéngi

a, 2293 — Santa Cruz do Sul

3. Curso(s): Comunicacdo Sogial — Publicidade e Propaganda

4. Carga Horaria: 60h

5. Ano/Periodo: 2017/2

Il - EMENTA

Métodos e técnicas de pesquisa em ciéncias sociais. Téchicas de elaboracao de
projetos e relatérios de pesquisa. Teoria e histdria da pesquisa em comunicagao.
Elaborag&o de projetos de pesquisa em comunicacéo social.

Ill - CONTEUDOS

1 Histoéria da Pesquisa em Com nicagdo. 2 Métodos de pesquisa em Ciéncias Sociais:
2.1 funcionalista; 2.2 fenomenoldgico; 2.3 dialético. 3 Tipos de pesquisas: 3.1 quanto
aos objetivos: exploratéria, descritiva, explicativa; 3.2 quanto a abordagem do problema:
qualitativa, quantitativa; 3.3 quanto ao procedimento de coleta: pesquisa experimental,
estudo de caso, pesquisa agdo, pesquisa participante, pesquisa bibliografica, pesquisa
documental, pesquisa ex-post-fa¢to; 3.4 quanto as fontes: bibliografica, de campo, de
laboratério. 4 Fases da pesquisp cientifica: 4.1 escolha do tema; 4.2 definicdo dos
objetivos; 4.3 problema; 4.4 hipoteses; 4.5 revisdo tedrica; 4.6 metodologia; 4.7 coleta
de dados; 4.8 analise dos dados;|4.9 resultados. 5 Metodologias e técnicas de pesquisa
em Comunicagdo: 5.1 instrumentos de coleta de dados: 5.1.1 entrevista; 5.1.2

questionario; 5.1.3 grupo focal;
opiniao; 5.1.6 etnografia; 5.1.7 mé
5.2.1 analise de conteldo; 5.2.2

analise documental. 6 Normas [técnicas da ABNT para apresentacao de trabalhos

cientificos.

5.1.4 observagdo (participante); 5.1.5 pesquisa de
todo biografico. 5.2 Instrumentos de analise de dados:
analise de discurso; 5.2.3 andlise de imagem; 5.2.4




BUMSC
UNIVERSIDADE DE
DSANTA CRUZ DO SUL

V — REFERENCIAS BIBLIOGRAFJCAS BASICAS

Reesphecida pela Portana
N° 880|de 23/06/33

AZEVEDO, Israel Belo de. O prpzer da produgao cientifica: diretrizes para
elaboragao de trabalhos académicps. Piracicaba: UNIMEP, 1997. 206 p.
CHIZZOTTI, Antonio. Pesquisa em ciéncias humanas e sociais. Sao Paulo:
Cortez, 1995. 164 p.
GOLDENBERG, Miriam. A arte de pesquisar. como fazer pesquisa qualitativa
em ciéncias sociais. Rio de Janeir¢: Record, 1999. 107 p.
LOPES, Maria Immacolatta Vassalo de. Pesquisa em comunicagéo: formulagao
de um modelo metodolégico. Sao Paulo: Loyola, 1994. 148 p.
MELO, José Marques de. Tepria da comunicagdo: paradigmas latino-
americanos. Petropolis: Vozes, 1998. 412 p.

. Comunicagéo: teoria e politica. Sdo Paulo: Summus, 1985. 139 p.
RUDIO, Franz Victor. Introdugdo [ao projeto de pesquisa cientifica. Petropolis:
Vozes, 1986. 121 p.
SALOMON, Délcio Vieira. Como| fazer uma monografia. Sao Paulo: Martins
Fontes, 1997. 294 p.
HELFER, |. et al. Normas para gpresentagao de trabalhos cientificos. Santa
Cruz do Sul: EDUNISC, 1999.45p

D.0.U de 25/06/93 ¢
?ecredencvfda pela Portaria
N° 913 e 12/07/11
0.0.U ge 13/07/11

VI — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS COMPLEMENTARES

BECKER, Howard. Métodos de| pesquisa em ciéncias sociais. Sédo Paulo:
Hucitec, 1997. 178 p.
DEMO, Pedro. Metodologia cientifica em ciéncias sociais. Sao Paulo: Atlas,
1992. 287 p.
LAKATOS, Eva Maria, MARCON]I, Marina de Andrade. Metodologia cientifica.
Sao Paulo: Atlas, 1992. 249 p.

. Metodologia do trabalho cientifico. Sao Paulo: Atlas, 1995. 214 p.

SALLES, Paulo Eduardo Marconges (Org.) Metodologia da pesquisa cientifica.
Sao Paulo, CEDAS, 2000. 86 p.
SEVERINO, Anténio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. Sao Paulo:
Cortez, 1998. 272 p.
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PROGRAMA

Pré-Reitoria de Graduagao

RUNIOW
UNIVERSIDADE DE
SANTACRUZ DO SUL
Reconhecida pela Portane
N° 880 de’ 23/06/33
D.O.U de 25/06/93 e

Recredenciada pela Portaria

Ne 913 de 12/07/11

OO0Lda 42/07/

DISCIPLINA: Direcao de Arte em Audiovisug

[CODIGO: 24615

DEPARTAMENTO: Comunicagao Social

|- DADOS DE IDENTIFICACAO

1 UNIVERSIDADE DE SANTA CRUZ DO S

Ano/Periodo: 20182 MAT

2. Enderego: AVENIDA INDEPENDENCIA,2

[3. Campus: Santa Cruz do Sul

Carga Horaria: 60h

Laboratério: ( ) Nao (x) Sim Qual(is)?

LAB INFORMATICA

Il - EMENTA

Fundamentos tedrico-praticos das questoes

técnicas e artisticas da diregao de arte em audiovisual. Fungéo e
especificidades da dire¢ao de arte no procegso de criagdo e de construgéo da visualidade nas obras audiovisuais.

Il - CONTEUDO PROGRAMATICO

1 Conceituacao e historia da diregao de art¢.

2 Construgao da visualidade do filme.
3 Imagem audiovisual e a diregao de arte.
4 Departamento de diregao de arte.

5 Relagao do diretor de arte com 0s profissjonais do departamento da arte.

6 Diregdo de arte e trabalho com roteiro.

7 Processo, métodos, técnicas e ferraments de trabalho da direcéo de arte.

8 Poética da diregdo de arte.
9 Direcao de arte:

9.1 suporte da narrativa;

9.2 elemento dramatico;

9.3 elemento simbolico;

9.4 referéncia estética da visualidade de um filme.

10 Projeto de diregéo de arte.

11 Aplicagéo de conhecimentos teodricos € praticos na elaboragao de um projeto de direg&o de arte.
12 Analise de produgdes cinematogréaficag sob enfoque da diregdo de arte.
13 Diregéo de arte nos diversos géneros gudiovisuais.

IV - REFERENCIAS BASICAS

Referéncia Localizagéo N° Ex. | Tipo Obra Biblioteca
MASCELLI, Joseph V. Os cinco Cs dac nematografia: 778.53 M395¢ 8 Livro |Biblioteca Central
técnicas de filmagem. S&o Paulo: Summus, 2010. 287 p. 2010
(Biblioteca fundamental de cinema ; 6).
MOURA, Edgar. 50 anos luz, camera & acdo. 2.ed. Séo 778.5343 M929c 3 Livro |Biblioteca Central
Paulo: SENAC-RJ, 2001. 444 p. 2001-2.ed.
MOURA, Edgar. 50 anos luz, camera € hcdo. 4.ed. Séo 778.5343 M929c 1 Livro |Biblioteca Central
Paulo: SENAC-SP, 2009. 444 p. 2009-4.ed.
MOURA, Edgar. 50 anos luz, camera e acdo. 5.ed. Séo 778.5343 M929¢c 3 Livro |Biblioteca Central
Paulo: SENAC-SP, 2010. 444 p. 2010-5.ed.
RABIGER, Michael. Diregéo de cinema técnicas e 791.430232 4 Livro |Biblioteca Central
estética. Rio de Janeiro: Elsevier, 2007. 441 p. R116d2 2007
RODRIGUES, Chris. O cinema e a prog ucdo. Riode 791.430232 1 Livro |Biblioteca Central
Janeiro: FAPERJ, 2002. 258 p. R696¢ 2002
RODRIGUES, Chris. O cinema e a progugao. 3.ed. Rio 791.430232 7 Livro |Biblioteca Central
de Janeiro: Lamparina, 2007. 260 p. R696¢

2007-3.ed.

V - REFERENCIAS COMPLEMENTARES

g

Emitido em: 25/10/2018 13:49:17

(Curso: Curriculo: )

elci Gauciniski
e

Pagina 1 de 2
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UNIVERSIDADE DE

Referéncia Localizagdo  |N° Ex.[Tipo Obra BOloETS L
LUZ & CENA. Rio de Janeiro: Musica & Secéo de Periédico BiblioteearGentreh
Tecnologia, 1997-. Mensal. Periédicos - De A Recg‘do'“ de 25/06/93/e

) cdenciada pela Pdrta
a Z (Laranja) N° 913 de 12/07/1
AMIEL, Vincent. Estética da montagem. |1. ed. Lisboa: 778.535 A516e Livro | BiblioteGd E&RtAl
Texto & Grafia, 2010. 136 p. (Mi.Mé.SIS| Artee 2010
espetaculo).
TRUFFAUT, Frangois. Os filmes de minha vida. 2. ed. Rio | 791.4309 T866f Livro | Biblioteca Central
de Janeiro: Nova Fronteira, 1989. 385 p 1989-2 ed.

Emitido em: 25/10/2018 13:49:17

(Curso: Curriculo: )

Pagina 2 de 2
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EUNISC

UNIVERSIDADE DE

UNIVERSIDADE B SANTA GRUZ Do SUL SANTA CRUZ DO SUL
Reconhecida Pe!a Portana
PRO-REITORIA DE GRADUAGAO e eRse
Recredenciada pela Ffoﬁana
PROGRAMA e
DISCIPLINA: Midia Cédigo: 8132
DEPARTAMENTO: Comunicagao Social
| - DADOS DE IDENTIFICA[;AO
Universidade de Santg Cruz do Sul

Endereco: Av. Indeper

\déncia, 2293 — Santa Cruz do Sul

Curso(s): Comunicacap Social — Publicidade e Propaganda

Carga Horaria: 60h

okl Bl 1ood Ld b

Ano/Periodo: 2018/1

Il - EMENTA

Os veiculos de comunicagap e suas caracteristicas qualitativas e quantitativas.
Institutos de pesquisa de mercado e opiniao publica. Planejamento de midia.

Negociagdo com veiculos e

controle de veiculacgao.

Il — CONTEUDOS PROGRAMATICOS

- Os veiculos publicitarios;
- Definigao de veiculos;

- Terminologias e conceitos|
- Classificacao de veiculos;
- Fatores determinantes na

utilizados em midia;

escolha dos veiculos;

- Anadlise e pesquisa de aud

- Pesquisas de mercado e

iéncia;

pinido publica;

- Estratégias de midia e pll?ejamento mercadolégico;

- Tiragem, circulagéo e cob
- Sistemas de avaliagao e ¢
- Negociagé@o com veiculos
- Legislacao;

- Formagcéo do mix de midig;

rtura;

ontrole;

- Inovagéo e criatividade nas taticas de midia.

~ /)

M)

|
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IV — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS BASICAS Reoinlecida pel ot
CHURCHILL Jr., G. A., PETER, J. P. Marketing: criando valor para o clientetg"(’)[‘j"dg‘;’g%ﬁg’g’3
Sao Paulo: Saraiva, 2000. Recrddenciada pel Poiana

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. Sao Paulo: Global, 1995. 11" % 120p
DIZARD JR., Wilson. A nova|midia: tendéncias da comunicagdo na era da| | s
informacgéo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1998.

RIBEIRO, J. et al. Tudo o que yocé queria saber sobre propaganda e ninguém
teve paciéncia de explicar. Sao|Paulo: Atlas, 1991.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para
construir marcas e empresas d¢ sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 1995.
SANT'ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, técnica e pratica da propaganda.
Sao Paulo: Pioneira, 1995.

BARBAN, Arnold M. A esséncia do planejamento de midia. Sado Paulo: Nobel,
2001.
SISSORS, Jack Z. Planejamento de midia. Sao Paulo: Nobel, 2001.

CASTRO, Alvaro de. Propaganfla e midia digital: a web como a grande midia
do presente. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2000.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. 2. ed. Sao
Paulo: Pearson, 2011. 313 p.
VERONEZZI, José Carlos. Midia de A a Z: conceitos, critérios e formulas dos
60 principais termos de midia. 8. ed., atual. e ampl. Sdo Paulo: Pearson, 2009.
344 p.
VERONEZZI, José Carlos. Mic%a de A a Z: os termos de midia, seus conceitos,

critérios e formulas, explicadog e mostrados graficamente como sé&o utilizados
na midia. Sdo Paulo: Flight Editora, 2002. 239 p.

V — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS COMPLEMENTARES

SCHIFFMAN, Leon G. Comportamento do consumidor. Rio de Janeiro: LTC,
2000.

KARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do consumidor. Sao Paulo: Atlas, 2000.
RACISKAS, Alexandre. Anuéri¢ de midia 2001. Sao Paulo, Meio e Mensagem,
2001.

NICKELS, W. G., WOOD, M. B. Marketing: relacionamentos, qualidade, valor.
Rio de Janeiro: LTC-Livros Tédnicos e Cientificos Editora S/A, 1999.

KOTLER, P., ARMSTRONG, G. Principios de Marketing. Rio de Janeiro:
Prentice-Hall do Brasil, 1998.

RAPP, Stan. O novo maximarketing. Sao Paulo: Makron, 1996.

COSTA, Anténio Roque. Marketing promocional: descobrindo os segredos do )
mercado. Sao Paulo: Atlas, 1996.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento em comunicagédo. Sao Paulo: Futura, 2000.
CARNEIRO, Agostinho Dias (org.). O discurso da midia. Rio de Janeiro: Oficina
do Autor, 1996.
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PROGRAMA
DISCIPLINA: Produgdo gm RTVC | Caodigo: 8130

DEPARTAMENTO: Comunicagao Social

| - DADOS DE IDENTIFICAGAO

Universidade de Santa Cruz do Sul

Endereco: Av. Indepgendéncia, 2293 — Santa Cruz do Sul - RS

Curso(s): Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda

Carga Horaria: 60h

oul Bad Ead e b

Ano/Periodo: 2018/2 MAT

Il - EMENTA

Criacéo e produgad de comerciais em radio e televisao com modelos e atores em
estudio e externa. Orientagdo no processo de planejamento, criagéo de trilhas e
“‘jingles”.

Il - CONTEUDOS PROGRAMATICOS
. Fundamentos da produgg@o audiovisual
. Gravagao VT modelo en estudio;

. Edicéo de VT,
. Pesquisa e edigéo de trilha;

. Produgéo, gravagao e edicédo de Jingle;
. Produgéo, gravagao e edigéo de Spot;

. Gravagao VT Jingle;
. Gravacao de VT externog

VI — REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS BASICAS

JOLY, Martine. Introdugée a anélise da imagem. Campinas: SP: Papirus,
1996.
AUMONT, Jacques. A estética do filme. Sao Paulo: Papirus, 1995.
COMPARATO, Doc. Da criacdo ao roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 1995
MACHADO, Arlindo. Maqglina e imaginario. Sao Paulo: USP, 1996.

GAGE, LD Meyer. O filma publicitario. Sao Paulo: Atlas, 1991.

LAVOINNE, Yves. A radig. Lisboa: Veja, 2000.

CESAR, Cyro. Como falaf no radio. Séo Paulo: lbrasa, 1999.

PETIT, Francesc. Propaganda ilimitada. Sdo Paulo: Siciliano, 1991.

BONASIO, Valter. Televisdo: manual de produgdo & diregdo. Belo Horizonte:
Leitura, 2002. 408 p. |
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CARRIERE, Jean-Claude; ALBAGLI, Fernando. A linguagem secreta do
cinema. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, [1995]. 221 p.
GERBASE, Carlos. Cinema: diregéo de atores : antes de rodar, rodando, depois

de rodar. 2. ed. Porto Alegre:

MCLEISH, Robert. Produgdq de radio: um guia abrangente de produgao
radiofénica. Sao Paulo: Summus, 2001 246 p. (Novas buscas em comunicagao

; V. 62).
RABIGER, Michael. Diregao
Elsevier, 2007. 441 p.

RODRIGUES, Chris. O cinema e a produgéo. Rio de Janeiro: FAPERJ, 2002.

258 p.

Artes e Oficios, 2007. 127 p.

He cinema: técnicas e estética. Rio de Janeiro:
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PROGRAMA
DISCIPLINA: Comportamento,do Consumidor CODIGO: 8134

DEPARTAMENTO: Psicologia

| - DADOS DE IDENTIFICACAD

1. Universidade de Santa Cruz go Sul

2. Endereco: Av. Independéncia

, 2293 - Santa Cruz do Sul

3. Curso(s): Comunicagao Socia

4. Carga Horaria : 60h

5. Ano/Periodo: 2018/1

Il - EMENTA

necessidades,

desejo e pgercepcao
contextualizacdo do processo decisorio e de compra.

Introdugdo a Psicologia do CGonsumidor e da Propaganda. Conceitos Tedricos e
Psicologia aplicada ao estudo ¢o consumo na atualidade. As teorias sobre motivagao,
no comportamento do consumidor. A

Il - CONTEUDOS PROGRAMA

TICOS

Processo decisério e de compr
consumidor. — Panorama cont

— Psicologia e Publicidade e |Propaganda: intersecgbes. -Psicologia e consumo. —
Motivacdo, necessidades, desgjos e percepgdo no comportamento do consumidor. —
. — Estudos de recepcao e de producdo de sentidos do

porédneo em pesquisa na area.

IV - REFERENCIAS BASICAS

CITELLI, A. Linguagem e persyaséo. 4.ed. Séo Paulo: Atica,1989.

Blicher,1994.

FARINA, M. Psicodindmica das cores em comunicagdo. 4.ed. Sao Paulo:

FERRARA, L. D. Leitura sem pp

lavras. Sao Paulo: Atica, 1986.

RANDAZZO, S. A criagéo de mjitos na publicidade: como os publicitarios usam o
poder do mito para criar marcag de sucesso. Rio de Janeiro: Rocco, 1996.

BOCK, Ana Mercés Bahia; FURTADO, Odair; TEIXEIRA, Maria de Lourdes T.
Psicologias: uma introdugéo ao estudo de psicologia. 13. ed., reform. e ampl.
Sao0 Paulo: Saraiva, 1999. 368 |p.

CITELLI, Adilson. Linguagem ¢
(Série principios ; 17).

persuasao. 15. ed. Sao Paulo: Atica, 2001 77 p.

1998. 269 p.

GADE, Christiane. Psicologia do consumidor e da propaganda. Sao Paulo: EPU,

V - REFERENCIAS COMPLEMENTARES

KARSAKLIAN, E. Comportamgnto do consumidor. Sdo Paulo: Atlas, 2000.

RUBIM, A. A. C.: BENTZ, |. M. G.; PINTO, M. J. (orgs.). Producéo e recepgapi
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DISCIPLINA: Comunicagao e Desenvolvimento Regional Cédigo: 8082
DEPARTAMENTO: Comunicacgfo Social

| — DADOS DE IDENTIFICACAQ

1 Universidade de Santa Cryz do Sul

2. Endereco: Av. Independéncia, 2293 — Santa Cruz do Sul
3. Curso(s): Comunicagao Social

4. Carga Horaria: 60h
5. Ano/Periodo: 2018/1

Il - EMENTA
O conceito de desenvolvimento| regional e de comunicacdo comunitaria. Os processos de
comunicagao participativa. Fatores sociais, econdémicos, culturais e politicos que
influenciam a produgdo € copsumo das mensagens. Uso alternativo dos meios de
comunicagédo no espago do loca |. A comunicagdo como fator de desenvolvimento.

ill— CONTEUDOS PROGRAMATICOS

1 Comunicagéo e organizagoes sociais: 1.1 comunidade e sociedade; 1.2 comunicagao e
informacéo; 1.3 cidadania e pa ticipagao social. 2 Comunicagéo Comunitaria, Participativa,
Alternativa e Popular: 2.1 concgitos e histéria: 2.2 critica da midia e o papel do profissional
de Comunicacdo; 2.3 comurjicacao da sociedade civil organizada. 3 Comunicagao
comunitaria: 3.1 radios comurjitarias; 3.2 tys comunitarias; 3.3 jornais comunitarios; 3.4
comunicagéo comunitaria na ihternet. 4 Comunicagado e Desenvolvimento Regional: 4.1
perspectivas teoricas do desenvolvimento regional; 4.2 a regido no mundo globalizado; 4.2
comunicagdo com vistas ao desenvolvimento regional. 5 Comunicagao, cultura e
sociedade: 5.1 direitos humanps € comunicagao democratica; 5.2 comunicagao, relagoes
de género, étnico-raciais e diversidade sociocultural; 5.3 comunicagao como instrumento
da informacéo e educagao ambiental; 5.4 comunicagao e acessibilidade. ~

~- E-Geral da Unisc
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VI — REFERENCIAS BioLIOGR

FICAS BASICAS

UNIVERSIDADE DE
TSARTATRUZ DO SUL
CAPARELLI, Sérgio. Comunicagdo de massa sem massa. 3. ed. Séo Paulo : " S0 6o
Summus Editorial, 1986. e DU e 25 (RO e
CHINEM, Rivaldo. Imprensa Alternativa. Jomalismo de oposigéo e inovagéo. o de bt
Sao Paulo: Atica, 1995. 0.0 de 13/47111

FESTA, Regina. Movimentos
FESTA, Regina e LINS DA

alternativa no Brasil. Sado Pau
GOMES, Pedro Gilberto. O jorng

Paulinas, 1990.

. A comunicagédo em de
LUYTEN, Joseph M. Sistemas

1988.

MORAN, José Manoel. Comg
comunicagédo. Sao Paulo : E

PAIVA, Raquel. O Espirito
Petropolis: Vozes, 1998.

SANTIAGO, Claudia. GIANNO

milhdes. Petropolis: Vozes,

LIMA. Venicio A de. Politicas re jonais
Problemas. In: Politicas regionais de comunica
LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Londrina :

1997.
RODRIGUES, Adriano. Com

informagéo. Lisboa : Presen

FEATHERSTONE, Mike. Loca
Revista Globalismo e Frag

IANNI, Octavio. A Sociedade
1996.

ROCHA, Sibila. A comunicac¢a
midiatica. In Comunicagao
Unicruz, dezembro/1999.S
desenvolvimento. Cultrix, 1

unicagéo e cultural, a experiéncia cultural na era da

sbciais, comunicagdo popular e alternativa. In
SILVA, Carlos Eduardo. Comunicag&o popular e
o: Paulinas, 1986.

lismo alternativo no projeto popular. Sao Paulo:

bate. Sao Paulo: Edicdes Paulinas, 1994.
de comunicagédo popular. Séo Paulo: Atica,

ver televisdo: leitura critica dos meios de
icoes Paulinas, 1991.
Comum. Comunidade, midia e globalismo.

|, Vito. Comunicagéo Sindical. Falando para
1P97.

de comunicag&o: novos atores, velhos
¢éo - o desafio do Mercosul.

INTERCOM : Ed. da UEL,

a, 1994.
lismo, Globalismo e |dentidade Cultural. In.
entagao, vol. X, n° 2, 1995.
lobal. Rio de Janeiro: Civilizagao Brasileira,

regional na perspectiva da comunicagao
Contemporaneidade, vol. 1 n° 1, Cruz Alta:
HRAMM, Wilbur. Comunicagéo de massa €
64.

VIl - REFERENCIAS BIBLIOC
BECKER, D. Sustentabilidade
regional). In: BECKER, D.

possibilidade. Santa Cruz

FEATHERSTONE, M. O desm

modernismo e identidade.
FERREIRA, Maria Nazareth.
1988.
MARCONDES FILHO, Ciro.
industria da cultura e da co
MARTINS COSTA, Luciano.
Comunicagdo e Educagdo
Jan/Abr, 1998.
PERUZZO, Cicilia. Comunica
1999.
SANTOS, Maria Salett Tauk.
regional. In Revista Comy
Jan/Abr, 1998.

municagao. Petropolis :  Vozes, 1991.

gdo nos Movimentos Populares. Petrépolis:Vozes,

nicacédo e Educagéo. Sao Paulo: Moderna [ 11] :

ERAFICAS COMPLEMENTARES

um novo (velho paradigma de desenvolvimento
Desenvolvimento sustentavel: necessidade e/ou
Ho Sul : EDUNISC, 1997.

anche da cultura: globalizagéo, pos —

Sa0 Paulo: Studio Nobel, 1995.
Imprensa operaria no Brasil.

Sao Paulo: Atica,
Quem manipula quem? Poder e massas na

O jornal e o jornalista de amanha. In: Revista
Sao Paulo : Editora Moderna, [ 11]:17 a 21,

Gestdo da comunicagdo no desenvolvimento




